Билет№23

Вопрос 1. Дайте определение  терминам и понятиям  «покупатель», «продавец», «производитель», «капиталист», «неценовые факторы изменения спроса».

ПОКУПАТЕЛЬ
Лицо, которое покупает товары и услуги, обычно за деньги. Выступая в роли потребителей, все мы являемся покупателями, однако в фирмах работают люди, специализирующиеся на закупках. В тех случаях, когда товар различается по качеству, оформлению или спецификации, или когда трудно установить поставщиков продукции, закупщик должен быть высококвалифицированным экспертом, услуги которого жизненно необходимы для фирмы.

ПРОДАВЕЦ
Организация независимо от ее формы собственности, а тж. индивидуальный предприниматель, реализующие товары потребителям по договору купли-продажи
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 Лицо, извлекающее доходы из владения капиталом. В условиях капиталистической экономики с хорошо развитой профессиональной системой пенсионного обеспечения и большинством населения, проживающего в собственных домах , есть основания утверждать, что большинство рабочих также являются в некотором смысле капиталистами. Тем не менее, данный термин обычно употребляется только в отношении людей, которые извлекают значительную часть своих доходов из владения собственностью. В XIX в. типичными капиталистами были рантье, лендлорды или самостоятельно занятые, однако сейчас большинство капиталистов получают значительную часть доходов в форме оплачиваемой занятости.

ПРОИЗВОДИТЕЛЬ
предприятие, организация, компания, лицо, производящие, изготавливающие продукцию, товары, оказываемые услуги

НЕЦЕНОВЫЕ ФАКТОРЫ СПРОСА — факторы, влияющие на спрос товаров на рынке, за исключением цен на товары, услуги. К неценовым факторам относятся доходы покупателей, издержки производства товара, мода, предоставление дотаций, наличие на рынке взаимодополняющих и взаимозаменяющих товаров, запасы и др. 
К неценовым факторам относят:
# уровень личных располагаемых доходов потребителей;
# инфляционные либо дефляционные ценовые ожидания;
# изменения цен на сопряженные товары;
# социально-экономические факторы: размер рынка, реклама, вкусы и предпочтения, сезонность, изменения в законодательстве, катаклизмы и т.п.

2. Теория спроса и предложения, их эластичность. Журналистская проблематика вопроса.

Закон спроса и предложения — объективный экономический закон, устанавливающий зависимость объёмовспроса и предложения товаров на рынке от их цен. При прочих равных условиях, чем цена на товар ниже, тем больше на него платёжеспособный спрос (готовность покупать) и тем меньше предложение (готовность продавать). Обычно цена устанавливается в точке равновесия между предложением и спросом. Закон окончательно сформулирован в 1890 году Альфредом Маршаллом.
Эластичность спроса — это показатель, выражающий колебания совокупного спроса, вызванные понижением цен на товары и услуги. Эластичным называется спрос, сформировавшийся при условии, что изменение его объёма (в%) превышает процентное выражение снижение цен.
Если показатели падения цен и увеличения спроса, выраженные в процентах, равны, то есть рост объёма спроса лишь компенсирует снижение уровня цен, то эластичность спроса равна единице.
В случае, когда степень понижения цен превышает показатель спроса на товары и услуги, спрос неэластичен. Следовательно, эластичность спроса — показатель степени чувствительности (реакции) потребителей к изменениям цены товара.
Эластичность спроса может быть связана не только с изменением цены на товар, но и с изменением доходов потребителей. Поэтому различают эластичность спроса по цене и по доходам. Есть и спрос с единичной эластичностью. Это ситуация, при которой и доход, и величина спроса изменяются на одинаковый процент, так что общий доход остаётся постоянным по мере изменения цены.
Эластичность предложения — показатель, воспроизводящий изменения совокупного предложения, которые происходят в связи с ростом цен. В случае, когда увеличение предложения превосходит рост цен последнее характеризуется как эластичное (эластичность предложения больше единицы — E> 1). Если прирост предложения равен приросту цен, предложение называется единичным, а показатель эластичности равен единице (E = 1). Когда прирост предложения меньше прироста цен, формируется так называемое неэластичное предложение (эластичность предложения меньше единицы — E <1). Таким образом, эластичность предложения характеризует чувствительность (реакция) предложения товаров на изменения их цен.

3. Т.МАЛЬТУС

То́мас Ро́берт Ма́льтус  1766—1834 —английский священник и учёный, демограф и экономист, автор теории, согласно которой неконтролируемый рост народонаселения должен привести к голоду на Земле.

Положения теории
В 1798 году он опубликовал свою книгу Essay on the Principle of Population («Опыт о законе народонаселения»). Три основных тезиса «Опыта»:
· Из-за биологической способности человека к продолжению рода его физические способности используются для увеличения своих продовольственных ресурсов.
· Народонаселение строго ограничено средствами существования.
· Рост народонаселения может быть остановлен лишь встречными причинами, которые сводятся к нравственному воздержанию или несчастьям (войны,эпидемии, голод).
Также Мальтус приходит к выводу, что народонаселение растёт в геометрической прогрессии, а средства существования — в арифметической.
Минусы теории с современной точки зрения:
· Мальтус использовал некорректную миграционную статистику (не учитывает эмигрантов).
· Мальтус не принимает во внимание механизмы саморегуляции численности человечества, приводящие к демографическому переходу. Однако во времена Мальтуса это явление наблюдалось только в крупных городах, в которых проживало меньшинство населения, тогда как в настоящее время оно охватило целые континенты (в том числе все без исключения развитые страны).
· Закон убывающего плодородия почвы. Мальтус считал, что ни накопление капитала, ни научно-технический прогресс не компенсируют ограниченность природных ресурсов.
Вместе с тем, теория Мальтуса достаточно корректно описывает закономерности экономико-демографической динамики доиндустриальных обществ.
 Работы: 
Опыт о законе народонаселения (1798)
Исследование о природе и возрастании земельной ренты (1815)
Принципы политической экономии (1820)
