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1. СМИ в информационном обществе

Информационное общество - новое название постиндустриального общества. В информационном обществе самым ценным становятся знания, обладание информацией. У кого информация – то сильнее. А СМИ вообще всегда жили по принципу «у кого инфа, тот сильнее», конкуренция была основана именно на этом. Поэтому можно сказать, что информационное общество – общество, где правят СМИ.  

Хотя вообще информационное общество можно рассматривать в разных аспектах – это и культура, и экономика и СМИ. Экономика тоже важно – в информационном обществе ускоряется процесс обмена экономический информацией, а значит быстрее идут экономические процессы (быстрее меняются курсы валют, цены на сырье). А политика, как говорил Ленин, – концентрированное выражение экономики, поэтому политические процессы идут тоже намного быстрее. 

Основные понятия информационного общества:

1. Глобализация (сокращение расстояний, быстрый обмен информацией)

2. "Оцифровка" (дигитализация) - перевод информации в цифровое выражение (позволяет использовать электронику для передачи всех видов информации - текст, звук, видео, фото)

3. Конвергенция - совмещение всех видов существования информации в электронной среде - и радио, и ТВ, и газета.

Особую роль играют сайты - электронные банки данных. Существуют в сетях, могут храниться автономно (в рамках редакции - компьютерные сети).

Сегодня СМИ в информационном обществе нестабильны, они находятся в переходном периоде. В мире происходит радикальное изменение структуры СМИ в связи с тем, что появились новые пути передачи информации и доступа к ней (интернет, сотовая связь и другие системы, обеспечивающие мгновенный доступ к информации). Развитие новых средств связи меняет представления о СМИ, система которых постоянно находится в движении. Создается новая инфраструктура СМИ. Газеты - СМИ, имеющие многовековую историю - сокращают свои тиражи, и ставится уже вопрос о “выживании” газеты как таковой. Впрочем, многие газеты уже приспособились к новым условиям и стали создавать свои “виртуальные” версии (в интернете). Меняется и ТВ - его можно смотреть через компьютер и манипулировать изображением (интерактивное ТВ). 2 пути: замена компьютером ТВ или замена телевизором компьютера - неизвестно. По какому пути пойдет человечество, возможно, обе эти формы будут сосуществовать, как сосуществуют бумажная и электронная газеты.

Мультимедиа: “сращение” информатики, изображения, текста, звука и т. д. Можно идти “от компьютера” (мультимедийные СМИ), можно - от ТВ (интерактивное ТВ).

Две основные тенденции развития СМИ в условиях информационного общества: 

“Глобализация” (одновременно одну и ту же информацию получает весь мир) Пресса: “USA Today” - массовая, общенациональная и глобальная газета “Wall Street Journal” - американская качественная экономическая газета “Fin. Times” - английское качественное издание “International Gerald Tribune” - американское международное издание “NY Times” - в определенной степени (хотя не так широко). Журналы  вообще имеют тенденцию распространяться в ряде стран (“Cosmopolitan”, “Elle”, “Marie Claire”, “Burda”, “Playboy”, “Penthouse”, “Economist”, “Time”, “Newsweek” etc.) Радио - самый массовый вид информации (Voice of America, Deutsche Welle, Свобода, BBC, …) ТВ:  CNN, BBC, специальные каналы для Европы - MCM, MTV, Eurosport… Информационные агентства: AP, AFP, Reuters (раньше еще и UPI) Реклама: глобальные рекламные агентства с отделениями в разных странах

“Регионализация”, или “демассификация” (обратный процесс - сужение информационного потока) Интернет: доступ к определенной информации, которая волнует только данного конкретного пользователя, тематические “разветвления”. То же происходит и в традиционных СМИ: Пресса, рассчитанная на сравнительно узкую аудиторию: региональные (местные) газеты; приложения по интересам; узкопрофессиональные и другие специализированные  издания; многотиражки; профсоюзная пресса. Радио и ТВ: местные каналы и радиостанции; кабельное ТВ (очень распространено в США) - тематические каналы; специализация радиостанций по музыкальным направлениям; ТВ, работающее по принципу “плата за просмотр”; еtc.


2. Новый Завет и развитие европейской публицистики

Новый завет, состоящий из четырёх Евангелий  благовествований  от Матфея, Марка, Луки и Иоанна, а также посланий апостолов верующим и Апокалипсиса (откровения Иоанна Богослова) в целом посвящён описанию жизни, чудес, смерти и воскрешения Иисуса Христа. Написанный в I-II веках н.э. Новый завет производил огромное впечатление на первохристиан.

Отцы церкви, восприняв у античности высокие достижения риторики, создали на её основе свою церковную риторику и публицистику  гомилетику, искусство церковной проповеди, обращений к Богу, верующим и свежеобращённым христианам. Используя язык Нового завета и его образы, повествования и притчи, они имели огромное влияние на верующих, но фактически не выходили за пределы священного писания. Не имели на это права и схоласты  средневековые философы-богословы. Схоласты, несмотря на некоторые неважные в данный момент отрицательные черты своего учения сумели довести до совершенства искусство аргументации в рамках теологии, которое затем было востребовано в других науках.

На основе схоластики и гомилетики развивалось в дальнейшем европейское искусство красноречия, ещё долго сохранявшее проповедь в качестве главного средства убеждения. На заре Возрождения реформаторы и вожди крестьянских восстаний вкладывали в форму проповеди уже светское, политическое содержание и направляли свои речи на борьбу с католицизмом и феодализмом. Среди этих трибунов революции можно назвать таких деятелей, как Джироламо Савонарола, Гильом Каль, Мартин Лютер, Уильям Окам, Ян Жижка и другие.

1517 г. Виттебергский университет. Профессор Мартин Лютер и его 95 тезисов (позднее - переопубликованы на нем.яз.) против папских индульгенций. 1519 г - расходится с Римом окончательно - 3 программных произведения “К Христианскому дворянству немецкого народа”, “О Вавилонском пленении церкви”, “О свободе христианина” - расходятся по Германии огромным тиражом.

Вся полемика Мюнцера (радикал по воззрениям: был против засилья бюргеров и корфюстов, был верен принципам раннехристианских общин) и Лютера (неподчинение, освобождение от власти папского Рима) - все это нашло свое отражение на бумаге (до того, как Л. и М. рассорились окончательно, они полемизировали, как два публициста на страницах печатных изданий того времени) Опять же, со стороны Лютера  и Мюнцера была не только проповедь, были еще и свои политические воззрения (это были не сугубо церковные религиозные идеи), которые выражались на бумаге, печатались, т.е. были адресованы широкой аудитории -  в этом публицистичность, в этом, между прочим и задатки партийной журналистики. 
3. Журналистика и проблемы единства информационного пространства России

Единое информационное пространство – это явление в идеале необходимое полноценному информационному обществу. Однако и это понятие (ЕИП) можно трактовать по-разному. 

Первая трактовка – единое информационное пространство это равный уровень доступа к одной и той же информации всех граждан. Это фактически означает вовлеченность всего населения в информационное общество. 

Вторая трактовка -  ЕИП это когда в разных регионах страны новости одни и те же. С этой точки зрения в США нет ЕИП, потому что там развита региональная пресса. Поэтому больше внимания надо обратить на первую трактовку.

Что такое вообще это информационное общество, куда граждане должны быть вовлечены?

Новое информационное общество становится обществом знаний по быстроте и доступности информации. Реализация новых технологических решений резко ускоряется, и роль информации в обществе повышается. Журналистика из элитарного средства, которое было доступно в XVII веке лишь избранным, главным образом представителям власти, феодалам, служителям церкви, преподавателям университетов, превращается в могущественное средство развития и саморазвития, развития производительных сил, наступает новый экономический порядок, меняется характер деятельности производительных сил и производственных отношений. 

Информация становится во главу угла в развитии всех важнейших современных технологий. Билл Гейтс символизирует быстроту развития новых технологий, которые влияют и на содержательную сторону дела, существенным образом изменяя социальную картину мира, картину развития общества, его социальной и экономической сферы. Текст сегодня является самостоятельным фактором, и в некоторых европейских странах есть интернет-центры, развивающие идею торговли текстами, которые могут использоваться в разных вариантах. Пользователь получает текст в компьютере, читает его, слушает и смотрит. Это новый элемент развития (и он помогает лучше понять динамику журналистики, то, ради чего осуществляются коммуникации), который позволяет совершенствовать технологические возможности и расширять потребности в коммуникации, поднимать уровень культуры. В силу специфики развития масс-медиа в Европе и вообще в обществе свободного предпринимательства одной из важнейших сторон СМИ была и остается реклама, но с ростом конвергенции ситуация несколько меняется, поскольку реклама оказывается вне размещаемого в Интернете текста, который, собственно, и является содержанием журналистики, как, впрочем, и реклама. 

Однако нельзя забывать о том, что развитие глобального инфор​мационного общества увеличивает в большей, чем раньше, степени возможность социального и экономического неравенства. Нельзя забывать о людях (и странах), находящихся за чертой бедности, живущих в деревнях, где нет ни телефонов, ни даже начальных школ. Лозунг грядущего информационного века — «Знание для всех» — для них так же далек, как звезды на небе. В информационном мире увеличивается интеллектуальный раз​рыв между теми, кто имеет, и теми, кто не имеет доступа к совре​менным информационным технологиям. 

Экономисты не всегда признавали, что культура в широком смысле этого слова лежит в основе всех процессов цивилизационного разви​тия человечества и является рычагом всех перемен, что умение ис​пользовать информацию и знания при принятии решений следует рассматривать как экономический фактор. Но распространение ИКТ сегодня заставляет делать это.

Отсутствие доступа к современным технологиям, неумение или нежелание использовать знания и информацию при принятии реше​ний — это недоиспользованные ресурсы экономического развития. Для России эта проблема особенно важна. Сама тема специфики вступления России в информационное общество — отдельная боль​шая тема. Я назову только две особенности, которые имеют непос​редственное отношение к нашему разговору.

Первая — это то, что нам досталось в наследство от прошлого - например, нежела​ние делиться информацией, ее недоиспользование. Ведь в советские времена было произведено и хранилось очень много информации, причем на это тратились безумные деньги, но использовалась она на практике очень мало. В государственном секторе экономики это про​должается до сих пор.

Вторая яркая особенность движения России к информационному обществу — это практически полная отстраненность государства от участия в этом процессе. Использование потенциала ИКТ до после​днего времени не входило в число государственных приоритетов.

Социологические исследования показывают, что в стране идет бур​ный процесс развития информационного общества «снизу». ИКТ бы​стро распространяются в основном в бизнесе и на бытовом уровне, в семьях. Для понимания процесса развития информационного обще​ства в России большое, решающее значение имеет изучение адаптации населения к распространению этих техно​логий. Рынок бытовой электроники и связанной с ней информацион​ной продукции у нас сегодня мало уступает европейскому. Наличие такой техники в доме символизирует новый стиль жизни и даже то, что сегодня называют «новый информационный образ жизни».

Из всего вышесказанного делаем вывод, что наличие единого информационного пространства в России – вопрос весьма спорный. Многие люди просто-напросто не могут получить доступ к информации – а это значит, что ЕИП неполноценно. Хотя, мы очень часто, говоря о России, говорим о Москве, а в Москве вполне вероятно, что ЕИП есть, есть устойчивые связи одних общественных структур с другими, у людей есть доступ к властям итд. 

4. СМИ ФРГ.

Печать. По числу газет на тыс.жителей Федер. Респ-ка занимает 4-е место в мире - после Яп., Великобр-и и Швейцарии. В завис-ти от области распр-я нем. газеты делятся на надрегиональные (изд-я общенац. масштаба, распр-ся по всей стране) и региональные (распр-ся в своих и соседних землях, инф-ция о местных новостях.) и местные (эконом-ки несамост. предпр-я, к-рые сами производят только местн мат-лы, а остальное содерж-е беруит без измен-й из главн изд-я).
 Ведущ. надрег. газ: «Зюддойче цайтунг», «Франкфуртер альгемайне», «Ди вельт», «Франкфуртер рундшау», «Бильд»  и «Тагесцайтунг». Они отличаются др. от др. и по адресности аудитории, и по тиражам, и по кол-ву собств. изд-й для страны. Так, первые 4 газеты отн. к качеств. изданиям, «Бильд» - традиц. бульварная газета, а «Тагесцайтунг» - газета смешанного типа. Крупнейшей по тиражу среди надрег. газет осталась «Бильд-цайтунг» - ок. 5 млн. экз. 

Из общего тиража нем. газет на долю местных и рег. газет приходится более половины (ок.17 млн.). Одной из крупнейших по тиражу ежедн. рег. газет считается «Вестдойче альгемайне» (в 1998 г. свыше 1 млн. экз). Крупнотиражными также являются «Фрайе прессе», «Миттельдойче цайтунг», «Зэксише цайтунг», «Райнише пост», «Магдебургер фольксштимме», «Гамбургер абендблатт», и «Б.Ц.», которая выпускается в берлинском доме А. Шпрингера. 

Информационные концерны. 
Концерн Шпрингера контролирует 23% ежедневных газет, в т. ч. «Бильд» - самую известную бульварную газету с тиражом 5 мнн.экз. + «Бильд», «Вельт», «Берлинер моргенпост», «Б.Ц.», «Гамбургер абендблатт», «Эльмсхорнер нахрихтен». На 2-ом месте группа ВАЦ -контролирует региональную прессу (Вестдойче альгемайне цайтунг, Вестдойче рундшау и др) +держит в страхе и подчинении австрийский рынок. Еще крупн концерны - «Штуттгартер цайтунг», Кёльнская газетная группа ДуМонт/Шауберг, «Грунер унд Яр АГ» («Берлинер цайтунг», «Берлинер курир» и «Гамбургер моргенпост» + ж-лы) и др. 

Осн хар-ки газ рынка Германии в 1990-е годы (важн факт – объедин-е Германии 3 окт 1990 г.): 1)регионализация публикуемой информации (напр, газета Bild имеет 35 изд-й, отлич-ся др от др местной хроникой и локальными реклам тетрадками); 2)больш-во рег-х и надрег-х изд-й явл-ся кач-ми; 3)увел-ие тиражей бульвар. прессы; 4)тенденция к увел-ю кол-ва воскрес. выпусков и перехода выпуска ежедн. газет на кажд.день, включая воскресенье; 5)рост популяр-ти воскрес. выпусков рег. изд-й; 6)моделирование газет новых федеральных земель по западногерманским образцам; 7)возобновление столичной прессы (в Берлине – кач. «Вельт», «Берлинер цайтунг», «Дер тагесшпигель», кач.-массовые «Берлинер морген-пост», бульв. ежедн. газеты «Берлинер курир» и «Б.Ц.»); 8)продолжающийся процесс концентрации газет; 9)падение совокуп. тиража и сокращ-е числа ежедн.газет. 

Расцвет, к-рый нем. издания переживали в конце 90-х гг, внезапно закончился в 2001 – в Герм экон. кризис, к-рый отразился на состоянии СМИ. Причины кризиса: 1)В печати значит-но уменьшилось кол-во рекламы, к-рая составляет 2\3 доходов изданий. 2)Большое кол-во безработных и застой в доходах привели к сокращ-ю чит-лей. 3)читателей «отбирает» у прессы Интернет. За время кризиса (продолжается по сей день) сильно упал совокупный тираж и сократилось число ежедн. газет. В 1-ой пол.2003 г. насчитывалось ок. 350 ежедн. газет общим разовым тиражом в 28,7 млн. экз. (ср.: в 1993 г. - 386 ежедн. газет тиражом в 33,2 млн. экз). В усл-х рецессии многие редакции вынуждены сокращать кол-во страниц печат. продукции, а также сокр. штатных сотр-ков. Итак, газеты становятся тоньше, а меньшее  кол-во жур-тов приводит к уменьш-ю разнообразия в прессе. 

Радио. Deutsche Welle, Немецкое Радио. Частные радиостанции: Radio FFN, Antenne Bauer, Radio Hamburg и др.

ТВ. В этой области Германия остается 2-ым по величине телевиз рынком в Европе. Дуальная сис-ма вещания: коммерческие (или частные) вещатели живут за счет реклам доходов, тогда как общественно-правовые могут комбинировать 2 источника доходов –рекламу и абонентскую плату зрителей. В рез-те кризиса на рекл рынке пострадали все. Однако в лучшем положении оказались общ-правовые Твкомпании, не столь зависимые от рекл поступлений. 

Общ.-правовое ТВ - после 45 г., 2 канала - АРД и ЦДФ.

2 основных игрока коммерческого ТВ – издательский дом Бертельсман (ему принадлежат телеканалы RTL, RTL 2, SuperRTL - транслируется по всей Европе, VOX) и группа Кирха (SAT-1, PRO-7, Kabel 1, N24, спортивный DSF). (Кстати, группа Кирха в 2002 г обанкротилась, и ее наследство приеобрел сейчас медиамагнат Хаим Сабан). Т.о., хар-ная особ-ть аудиовиз рынка Герм явл-ся участие в нем не только специализированных Твкомпаний, но и газетных домов. 

5. СМИ как институт гражданского общества. В гражданском обществе СМИ должны заботится об интересах не власти, а общества. И обеспечивать плюрализм мнений. Так в одной статье, дб представлены мнения всех участников конфликта, во время выборов освещаться деятельность всех партий. Так же и в религии. Например, в газете «Коммерсант» свою колонку ведут раввин, православный священник, буддистский монах и мусульманский. Т.е. обслуживающая ф-ция СМИ, а также социальная миссия. "Плюрализм СМИ" следует понимать как разнообразие продукции СМИ, отраженное, например, в существовании множества независимых и автономных СМИ (что обычно называется структурным плюрализмом), и разнообразие типов и содержания (взглядов и мнений), предоставляемых общественности. Таким образом, как структурный/количественный, так и качественный аспекты являются основными в понятии плюрализма СМИ. Следует подчеркнуть, что плюрализм - это разнообразие СМИ, предоставляемых общественности, что не всегда совпадает с тем, что на самом деле усваивается. 

Совет Европы: документы по проблемам средств массовой информации Рекомендация № r (99) 1 по стимулированию плюрализма в средствах массовой информации. Подчеркивая также, что СМИ, и в частности сектор общественного вещания, должны позволить различным группам общества выражать свои взгляды и интересы, в том числе языковым, социальным, экономическим, культурным или политическим меньшинствам, существование многочисленных автономных и независимых СМИ на национальном, региональном и местном уровнях, как правило, усиливает плюрализм и демократию. Государства должны стимулировать политический и культурный плюрализм через выработку своей политики в соответствии со статьей 10 Европейской конвенции о правах человека, гарантирующей свободу слова и информации, и на основе уважения принципа независимости СМИ. Государства-участники должны осуществлять мониторинг развития новых СМИ с целью принятия любых мер, которые могут понадобиться для защиты плюрализма СМИ и обеспечения справедливого доступа: поставщиков услуг и содержания - к сетям, а общественности - к новым коммуникационным услугам. Государства-участники должны рассмотреть вопрос принятия правил о справедливом, прозрачном и равном для всех доступе к системам и услугам, которые необходимы для цифрового вещания, предусматривающих беспристрастность основных навигационных систем и позволяющих органам регулирования предотвращать случаи злоупотребления. Более того, учитывая тот факт, что взаимодействие технических систем способствует увеличению имеющегося у зрителей выбора и упрощению доступа по разумной цене, государства-участники должны стремиться к достижению максимально возможной совместимости между цифровыми декодерами.

6.  Развитие партийной ж-ки в Зап Европе в 18-19 вв.

В 30-ые гг. 19 в.большое кол-во разл.газет – утр.и вечерн., столичных и провинц.и т.д. Но тема политики практ-ки во всех изданиях. Более всего была политизирована элит.пресса. Газеты выпускались и для тех, кто выбирается, и для тех, кто голосует. В это время появляются новые полит.партии: Либералы выступали за рынок, интересы буржуазии; Реформисты пытались добиться серьезных изм-ий в общ-ве; Радикалы были ещё более требовательными в отн-ии изм-ий порядков; демократы и респ-цы выступали против монархии, ратовали за респ-ку; соц.-демократы – рабочая партия. У каждой пол.группировки была своя пресса, свои способы манипул-ия ауд-ей. Так, газеты “Times” и “Daily Telegraph” были консерват.изд-ми. Во Фр.партийная пресса была в расцвете в 30-40-е годы. Шла серьёзная борьба против монархии. 
К концу века пресса утратила свою значимость. У партий просто не хватало денег на качеств.издания. Эконом.пресса наоборот поднималась. Реклама поддерживала и укрепляла позиции коммер. изданий.Франция: до фр.рев-ции пресса спокойна.14 июля 1789 - падение Бастилии. Учр.собрание  отменяет все сословные привилегии, принимает Декларацию о правах человека и гражданина, национ-ет церковные земли. Но политика Учр. собрания опиралась на круп.и ср.буржуазию. У.С. состояло из 3 наиболее крупных партий: фельяны (правый центр - отчасти роялистская партия) и левое крыло - жирондисты + радик.левое якобинцы. Настроение в обществе было антимонарх., многие считали, что конст. монархия (которая фактически была в стране) д.б.быть уничтожена. в апреле 1792 войска некот.западноевроп.стран вторглись во Францию (видимо с целью восст-ия абсол-зма и возврата полной власти Люд. 16). Но это послужило причиной восстания 10 авг. 1792. Король и его супруга были казнены, а к власти пришла жиронда. В 1792. Ф. Стала 1-ой  респ-кой. Потом борьба между жиронд.и якобинцами. Во гл.жирондистов -Бриссо и Верньо, во гл. якобинцев - Марат, Дантон, Робеспьер, Сен-Жюст. Придя к власти, жирондисты пытались остановить “углубление” рев-ии. Более радик.настр.якобинцы считали, что рев-цию надо довести до полной победы, причем любыми ср-ми. Якобинцы победили.31 мая-2 июня 1793 года они возглавили новый мятеж, ставшим 3витком рев-ии и уст-ли факт.1партийность. В стране стала глав-ть диктатура,начался кровавый якоб.террор. После победы внутри якоб.партии раскол. Левое крыло крайне радикально, считет необх.продолжение револ.(Эбер и Шомет), 2- более умеренное, считали, что пора остановиться, это дв-ие возглавлял Дантон .В рез-те победил Робеспьер. В 1794 он разгромил оба фланга якобинцев, казнив их лидеров. Именно это событие было началом конца всей революции, Робеспьер уничтожил людей, польз.поп-стью народа, нажил много врагов. 27 июня 1794  Робеспьер казнен.Печать политизирована. На 1 этапе дем.печать была более многочисл., но по мере развития рев-ии, вместе с исчезн-ем с полит.сцены тех или иных полит. группировок умирали те или иные период. Так, на 1 этапе популярны газеты роялистские “ Друг короля” или “Деяния апостолов” графа Ривароля. Эти газеты хотели вернуться к прежнему строю., появл-ся большое кол-во е/н газет разн.направлений: “Друг народа”, “ Фр.патриот” Бриссо-жирондиста. Многие из этих газет принадлежали к опр.партиям либо полит.кружкам, что говорит о партийности французской прессы того периода.  Особое вним. - газета Эбера “Папаша Дюшен”. 1 из сам.известн.период.изданий дем.прессы периода Великой фр.рев-ии. Появилась в Париже в 1791 г. Папаша Дюшен – собир.тип, представл-ий человека из народа. Это мелкий торговец, готовый всегда разоблачить любую несправедливость, любое злоупотребление. Эбер откликался на все проблемы полит.жизни. Себя Эбер считал выразителем и защит-ом интересов обездоленных “низов”  общества, которым он прежде всего адресовал свою газету. Он и его “Папаша Дюшен” сыграли важную проль в борьбе за свержение монархии, изгнание жирондистов из Конвента, принятие мер против спекуляции и дороговизны Эбер активно разоблачал в газете врагов рев-ии и призывал к борьбе с ними. После смерти Марата влияние “Папаши Дюшена” особо усилилось. Во времена якоб.дикт-ры газета стала печат.оружием  левых якобинцев в их полит.борьбе, пока они не пали вместе с их противниками. 12 сентября 1789 г. Марат выпустил 1 № газеты "Друг народа". Разобл-ие, предостережение народу д.б.стержнем для каждой статьи Марата. статья д. представлять собой законченное целое и трактовать только об 1 лице или событии. Статья д.б.ясна всякому, кто понимает по-фр., без различия, образован ли он или не образован. В мае 1792 года Робеспьер основал газету “Защитник конституции”. В 1 № он писал, что будет защищать “принципы равенства и свящ.права, предоставл.народу конституцией”. Р. подчеркивал, что на данном этапе соц.борьбы важен прежде всего вопрос о том, чьи интересы представляет власть. 1794-1814 – 1 империя во Фр.Наполеон. 17 янв. 1800 – консульский указ о газетах. (период консульства). Газеты “ могут служит “оружием в руках врагов республики”. Было закрыто 60 газет из 73, изд.в Париже и пригородах. Все печатное дело под контролем “Бюро печати”. Но офиц. цензуры не было. В 1803 при “Мин.Юсте возникает спец. “комиссия для просмотра”. “Moniteur”  - рупор Наполеона.  Наполеон: “ Дайте понять редакторам газет… что я никогда не потерплю, чтобы мои газеты говорили и дейст-ли против моих интересов. 6 ноября 1807– было рекоменд.не печатать статьи пол.хар-ра. Политика только в “Moniteur”. В 1811 году осталось лишь 3 опасные газеты “Journal de l’ Empire” ( бывший “Journal de Debats” основной владелец- Бертен), “Gazette du France”, “ Journal de Paris”.  После Ватерлоо во Фр.Реставрация. Династия де Бурбонов, Людовик XVIII. Возня с цензурой. 27 –29 июня 1830 – революция, Бурбоны изгоняются навсегда. Их правление охарактеризовано непослед.и жесткой политикой в обл-ти печати. Людовик(Луи) Филипп( 1830-1848), предст-ль буржуазии, стал королем(высокое происхождение). "Ля Пресс" Жирардена и "Журналь де Деба" постоянно получали правит.субсидии.  Некот.незав-сть сохр-ла газета "Сиекль" ( орган т.нз. династической оппозиции; её учр-ем и ред-м был Одилон Барро. Ещё более левой была газета "Фр.курьер". В оппозиции были и такие крупные газеты, как "Ля Котидьен" и "Газетт де Франс" 23 февраля 1848 – февр.революция. 1848-1852 – 2 респ-ка. Луи Филипп отрекается. Запреты на печать.  В 1847 г. пол. проститутка Жирарден, почуяв приближение конца июльской монархии, сделал крутой поворот, возглавив вместе со своей газетой группу "прогресс.консерв-ов" как проявление кризиса верхов. В это же время актив-ли свою деят-ть группировки респ-цев, имен-ся по названию своих газет "Насиональ" и "Реформ" под рук-ом демократа и мелкого буржуя Ледрю-Роллена. Из-за уникальной беспринц-ти Ж. был на повер-ти и во время рев-ции 1848, и после гибели 2 фр.респ-ки, открывшей начало 2 империи Луи-Наполеона (1852-1870). 1875 – 3 респ-ка. Парижская коммуна и печать. Проигранная франко-прусская война стала поводом для масс.волнений. После Седанской капитуляции сдалась 1 из фр.армий, и сдался Наполеон III. Это послужило толчком к рев.выст-иям парижских рабочих. 4 сент. 1870 . Они провозгласили респ-ку. Но к власти пришли Трюшо, Тьер и Фавр. Они заботились не о народе, а о том, как бы заключить мир с Пруссией, кот.уже оккупировала значит.фр.территории. Корче, пролетариев дурачили. Но пролетарии собирались противостоять этому, тогда и возникла мысль о создании париж.коммуны.31 окт. 1870 – 1, было подавлено. 22 янв.1871 – 2 выступление  - конкр.и долгие выступления. Снова проиграли. 28 янв. 1871 г. – унизительное для Фр.перемирие(Эльзас и Лотарингия). После мира прав-во решило расправиться с рабочими, кот.уже создали ЦК  Нац.Гвардии – это вооруж.отряд. В ночь с 17-18 марта 1871 прав-во направило свои войска к Монтмартру, где их ждало ЦК и Нац.гвардия. Рабочие прогнали прав-во в пригород Парижа Версаль.  18 марта в Париже власть у пролетариатов. С этого началась Парижская Коммуна. Во время Коммуны большая политиз-ть прессы, воскрес “Папаша Дюшен”. Политика коммуны в отношении оппоз-ной прессы закл.в том, что она её не запрещала. Эмиль Золя – журналист. 1 из наиболее известных его публиц.абот – откр.письмо Президенту Фр., опубл.в газете "L'aurore""Я обвиняю". Золя выступил с разобл-нием преступных махинаций фр.прав-ва в деле Дрейфуса, заклеймив клерикалов и национ-ов. Германия: в 18 в. внешнее и внутр.развитие герм.полит.прессы сделало  весьма скромные успехи. Наибол.интерес вызывали берлин.газеты, на кот.не мог не отразиться предприимчивый дух молодой Пруссии. Пос​ле того как в продолжение первых 2 десятилетий единств.полит.органом была одинокая и незначит. «Berlinische ordinäre Zeitung» книготорговца Лоренца, в 1721 г. его собратом по профессии Рюдигером была основана «Berlinische Priveligierte Zeitung», кот. потом с переменой владельца стала«Vossische Zeitung». При правлении Наполеона судьба печати в странах Рейнского союза была печальной, в Прус​сии обст-ва слагались не менее сурово; и здесь воля Напо​леона была всесильной, так что «Schlesische Zeitung» в Бреславле была принуждена заявить, что по «усл.времени» она не мо​жет давать никаких сообщений полит.х-ра. После падения Наполеона в Германии укрепилась уверенность в близости возрождения «старого герман. вели​чия и славы». Берлин.газеты по-прежнему находились под строгой цен​зурой и не могли обсуждать полит.дел. 2 старым газе​там столицы — «Spenersche Zeitung» и «Vossische Zeitung» — было воспрещено доставлять известия о заседаниях Венского конгресса. Повсеместный застой полит.жизни неожиданно был возмущен в 1830 г., когда Карл X, оплот реакционеров, стрем-хся к реставрации порядков дореволюц.эпохи, был свер​жен с фр.рестола и замещен Людовиком-Филиппом. В зап.Германии, где движение приняло наиболее серьезный х-р, появился целый ряд либер.газет. Полит.жизнь Германии в 1840-х гг. шла все более усиленным темпом. Когда 24 февраля 1848 г. июльская монархия во Фр.была сметена рев-ией, вся Германия потребовала ре​форм и освобождения печати. 3 марта было принято постановление, разреш.каж​дому союзному гос-ву упразднение предварит.цензуры и введение неогран.свободы печати.  Ежедневно вГермании появлялись сотни новых газет, из кот.многие сущ-ли всего несколько недель, другие — месяцы и не многим только удавалось продержаться долее года и пережить революцию. Наибольшей пестротой отл-ся газеты Берлина и Вены. Всеобщим девизом было — народничество и оригинальность. Нац.-либер. «König​sberger Allgemeine Zeitung, свободомыслящая «Kieler Zeitung»,  либеральная «Leipziger Neueste Nachrichten». Социалист. печать возникла в 60 гг, когда соц.едовольство, гл.обр.под вли​янием проповеди Ф. Лассаля, пустило глубокие корни в нар.массах и объединило их на почве совместной борьбы за свои идеалы. Маркс: 1842 г. “Рейнскую газету”. Осн.работой М. на тему свободы печати явл. статья “Дебаты 6 рейнского ландтага”, опубл.в  “Рейнской газете”. В 1848-49 гг. Маркс и Энгельс создавали “Новую Рейнскую газету.  В сер.19 в. Германия ещё была раздроблена. Самым могуществ.гос-вом была Пруссия, в 1871 произошло объединение Германии. Первым канцлером стал Вильгельм 1. Бисмарк: 1867 г. он был назначен Фед. канцлером. Бисмарк был против-ком свободы печати.  Англия (А): Всегда борьба вигов и тори.Со вступлением на престол Вильгельма III (1689) - конец жалкому сост-ю печати В 1702 г. в Лондоне вышла в свет 1 е/д газета «Daily Courant». Новое затруднение для печати в царствование Анны в 1712 г., когда был введен штемпельный налог. С 1715г. стала выходить «London Post», основ. Гаррисом и стя​жавшая себе славу бл-ря роману Дефо «Робинзон Крузо», Д. Дефо и газета «Ревью». Сначала он был вигом, а затем перешел в лагерь тори (причина – кровопрол.война за испанское наследство). Не менее послед-но позицию тори отстаивала газета «Экземинер» (1710-1714), издав.Болингброком и Дж. Свифтом. Поскольку Болингброк был и министром, то газета факт-ки стала правит.органом. Стил и Аддисон тоже втягивались в парт.борьбу и стали сотруд.в газете «Медли», созд.вигами в кач-ве противовеса торийской «Экземенер». Прав-во тори стремилось взять под контроль период.печать, но при этом видело невозм-сть восст-ния цензуры. Тогда оно решило нанести удар сразу по всей прессе, больш.ч.кот. держала сторону вигов. Для этого с августа 1712 был введен «почтовый налог» на газеты, повышавший их цену. Во 2пол.XVIII в. возникли: в 1760 г. «Middlesex Journal», оппозиц.газета, прямо отстаивавшая начало всеобщего избир.права, и «Public Advertiser» в издании Вудфэлла, с 1769 г. до января 1772 г. печатавшая знамен. 69 «Писем Юниуса», в кот.с неслы​ханной смелостью высмеивалось прав-во Георга II, причем лич-ть автора ост-сь неизвестной.В к.18 в.под влиянием Великой Фр.рев.ии возникло и усилилось леворадик. Направление англ.обществ.мысли. Значит.событием в истории печати -основание 1785 г.«Таймс» (до 1788 называлась «Юниверсал реджистер»). Важное место в истории анг.жур-ки занимает изд.деят-ть Даниэла Стюарта. В 1795 он приобрел слабую е/д утр.газету «Морнинг пост» (1772-1937) и к 1803 добился увел-ия тиража. К 1810-м годам он окончательно порвал с вигами, и его газеты стали, наряду с «Таймс», важнейшими опорами прав-ва тори в печати. «Морнинг кроникл», «Таймс», «Морнинг пост», и «Курьер» – наиболее влият.англ.е/д газеты н.19 в. Больш-во газет еще сохраняет приверженность одной из 2 осн.партий в стране К элитарной прессе относились “Таймс” ,“Дейли телеграф”, “Морнинг пост”, “Манчестер гардиан”. Гл.тематикой материалов, кот.помещались в этих газетах, была политика.. Так, “Таймс” традиционно поддерживала консерв.партию в парл-нте, а, н-р, “Сент-Джеймс газетт” - либералов.


7. Журналистика и глобальные проблемы человечества

 Глобальные проблемы - это те, решение которых возможно только согласованными усилиями всего мирового сообщества. Это военная угроза, экологическая угроза, глобальные экономическая, демографическая и культурно-технологическая проблемы. Журналистика выполняет две главные функции: информации и отражения и формирование общественного мнения. Глобальные проблемы - это совокупность вопросов, от решения которых зависят сущностные условия выживания человечества: 1) война и мир, 2) устранение нищеты, голода, неграмотности, 3) сокращение разрыва между развитыми и развивающимися странами, 4) демографические проблемы, 5) экологические проблемы (чистота атмосферы, наличие ресурсов, сохранение природного баланса). Гуманистические трактовки: к глобальным проблемам относятся проблемы здравоохранения, образования, социальных ценностей.

Римский клуб - колоссальное возрастание масштабов человеческой деятельности. Несбалансированность долговременных и кратковременных интересов.
Среди ученых журналистов происходит дискуссия вокруг понятии "глобальный мир", "глобализация", "глобалистика", "глобальные проблемы человечества", "актуальные проблемы человечества". На планете появились научные центры, изучающие актуальные проблемы современности.

Проявляется общепланетарный кризис в сферах экологии, демографии, политики, геополитики, экономики, культуры и нравственности как актуальные проблемы современности требующие новых исследовательских подходов и решений. Передовые мыслители планеты выдвинули концепцию глобального мира как необходимость объединения усилий для сохранения цивилизаций.

Журналисты должны осознать реальное положение дел и свою роль в поисках адекватных ответов на вызовы времени.

В связи с этим выдвигаются такие основные направления: 

1. Ознакомить массовую аудиторию с идеями глобалистики и данными мониторинга за развитием планетарного кризиса, полученных в научно-исследовательских центрах;

2. Ознакомить массовую аудиторию с деятельностью научно-исследовательских центров изучающих возможности нейтрализации деструктивных процессов на Земле;

3. Ознакомить массовую аудиторию с идеями альтернативистики - направления футурологии, разрабатывающих "безопасные параметры" развития земной цивилизации;

4. Организовать диспуты и дискуссии, посвященные осмыслению идей глобалистики и альтернативистики;

5. Ознакомить массовую аудиторию с научными разработками, направленными на решение внутри российских проблем с учетом требований безопасного развития земной цивилизации;

Возникает необходимость участия печатной и электронной прессы в мониторинге планетарного кризиса во всех его проявлениях, а также в управлении им, которые предполагают следующие моменты:

- глубокое проблемно-аналитическое отражения имеющих общепланетарный смысл кризисных ситуаций;

- исследование возможных путей разрешения таких ситуации с привлечением серьезных экспертов;

- широкое обсуждение наиболее состоятельных рекомендаций как акт самоопределения общественного мнения;

- привлечение внимания институтов власти к общественному мнению по той или иной проблеме как вектору при принятии решений.

Возникает необходимость более интенсивного и конструктивного диалога в средствах массовой информации между представителями разных культур, этносов, религий и разных политических сил с целью сближения нравственных ориентиров, на основе которых может быть достигнута большая согласованность действий в мире, а также большее взаимопонимание между институтами власти и институтами гражданского общества.
Факторы обеспечивающие действенное участие СМИ в решении актуальных проблем современности:

- Свобода прессы как возможность осуществлять журналистскую деятельность в соответствии с её внутренними законами. Экономические, политические, юридические основы свободы прессы. 

- Профессиональная позиция журналиста как совокупность установок на осуществление деятельности в соответствии с ее внутренними законами. Зависимость профессиональной позиции журналиста от нравственного климата общества и нравственного климата журналистского сообщества. 

· Профессионально-этические регуляторы творческого поведения журналиста как фактор продуктивного участия СМИ в решении важнейших конкретно-исторических задач. Зависимость адекватного отражения и глубокого осмысления актуальных проблем современности в прессе от таких качеств журналиста как компетентность.

8. СМИ и конвергенция

К                              Конвергенция (convergence, от лат. convergo – приближаюсь, схожусь) – термин, принятый в естественных и общественно-политических науках для обозначения процессов схождения, взаимоуподобления. В медиаэкономике используется для обозначения интеграции информационных и коммуникационных технологических платформ (компьютеров, телевизоров, телефонов), а также передаваемых ими содержательных (информационных) продуктов. 

Вернер                          Лауфф, один из директоров компании Bertelsmann Broadband, так выразил настроения и мысли многих собравшихся: "Слияние - это не то, что предстоит нам в будущем, это то, что происходит прямо сейчас. И самое главное - сливаются не только технологии, сливаются целые индустрии". Конвергенция мобильной связи и телевещания стала очередным этапом глобальной «цифровой эволюции».
Развитие цифровых технологий предлагает широкие возможности для конвергенции различных видов СМИ в сетевом пространстве. Электронные версии американских СМИ уже широко используют эту возможность. На сайте www.boston.com можно послушать несколько радиостанций и посмотреть некоторые телевизионные программы, а портал nytimes.com предлагает следующие мультимедийные возможности (на сайте они называются interactive – интерактивные):

- слайд-шоу (обычно в таком виде представляются различные выставки и события из культурной жизни)

- слайд-шоу с комментариями автора (примерно десять картиной сменяются одна другой, а автор комментирует происходящее. Информация, представленная в таком виде часто появляется из горячих точек)

- аудио                            комментарии 
- видеоролики с комментариями автора (До премьеры последнего эпизода «Звездных войн» на сайте уже можно было увидеть несколько отрывков из фильма с комментариями кинокритика). 

Таким образом мы наблюдаем яркий пример конвергенции, когда одно медиа (в данном случае онлайновая версия печатного СМИ) концентрирует в себе все остальные виды медиа, когда пишущие журналисты становятся одновременно и телерепортерами. Но здесь можно подчеркнуть, что такое становится возможным при массовом распространении широкополосного доступа к Интернету. В ЭТОМ ВОПРОСЕ МОЖНО ТАКЖЕ ГОВОРИТЬ О КОНВЕРГЕНЦИИ КУЛЬТУР

9. Журналистика как институт демократии

Прежде всего надо определится, институт ли СМИ. СМИ – политический институт, но с точки зрения своих функций  (артикуляция общественных интересов) делает СМИ институтом гражданского общества.

Однако наши СМИ поголовно артикуляцию не представляют. Например, при освещении монетизации льгот многие СМИ, поддерживавшие Единую Россию, не могли объективно затронуть проблемы социума. СМИ могут быть институтом гражданского общества, когда есть равенство в доступе людей к СМИ. 

Но Реснянская говорит, что СМИ все-таки институт. Теперь про демократию.

Свобода слова в нашей стране гарантирована Конституцией, а все остальное лишь сужает эту основополагающую для демократии свободу. Журналистика - основной институт демократии, ее невозможно загонять в рамку конкретного закона. Дополнительные законы налагают и дополнительные ограничения на свободу слова - о национальной безопасности, государственных секретах. В таком случае свобода слова начинает принимать аморфные и искаженные формы - так же, как бюджет превращается в разделизм, а укладка дорог - в ямочный ремонт. Полуправда и полусвобода приводят к искажению реальной картины состояния общества. Конституция, Гражданский кодекс, налоговое законодательство - вот, по сути, с чем имеет дело пресса повседневно, представляя собой одну из сфер предпринимательства, и этих законодательных актов вполне достаточно для того, чтобы издавать и продавать газеты. Для прессы важен не сам закон, а диалог между журналистами и властью, постоянная отчетность и открытость властных кабинетов не только перед нами, но и перед всеми налогоплательщиками. Журналисты и чиновники должны сотрудничать, сдерживая и уравновешивая друг друга. Только так можно развивать демократию и гражданское общество. А ныне дело дошло до того, что правительство перестало отправлять в редакции свои пресс-релизы, не говоря уже об электронной почте. От народа власть давно дистанциировалась, а теперь она отдаляется и от журналистов. Чиновники привыкли ругать прессу, не замечая, что одновременно они ругают и себя, подчеркивая свою некомпетентность и некультурность. Но о чем еще писать прессе в засекреченном государстве, кроме бытовых убийств, попсы и секса? 

Пресс-службы министерств и ведомств, созданные, кстати, по требованию главы государства, стали барьером между прессой и чиновниками. В цене у власти теперь «молчуны», публичное появление которых в СМИ выглядит сегодня как ненужная сенсация. Лишь при необходимости власти предпочитают «сливать» нужную им информацию в те издания, которые контролируются ими, чтобы при необходимости можно было быстро опровергнуть этот компромат. В результате одна-две избранные газеты знают все и обо всех лишь благодаря высоким покровителям, которые прячутся от остальных изданий за высокими охраняемыми заборами, сторожевыми телекамерами и плотным заслоном автоматчиков. В другие же редакции приносят лишь авторские материалы интеллектуалов, на гонорары за которые редакциям к тому же приходится теперь выплачивать установленные правительством дополнительные налоги. 

Журналист должен иметь собственную позицию, от которой зависит публикация того или иного материала. "PRщику" же все равно: он работает по заказу. И тут возникает вопрос: кто платит журналисту? Если редактор, то журналист таковым и остается, если статья заказана со стороны, то это уже "PR-деятель". Но на практике все намного сложнее: заказать и оплатить статью могут и главному редактору. Тот в свою очередь дает задание журналисту. Правда, последний может обнаружить подвох и отказаться выполнять поручение редактора. Но это чревато санкциями вплоть до увольнения, хотя по закону журналист вправе не выполнять поручение руководства редакции, если это противоречит его личной журналистской и гражданской позиции. Таким образом, независимость СМИ превращается в миф. "Четвертая власть" перестала быть таковой и находится под контролем государства, финансово-промышленных групп, политиков. И роль СМИ как института демократии потеряла всякий смысл. 

Российские СМИ переживают кризисное состояние, в результате чего либо вообще нельзя говорить о СМИ как инструменте демократии, либо говорить именно об инструменте, а не самостоятельном субъекте общественных отношений. 

Среди наиболее глубоких и в то же время очевидных причин кризиса в информационной сфере были выделены следующие. 

- Утрата доверия населения к СМИ и, как следствие, снижение (вплоть до полного исчезновения) реакции аудитории на получаемую информацию. 

- Монополизация информационного рынка, рассматриваемая как прогрессирующий процесс: на смену господствующей до недавнего времени монополии информационных империй (медиа-холдингов, финансово-промышленных групп, отдельных лиц) приходит государственный информационный монополизм. 

- Проблемы, связанные с регулированием – как правовым, так и общественным - деятельности наиболее динамично развивающихся участников информационного рынка – электронных СМИ. 

Возможные пути решения стоящих перед государством, бизнесом и обществом информационно-коммуникативных проблем: 

- провести глубокое научное, возможно, социологическое, изучение проблемы и проанализировать тенденции в развитии российских СМИ; 

- усилить правовое обеспечение деятельности СМИ: создать полный пакет нормативных актов, регулирующих отношения в информационно-коммуникативной сфере, на основании базового Закона о СМИ от 1991 г., 

- сблизить производителя и потребителя информационного продукта, реализовав тем самым истинное функциональное назначение СМИ – служить читателю, слушателю, зрителю. 

· выработать дееспособные механизмы защиты не только журналистской гильдии, но и потребителей информации. Комплексное решение данной проблемы возможно через создание системы специализированных информационных судов.

10. Развитие коммерческой прессы в США и Западной Европе в 19 веке. 

США С разв. грамотн., отменой имущест. ценза на голосование, совершенств. почтового сообщения значит. ускорился прогресс в амер. газ. индустрии. В 1766 г в США был отменен британский налог на объявления, и американские газеты получили возможность свободной экономической деятельности. 

Экономическое развитие американской прессы в 19 веке шло по пути расширения аудитории, удешевления производства и совершенствования системы распространения. 

1-ая коммерческая газета – Нью Йорк Сан (1833 г) Бенджамина Дэя. Формула успеха Нью Йорк Сан = Сенсационное, легкое содержание (местные сплетни и полицейская хроника) + значительный объем рекламы (треть номера) + доступная цена (Пенни) + недорогое распространение ( мальчики-разносчики, на улице)

Газета стала родоначальницей «пенни пресс» - американского варианта массовой и прибыльной журналистики. 

19 в- борьба за прибыльность прессы. Апогей – конкуренция между Джозефом Пулитцером (New York World) и Рэндольфом Херстом (New York Journal). Ими была развита модель сенсационной газеты. Применяли рекламные и маркетинговые трюки: ценовая война, ведение колонки с брачными объявлениями, введение интерактивного общения с читателями. Газета Херста начала печатать комиксы про желтого мальчика, переманив автора у газеты Пулитцера – скандал. Отсюда - «желтая пресса». Растут доходы прессы от рекламы. В среднем рекламодатели тратили 28 долларов на семью (сейчас – 800). 

Великобритания В этой стране, кот. считается родиной индустриальной революции,  раньше других Европ. стран газеты начали переходить на принципы самоокупаемости. Поэтому в середине 19 в. в стране начинает развиваться «новый журнализм» - развлекающие газеты, созд. в усл-ях формирования массовой ауд. Сокращение и полная отмена штемпельного сбора (1855), отмена налогов на объявления в прессе (1853) и на бумагу, использовавшуюся в газетно-журнальном деле (1861) открыло новый этап развития газетной индустрии. Вторая половина 19 века – вторая волна коммерциализации газетного производства, отчетливо появившаяся на примере газетного ранка Великобритании. Ее х-ки: увеличение доли рекламы в прессе, рост тиражей, попытки изучения аудитории массовых газет, а также, что важно, развитие концентрации произ-ва в руках крупных, но немногочисл. Компаний. В 1880-х годах 61% в Daily Telegraph и 49% в Times было отдано под рекламу. Начинают создаваться компании, изучающие читательский рынок, напр. - London Press Exchange. 

Залог экономического успеха газ. Индустрии:

- сокр. Цены при росте тиража

- опора на рекламу, в особенности classified

- точное знание аудитории

Первые британские газеты с милл. Тиражом – Daily Mail & Daily Mirror.

Благодаря тому, что Великобритания была крупной метрополией, модель коммерческой газеты была перенесена во многие ее колонии. На пяти континентах были основаны газеты в «британском стиле». 

Франция Эмиль де Жирарден для того, чтобы сделать свою La presse финанс независ, снизил подписную цену в 2 раза и расширил отдел коммерч объявл, что давало возм.  привлечь новых чит., а также вызвало ценовую войну на парижском газ. рынке. 

Экономическая раздробленность Германии и Италии тормозили развитие газетного рынка в этих странах. Около 60% ит. газет до конца 19 в. действовали как дотационные предприятия, находившиеся на попечении правительства, политич. деятелей, заинтересованных корпораций и банков. Ограниченность рынков распростр. не позволяла рассчитывать на высокие доходы от тиражей. После революции в Германии 1848 года пресса в стране стала восприниматься как власть. Политическая раздробленность мешала газетам увеличивать тираж и доходы. Бисмарк лично финансировал официозные издания в обмен на лояльность их содержания, что не способствовало развитию экономики.  Только после его ухода в отставку в 1890 году издатели получили больше свободы для предпринимательской деятельности. Р. Моссе и л, Ульштайн первыми начали издавать газеты, опирающиеся на доходы от реализации тиража (1870-е годы).

11 Проблемы свободы журналистской деятельности в современном обществе. 

Лозунг св.печати был выдвинут в 17 веке. Охраняется законодательством. Свобода слова. Абс.свободы нет. Ж-ка как соц.ин-т действует на основе нормативн.актов. 

Исторически сложилось 3 концепции св.печати: авторитарная (исходит из того, что ж-ка должна действовать в интересах власти, инакомысл. подвергаются жестокому прессингу); полная свобода печати (противовес авторит., право на св.печати без всяких огранич.); ответственная свобода ж-ки (утверждается право на св.слова, св.распростр. мыслей и идей, право искать,  получать и распростр. ин-цию, право на св.печати, ТВ и РВ. Цензура запрещается, но права и свободы,  а также огранич. устан. законом). 

Реализация свободы возм. только при наличии эконом.условий, в усл.рыночной экономики СМИ может выжить только когда доходы превыш.расходы. Доходы-плата за предоставл.ин-ции, доход от рекламы, субсидии. Гос-во располагает большими возможностями в экон.обеспечении функц-ия ж-ки - это и налог. политика, льготные тарифы. Серьезными инструментами влияния располагает предпринимат. круги - реклама, тексты ПР, спонсорство. Однако, такая экон. поддержка не всегда бескорыстна. СМИ могут противостоять нежелат.экон.давлению. Чтоб его избежать, СМИ пытаются решать экон.проблемы самостоят.с помощью, например, создания концернов, мультимедиа. Это делает издания независ.

В последнее время в российском обществе закономерно повысился интерес к различным аспектам функционирования гражданского общества и, особенно, к проблеме свободы слова. 
Мы живем в глобальном медиа-мире, который одновременно гарантирует основы свободы в современном ее понимании, обеспечивает информационную открытость общества, но таит в себе целый ряд потенциальных опасностей. Главные опасности: 

а) политическая реальность системно подменяется набором ее условных образов, каждый из которых претендует на полноту и адекватность, но не обладает ими; 

b) при сохранении формальных принципов свободы слова эта система образов в любой момент может быть содержательно перегруппирована в пропагандистскую модель, воздействующую не столько на сознание, сколько на подсознание людей; 

c) возможны пиаровские стратегии ложного вброса информации, которую в силу рыночных причин вынуждены обсуждать все СМИ, даже отдающие себе отчет в том, что их вовлекают в игру под названием "отвлекающий маневр".  

Ущемление своблды  может выражаться в осуществлении цензуры; во вмешательстве владельца в деятельность редакции помимо случаев, предусмотренных учредительными документами, и в ущерб принципам профессиональной самостоятельности редакции; нарушении права СМИ на получение информации от органов государственной власти и иных аналогичных нарушениях. В целом в российском законодательстве присутствуют гарантии от ущемления свободы массовой информации. Основная проблема здесь лежит за пределами возможностей законодательства о СМИ — это проблема недостаточно широкой практики реальной защиты журналистами и редакциями своих прав, что связано с низкой правовой культурой журналистов. В связи с этим нелишним может быть закрепление в законе требования ознакомления журналистов с учредительными документами, обязательность участия журналистов в переговорах с владельцем по поводу редакционной концепции и других документов, организующих деятельность редакции, по поводу условий типовых и индивидуальных трудовых договоров, участия в профессиональных организациях журналистов и другие требования, стимулирующие развитие правовой грамотности журналистов. 

К проблеме ущемления свободы массовой информации имеет отношение вопрос о косвенном воздействии органов власти на работу СМИ. Речь идет о различных административных проверках деятельности СМИ, частота и продолжительность которых может быть связана с содержанием распространяемой в СМИ информации. Проверки налоговых органов, органов пожарного и санитарного надзора, отключение электричества и приостановление ретрансляции сигналов вещания органами связи, во-первых, не могут быть ни при каких условиях связаны с информационной политикой СМИ, так как это прямо нарушает цензурный запрет.

Следовательно, насколько это возможно, в новом законе целесообразно упорядочить гарантии деятельности СМИ, связанные с основаниями и регулярностью подобных проверок административных органов.

Следующая группа правонарушений в сфере СМИ связана со злоупотреблением свободой массовой информации. Данная группа правонарушений имеет значительную специфику в сравнении с другими группами. По сути здесь объединены критерии признания информации недопустимой к распространению в связи с её содержанием. Поэтому различные виды злоупотреблений непосредственно связаны в правовой доктрине, законодательстве и практике деятельности СМИ с запретом цензуры и его гарантиями. На этом основании общие требования к запретам и их формулировки приводятся в основных положениях действующего Закона о СМИ и законопроектов в одной связке с формулой запрета цензуры. Основания запретов распространения информации должны быть настолько существенными, чтобы ограничение одного из государственной безопасности, территориальной целостности или общественной безопасности; 2) для предотвращения беспорядков или преступлений; 3) для охраны здоровья или нравственности населения; 4) для защиты репутации и прав других лиц; 5) для предотвращения разглашения информации, полученной конфиденциально; 6) для поддержания авторитета и беспристрастности судебных органов. 

В законодательстве не могут быть установлены иные основания ограничения свободы печати

Базовый документ, который регулирует эти вопросы в нашей стране, — Европейская конвенция о защите прав человека и основных свобод 1950 г., ратифицированная ФЗ от 30 марта 1998 г. №54-ФЗ. В соответствии с ч. 4 ст. 15 Конституции РФ положения российского законодательства не могут противоречить требованиям Европейской конвенции. 

В последнее время в российском обществе закономерно повысился интерес к различным аспектам функционирования гражданского общества и, особенно, к проблеме свободы слова. Над этой проблемой размышлял еще греческий  государственный деятель и оратор Демосфен (ок. 384–322 до Р.Х.), который сказал, что лишение человека права свободно говорить представляет собой величайшее бедствие. 

Начало борьбы за свободу печати положил Джон Мильтон в  «Ареопагитике», опубликованной в 1644 году. Мильтон развил мысль о том,  что в ходе справедливых публичных дебатов правдивые и положительные    аргументы всегда одержат верх над ложными идеями. Общественные дебаты, по его мнению, ведут к гармонии и справедливому социальному порядку. В своей знаменитой речи, обращенной к английскому парламенту, он высказался за свободу печати. Мильтон патетически провозгласил: «Правде не нужно  лицензирование, чтобы добиться победы». И в 1695 г. «Английское постановление о регулировании печатной продукции» было отменено. 

В отечественной теории журналистики наиболее показательна тчк зр на проблему свободы печати Е.П. Прохорова. Он высказал убеждение в том, что свобода есть «осознанная необходимость», а «подлинно свободное     поведение определяется как творческое использование знания    необходимости». Эта позиция нам достаточно хорошо известна. Больший  простор для размышлений о проблемах свободы слова в России дает    современная политическая практика.   

При Горбачеве и Ельцине проводилась либеральная политика в   отношении прессы. Путин показал себя сторонником теории социальной ответственности СМИ. В период правления предшественников нынешнего российского президента возникавшие противоречия между свободой и ответственностью журналистов, как правило, решались в интересах свободы   печати. Начиная с января 2000 г., выбор все чаще стал делаться в пользу    ответственности редакционных коллективов. Болезненными перекосами   информационной политики стали аресты журналиста А. Бабицкого и главы  холдинга «Медиа-МОСТ» В.А. Гусинского, публикация Доктрины информационной  безопасности и освещение событий вокруг затонувшей подводной лодки «Курск», а также скандальная история с переменой собственников НТВ и  журнала «Итоги». (Саня)

12. Развитие мобильной телефонии и журналистика (ОляК).

102. Мобильные СМИ (ОляК).

104. Мобильная телефония как рабочий инструмент журналиста (ОляК).

107. Мобильная связь и развитие массовых информационно-коммуникационных процессов ОБЩИЙ ОТВЕТ НА ВСЕ 4 ВОПРОСА.

Начало XXI в. отмечено бурным ростом информационно-коммуникационных технологий (ИКТ), к-рые способствуют развитию и становл-ю глобального информац-го общ-ва. И наиболее активно сегодня развив-ся сектор моб. телефонии, что связано с появлением «цифровых услуг» и интеграцией все новых и новых функций в аппарате.

В последние гг. моб.тел. превратился в персональный коммуникац. центр. Он м. выполнять не только свое первонач. назнач-е – служить средством связи, но и функц-ть как устр-во, способное принимать и посылать короткие текстовые (SMS) и мультимедийные (MMS) сообщения, как цифровая фотокамера, игровой пульт, муз.плеер, радио. Теперь же на экране сот.тел. м.смотреть и телепрограммы. А возможным это стало благодаря конвергенции (слиянию) моб. связи и цифров. телевещания. 

Мобильные СМИ. Развитие моб. телефонии приводит к появл-ю новых каналов для распр-я медиаконтента. Пользователь м. подписаться на рассылку новостей по SMS, получить доступ к новостным лентам и др инф-ции на WAP-портале мобильного оператора, слушать радиостанции, смотреть телепередачи. Как и комп, подключенный к Интернету, моб.тел явл-ся универсальным медиацентром, в к-ром собраны все СМИ: печатные, радио, ТВ. Но, в отличие, от компа, моб.тел. всегда под рукой, им можно пользоваться в любом месте, где бы вы не находились. 

Мобильное ТВ транслируется сегодня во многих странах мира. Так, в нескольких моб. компаниях США действует сервис MobiTV. За $10 в месяц его польз-ли могут просматривать пр-мы более 20 каналов, включая MSNBC, CNBC, NBC (Mobile), ABC News, CNET, Fox Sports и Discovery Channel. 30 сентября 2003 г. впервые в истории США президентские выборы транслировались в режиме реального времени на сот.телефоны.

 В Европе моб. оператор Vodafone предлагает доступ к новостным и спортивным пр-мам, а также к трейлерам фильмов, анимации и одноминутным «мобизодам» популярного телетриллера «24». Лидерами в области моб.ТВ явл-ся Ю.Корея и Япония - недавно  здесь сот. телефоны начали принимать даже спутниковые телеканалы. Россия - уже неск.месяцев услугу «Мобильное ТВ» предоставляет «Мегафон». Для просмотра доступны стандартные эфирные и кабельные телеканалы Рамблер-ТВ, РБК-ТВ музыкальные каналы «Муз-ТВ» и Neo-TV и др.

Преимущества мобильного ТВ: 1)моб. телевизор всегда под рукой, его можно смотреть в любом месте.  Моб.ТВ выполняет не только ф-цию развлеч-я, но и служит средством доставки срочной инф-ции: если произошло какое-то важное событие или катастрофа, то польз-ль м. сразу же посмотреть новости на своем моб.тел. 2) программы сотового ТВ доступны в любое удобное время: не успели посмотреть любимую передачу в прямом эфире можете скачать ее запись из видео-архива. Т.о., телезрители сами выбирают, что и когда смотреть.3)интерактивные возможности (доступ к доп инф-ции, игры, голосование за ту или иную телепр-му, просмотр инф-ции в мобильном Интернете, осуществление заказа и оплаты с помощью сот. телефона билетов в кино и др.). 

Развитие моб. телефонии вносит изменения и в работу журналиста. 1)Соврем. ж-т может исп-ть моб. тел. в качестве быстрой связи с редакцией (сегодня многие ж-ты, особ.в инф аг-вах, надиктовывают короткие инормац-е сообщения по мобиле или посылают SMS). Это ускоряет процесс передачи инф-ции. 2)ж-ты исп. сотовый для доступа к инф-ции через мобильный Интернет. 3) Сегодня появились сотовые сети и телефоны третьего поколения, к-рые предоставляют улучшенные возм-ти по сравнению со 2-ым (GPRS, EDGE) поколением (стандарт GSM – 1-ое поколение сот.связи). Кроме того, новые 3G-телефоны оснащены даже маленькой видеокамерой, так что жур-ты могут теперь снимать свои собст. видеоклипы. Напр., многие корр-ты брит. ТВ-компании BBC используют видеофоны для создания своих сюжетов. В связи с этим встает вопрос об универсальности самого жур-та: он д.б. не только репортером, но и оператором.  +Др.  ТВкомпании обращаются иногда к обладателям видеофонов с предложением прислать их видеосюжеты о том или ином событии.

13. Журналистика и политика. 

Особую активность в политической жизни, политической системе страны проявляют СМИ как обычные, так и электронные.
Однако, наряду с достоверной инф, которую несут СМИ, мы порой имеем дело с подтасовкой фактов, ложью и клеветой, стремлением некоторых СМИ и отдельных телеведущих, журналистов найти компромат на оппонента и, с его помощью, сформировать у телезрителей, читателей нужный образ "противника". И, чем ближе к выборам, тем отчетливее это появляется.
 Известно, что потребности политической системы в средствах коммуникации прямо зависят от ее функций в обществе, численности действующих субъектов политики, способов принятия политических решений, масштабов государства и т. д.

В современном обществе СМИ выполняют ряд общих политических функций. Это, во-первых, информационная функция - получение и распространение сведений о наиболее важных для граждан и органов власти событиях, но не всех, а тех, которые носят политический характер.

Во-вторых, формирование на основе полученной политической информации общественного мнения о тех или иных политических институтах, об экономической, политической, культурной и других сферах жизни общества. Так, например, у людей формируются мнения по вопросам, не находящим непосредственного отражения в их повседневном опыте - о политических деятелях, других странах и т. д.

В-третьих, сведения, факты о тех или иных политических событиях так и останутся сведениями, фактами, если они не будут как-то упорядочены, приведены в систему, позволяющую людям адекватно судить о политических событиях. Это находит свое выражение в образовательной функции СМИ, которая, в свою очередь, связана с функцией социализации и, по существу, перерастает в нее.

Однако если политическое образование предполагает постоянное, систематическое приобретение политических знаний и расширяет познавательные и оценочные возможности личности, то политическая социализация означает усвоение человеком политических норм, ценностей и образцов поведения. Она позволяет личности лучше адаптироваться к социально-политической реальности.

Кроме вышеназванных функций, следует назвать еще и такую, как функция критики и контроля.

Осуществляя функцию критики и контроля СМИ, в правовом гражданском обществе опираются как на общественное мнение, так и на закон. 
В нашей стране по наиболее нашумевшим делам журналисты провели собственные расследования, после публикации результатов которых обычно создаются думские комиссии, принимаются политические решения (вывод войск из ГДР, распад СССР, Чечня, события 1993 года, геноцид народа России и как следствие - процедура голосования по импичменту).

Правда, подчас такие расследования проводятся так робко и так непоследовательно и непрофессионально, без доведения их до логического конца, что невольно возникает вопрос: а кому это выгодно?
Иногда на страницах газет и журналов, в радио и телепередачах наблюдается такая подтасовка фактов, их передергивание, а порой и умалчивание (о тайных счетах, о войне в Чечне, о коррумпированности некоторых чиновников, министров и т. д.), что создается впечатление - СМИ не информируют оперативно и последовательно читателей, слушателей, а дезориентируют их. Это, видимо, объясняется тем, что Россия еще не прошла этап развитой демократии, и опыта деятельности в новых условиях у российских СМИ просто нет.
Сегодня в России многие СМИ находятся в частных руках и их владельцы сами "дозируют" ту или иную информацию. Такие СМИ сами обычно определяют, что нужно и что не нужно выносить на суд общественности, но, вместе с тем, выбор политических тем осуществляется не только в зависимости от пристрастий и интересов владельцев и руководителей СМИ, но и под влиянием широкой публики.
Только такой диалог между СМИ и общественностью, цивилизованный, конечно, по различным политическим проблемам, основанный на журналистской этике и правилах ведения бизнеса в сфере СМИ способен сплотить, консолидировать общество, политически просвещать людей, развивать в них чувство собственного достоинства, а не являться орудием духовного порабощения, запугивания и дезинформации людей. 

14. Расследовательская ж-ка.

Сегодняшние журн. расследования вызваны стремлением лучших представителей профессии, энтузиастов своего дела, чувствующих социальную ответственность за происходящее вокруг, докопаться до истины. Без этого  вести речь о создании правового, гражданского общества вряд ли возможно. Кроме этой основной цели, журналистские расследования помогают реализовать и другие задачи, напр., привлекая общественное мнение к публикующим их изданиям, теле- и радиопрограммам. Как известно, на Западе расследования являются самым популярным, скандальным и, соответственно, прибыльным направлением деятельности "четвертой власти".

В настоящее время появилось множество изданий, телепрограмм, которые считают расследовательскую деятельность важнейшей частью своей работы ("Совершенно секретно", "Ваш тайный советник", "Новая газета", "Московский комсомолец", "Независимое расследование" (НТВ) и т.п.).Журн. расследование - рискованное предприятие, проблем при его проведении возникает огромное кол-во.

РФ считается одним из самых опасных мест на земле для расследователей. За 10 лет перестройки в нашей стране погибли почти 200 журналистов

В качестве предмета журн. рас-ния выступают прежде всего разного рода преступления, происшествия, конфликты, существование которых кто-то пытается скрыть от общества, исторические и иные (кроме государственной и военной) тайны. Предмет, которым предстоит заниматься журналисту, в любом случае может быть отнесен к одной из трех приведенных далее групп, что предопределяет особенности связанного с ним расследования:

 1. Нераскрытые дела, непонятные происшествия, громкие преступления, когда преступник не найден, а на вопросы почему? как? и подобные им никто не может дать четкого ответа. Напр., убийство Артема Боровика или загадка Бермудского треугольника. 2. Раскрытые дела, кот. вызывают у журналиста некоторые сомнения. Ответы на вопросы: почему?как?кто? и так далее – уже есть, существует общепринятое мнение, а журналист подвергает сомнению это мнение и начинает собств.расследование. Напр., по офиц.точке зрения, останки семьи Николая II найдены и похоронены в Санкт-Петербурге.  Журн-ст подвергает этот факт сомнению и пытается доказать, что на самом деле эта семья вообще не была убита или похоронена в другом месте, ибо останков не осталось. На помощь официальных структур не приходится: ведь журналист, по сути, хочет доказать, что они не правы. Наоборот, часто журналист имеет некоторые проблемы с официальными структурами, что мешает расследованию. 3. Не начатые дела и скрытые преступления. В этом случае ж-ст должен не только выявить виновных, раскрыть преступление, но и доказать его суть.  Предметы расследований в современной российской жур-ке: (чаще всего явл)

 1) случаи коррупции;

2) политические преступления;

3) экономические преступления;

4)экологические преступления;

5) исторические тайны и т.п.;

6)социально-бытовые преступления.

Сбор информации:

Наблюдение -  метод основан на наличном познании действительности путем чувственного ее восприятия. Целенаправленно. Объектом его могут быть и относительно простые, и исключительно сложные общественно-политические, культурные, религиозные, нравственные процессы, события, ситуации. 

 Набл. мб прямым или косвенным: одни предметы автор может наблюдать, явно контактируя с ними, другие – в силу их удаленности и других условий – лишь опосредованно, используя косвенные данные.

 Наблюдения подразделяются на открытые и скрытые. При открытом – жур-ст вполне осознанно афиширует роль наблюдающего. Во втором случае тот факт набл. журналист скрывает от др. людей

 Наблюдения мб разделены на включенные и невключенные. В 1ом случае расследователь становится, например, членом религиозной секты, во втором – изучает деятельность той же секты, но со стороны, не выступая ее участником. Факты, примеры, полученные в результате включенного наблюдения, как правило, отличаются исключительной полнотой, детальной проработкой, наглядностью, красочностью, достоверностью.

Интервью и беседа

 Одна из труднейших задач  – предстать перед интервьюируемым (или собеседником) в образе человека, компетентного в том вопросе, о котором идет речь. Умения точно и оперативно ставить вопросы, направлять разговор в нужное русло, акцентировать внимание собеседника на самом главном, интересном для аудитории. Такого рода компетентность журналиста проявляется на всех этапах подготовки и проведения им интервью. 

Проработка документов

Письменное свидетельство о чем-либо. Выделяется несколько их типов по разным основаниям. Так, по типу фиксации информации они могут быть объединены в группы: рукописные, печатные, фото-, кино- и магнитные пленки, грампластинки, лазерные диски и т.д. По типу авторства – официальные и личные. По близости к объекту отображения – первоначальные и производные. По подлинности – оригиналы, копии. По предназначенности для печати – преднамеренно и непреднамеренно созданные.  + «бытовые документы» (личные письма, записки, кино- и фотосъемки, дневники и пр.)..

Существуют общеизвестные направления проверки документа на достоверность. Первое – изучение его «внешних» данных: документ рассматривается с тчк зр соответствия его принятым стандартам оформления в данной сфере деятельности. Второе направление анализа документов – изучение их содержания.

Эксперимент

В том же случае, когда журналист проводит эксперимент, он обязательно создает не существовавшую до него, то есть искусственную, ситуацию (например, организует письменное обращение к себе из разных районов города ста адресатов и ждет, когда и как каждое из них к нему поступит) и уже затем изучает ее, применяя, в числе других, метод наблюдения. 

Активное развитие расслед.  журн-ки  в нашей стране представляет собой в первую очередь защитную реакцию общества на возникшие негативные явления во всех сферах соц.-экономич. жизни страны. Это и его реакция на неспособность или нежелание правоохранительной системы поставить прочный заслон на пути невиданного вала нарушений закона - мошенничества общенационального масштаба, коррупции, поразившей высшие эшелоны власти, разгула криминалитета и т.д. Необходимость высветить темные стороны становления рыночных отношений в стране, показать пороки, которыми это сопровождается, разоблачить тех, кто хотел бы всеми правдами и неправдами скрыть свои преступления от общества, - это главная "движущая сила" современной российской   расследовательской     журналистики .

Недоверие к подобного рода публикациям укрепляется и тем, что расследования делаются единолично, и в этом  отличие наших журналистов от западных, которым помогают коллеги. 

Так называемые «расследования» часто служат у нас орудием (и, надо сказать, достаточно мощным орудием) «информационных войн». Распространяя слухи, делая неверные акценты в статье, давая неадекватные комментарии, журналист формирует у аудитории неверную картину действительности, искаженные ценности и цели, т.е. дезориентирует ее. Значит, журналисты-расследователи являются не только «киллерами» (а в особых случаях «черными ПР-щиками»), но, что намного опаснее, распространителями дезинформации, которая, влияя на сознание, порождает неадекватные стремления и формы поведения аудитории. (Саня)

15.Журналистика в правовом государстве. Основные принципы, направления и способы правового регулирования деятельности СМИ.

Есть два направления регулирования деятельности СМИ: правовое регулирование и этическое регулирование.

Правовое регулирование деятельности СМИ обеспечивают Законы о СМИ:

· местные

· национальные

· международные

Два основных международных закона: Всеобщая Декларация Прав Человека; Европейская конвенция ПЧ.

В основе этих законов лежат различные концепции свободы печати: в основе ВДПЧ -  американская концепция (1-я поправка к Конституции США провозглашает свободу печати). Статья 19 Всеобщей декларации: свобода убеждений и выражения их, сбора и распространения информации и идей любыми средствами, независимо от государственных границ. 

Согласно Европейской концепции, свобода слова несколько ограничена: первая половина повторяет статью 19 Всеобщей декларации, но вторая половина отличается, в Европе человек имеет право на защиту от СМИ.

Кроме того, в каждой стране, помимо общего законодательства о СМИ, имеются отдельные законы, также имеющие отношения к регулированию деятельности СМИ: о государственной тайне, об угрозе государственной безопасности,  клевете в той или иной форме, о праве граждан на неприкосновенность частной жизни (из этого положения бывают исключения - например, в США люди, занимающие высокие государственные посты, не являются частными лицами, и поэтому не подпадают под этот закон; их защищает только закон о клевете). Сюда же относится концепция информационной безопасности.

Однако речь идет о правовом государстве. Как известно правовое государство – это не то, в котором есть законы, а то, в котором они соблюдаются. В России, несмотря на то, что закон о печати вроде бы гарантирует журналисту самые «простые» права, не соблюдаются даже они. Например, положение о том, что «журналист имеет право быть принятым должностными лицами» нарушается повсеместно, очень часто чиновники в грубой форме отказывают журналистам, мотивируя это тем «вы не имеете права», хотя все как раз наоборот. 

Но если все-таки говорить о правовом государстве, то у журналистики в нем есть одна основная функция – быть проводником между обществом и властью, стоять на страже интересов простых людей, и защищать эти интересы. Кроме того, журналист должен быть своего рода санитаром – он должен выявлять проблемные «места» в структуре общества и сообщать об этом людям. 

16. Функции СМИ в демократическом обществе

Журналистика – фактор становления демократии, без нее демократии не бывает. В демократическом, открытом, обществе журналистика может полнокровно реализовать все свои функции в целях утверждения гуманистических ценностей.

Журналистику как институт демократического общества образуют три социальных типа СМИ.

1. СМИ гражданского общества, которое является ведущей силой преобразования.  Такие СМИ отстаивают позицию свои учредителей, то есть институтов гражданского общества. Поскольку в идеале этих институтов множество и у каждого есть доступ к СМИ – все мнения представлены.

2. Государственные СМИ, создаваемы государством, печатающие официальные заявления. Эти СМИ тоже должны быть выразителем мнений всех, так как государство должно прислушиваться к мнению не только большинства.

3. Государственно-общественные СМИ – выступают с общенациональной позиции и способны всех консолидировать.

Все эти СМИ должны ИНФОРМАЦИОННО ОБЕСПЕЧИВАТЬ ДЕМОКРАТИЮ  через макисмальную информированность граждан – главная функция.

Также СМИ должны налаживать диалог конструктивный и благожелательный между людьми.

Помимо этих функций, журналистика продолжает реализовывать все свои остальные функции:

· идеологическую – продвигают демократические идеалы

· социальной ориентации

· формирует историческое сознание

· культуроформирующая функция

· рекламно-справочная

· рекреативная

17. Журналистика и избирательный процесс.

Деятельность средств массовой информации в избирательном процессе можно характеризовать по двум направлениям : 

-  участие СМИ в процессе выборов (СМИ выступает как субъект избирательного процесса)

-  использование СМИ иными участниками избирательного процесса. (объект)

В первом случае СМИ выступают как самостоятельный институт демократии, а во втором – преимущественно в качестве производителя массово-информационных услуг.

Практика позволяет выделить следующие основные направления: участия СМИ в выборах:

· широкое и последовательное освещение подготовки, хода избирательной кампании и ее итогов; 

· осуществление общественного контроля за ходом избирательного процесса, соблюдением законодательства о выборах всеми участниками. 

Избирательное законодательство и практика проведения предвыборных кампаний в Российской Федерации позволяет выделить следующие направления использования СМИ в избирательном процессе:

· использование СМИ в качестве инструмента предвыборной агитации (предоставление, бесплатно или за плату, печатных площадей и эфирного времени для ведения агитационной деятельности); 

· использование СМИ избиркомами и органами местного самоуправления (например, для публикации списков избирательных участков). 

По статистике, наибольшее число квалифицированных наблюдателями нарушений на выборах осуществляется именно средствами массовой информации и их работниками. 

Вполне возможно, что это объясняется активным использованием средств массовой информации в современных избирательных кампаниях, в связи с чем именно в деятельности СМИ проявляются и описываются многие нарушения иных субъектов избирательного процесса. Кроме того, российское законодательство о выборах и о средствах массовой информации, как уже отмечалось выше, настолько сильно регламентируют их деятельность, что для них зачастую очень трудно принимать участие в избирательных кампаниях, не производя тех или иных нарушений 

Виды нарушений
Участие в освещении избирательной кампании через СМИ кандидатами или доверенными лицами, являющимися журналистами или должностными лицами редакций СМИ

- Отсутствие в публикации опросов общественного мнения предусмотренных законом сведений

- Опубликование в СМИ результатов опросов после предусмотренного законом срока

- Предпочтение какому-либо кандидату в информационных блоках, в том числе по времени освещения агитационной деятельности

- Опубликование информации, способной нанести ущерб чести, достоинству, деловой репутации кандидатов без возможности опубликовать опровержение или разъяснение до окончания срока предвыборной агитации

- Нарушение права представителя СМИ знакомиться с протоколом избирательной комиссии и получать его заверенную копию

- Нарушение окружными избирательными комиссиями и ЦИКом сроков направления в СМИ общих данных о результатах выборов

- Непредставление наблюдателям и представителям СМИ заверенных копий протокола и сводной таблицы о результатах выборов по федеральному избирательному округу

- Отказ в допуске на заседание соответствующей избирательной комиссии при осуществлении работы с документами, а также при подсчете голосов избирателей представителям СМИ 

- Воспрепятствование присутствию наблюдателей и представителей СМИ при установлении итогов голосования 

Проведение предвыборной агитации вне пределов установленных законом сроков

- Нарушение порядка оплаты эфирного времени или печатной площади

- Нарушение равенства условий оплаты эфирного времени или печатной площади

- Нарушение равенства условий предоставления эфирного времени для дискуссий, круглых столов и т.д.

- Нарушение равенства условий распределения бесплатного эфирного времени

- Нарушение требований о едином размере оплаты эфирного времени

-  Отсутствие сведений о финансировании при публикации политической рекламы в СМИ 

- Реклама коммерческой и иной деятельности кандидатов, избирательных объединений, блоков в день голосования

- Нарушение “уполномоченными” СМИ обязанностей по обеспечению кандидатам, избирательным объединениям и блокам равных условий проведения предвыборной агитации и представления избирателям своих избирательных программ

- Начало предвыборной агитации на каналах телерадиовещания до регистрации кандидата

- Оплата эфирного времени не из средств избирательного фонда зарегистрированного кандидата, избирательного объединения, блока

- Прерывание передач предвыборной агитации для трансляции иных программ, агитационных материалов, а также рекламы

- Нарушение сроков официального опубликования результатов выборов

- Неопубликование нормативных актов избирательных комиссий, органов государственной власти и местного самоуправления, связанных с подготовкой и проведением выборов 

· Опоздание с публикацией списков избирательных участков, мест нахождения участковых избирательных комиссий 

18. Структура онлайновых изданий 

При ответе на вопр, пользоваться также вопр 40 и 84. Общие рекомендации, о чем говорить в в.18: 

При выходе в сеть традиционные СМИ не могут просто выкладывать версию каждого печатного номера в онлайн (с чего они начинали), они обрастают мультитедийными возм и доп сервисами.Например, 90% всех страниц Boston.com имеют отношение к Интернет-читателям газеты. Сегодня больше, чем когда-либо, людей читаeт эту газету в Интернете, но только 29% сайта отражают материалы печатной версии "The Globe". Организационные структуры, которые делали печатную модель газеты эффективной, убивают юзабилити сетевой версии и ограничивают возможности сетевой журналистики. Содержание газеты, которое раньше отражалось на множестве страниц теперь нужно выразить в удобном графическом интерфейсе.

1. гипертекстовость (статьи представлены в виде заголовкос. Всзязи с этим к заголовкам предъявл. Новые требования – больше информативности, меньше иносказательности)

2. мультимедийность (интергрированное видео и аудио, хотя у нас пока слабо развито из-за неразвитости сетей и преобладающего доступа через модем)

3. особая организация текста(меньшего объема, шрифты

4. новостная лента (у «Известий», «Независимой»)

5. обновление контента через опред. промежутки времени

6. интерактивные возможности (чаты, форумы, голосования, конференции)

7.  возможность поиска

8. Возможность формирования контента по своему вкусу, подписавшись на новостные рассылки (напр: на сайте movies.nytimes.com электронной версии газеты «Нью-Йорк Таймс» можно подписаться на специальную рассылку и получать электронные письма, в которых содержатся ссылки на страницы электронного издания со всеми обзорами вышедших в прокат фильмов и другими новостями их киноиндустрии).

9. Соотношение платного/бесплатного контента. Целиком платные: «Коммерсант», Wall Street Journal. New York Times – бесплатно только материалы прошедшей недели, остальное за плату. Скоро будут платными колонки колумнистов. Стоимость подписки будет 49 долл в год. Еще про российск газ. Расскажите – в основн. бесплатн.

10. Реклама – в основном в виде баннеров и pop-up

В совместн иссл washingtonpost.com, Nielsen/Netratings и Scarborough
 приводятся данные о том, что при выборе Инт как главн источн инфо, американцы гов. о его преимуществах как доступность 24 часа, возможность одновременного поиска информации по различным темам, горячие новости, широкие возможности для поиска и бесплатный доступ к информации. 

19. Организация работы редакционного коллектива в условиях рыночной экономики 

Управление редакционным коллективом должно обеспечить его нормальное функционирование. Важно – тип СМИ и самого издания, особенности его целевой аудитории, размеры и состав редакции и, конечно, его структура. Редакция функционирует нормально, когда ее коллектив обеспечил системность своей деят. и добился ритмичности и цикличности выпуска периодического издания.

Ухудшается освещение одного из важных тематических направлений газеты или на телевидении – снижается эффективность их выступлений. Это скажется на реализации тиража, на поступлении доходов в редакцию. Даже недостатки работы какого-либо одного журналиста или слишком долгое его отсутствие в редакции будет отрицательно влиять на деят. всего коллектива. Чтобы не допустить этого, руководству придется спешно давать задания другим сотрудникам – их нагрузка возрастет. Орг-ция работы любой редакции характеризуется ритмичностью ее деят. Неизменный и ровный ритм – свидетельство четкой работы коллектива, одна из гарантий отсутствия ошибок и сбоев, устранение последствий которых требует непредвиденных расходов времени, энергии и финансовых средств.

Ритмичность редакционной деятельности непосредственно связана с ее цикличностью. Эта деятельность состоит из нескольких повторяющихся циклов, каждый из которых обычно включает: подготовку номера или программы и их выпуск. В свою очередь каждая из этих частей состоит из нескольких этапов. Так, в подготовку номера или передачи входят сбор информации, ее обработка, формирование номера. Процесс выпуска номера или передачи также расчленен на несколько повторяющихся этапов. Системность, ритмичность и цикличность определяют характер функ-ния редакц. коллектива.

Организовав непрерывный приток информации в редакцию, переходят к решению вопросов, связанных с ее использованием. Большую часть оперативной информации используют в очередном и последующих выпусках издания. Оставшуюся не столь оперативную, но актуальную информацию, сохраняющую интерес для пользователей, хранят. Оптимальная форма ее хранения – редакционный банк данных. С переходом к компьютерной технике в редакциях создают электронный банк данных. Он открывает широкие возможности для поиска информации даже перед пользователями сетью Интернет. При достаточно мощной компьютерной базе в редакции возможно создание информационно-поисковой системы (ИПС).
Минимизация размеров редакционного коллектива и связанное с нею повышение интенсивности работы каждого журналиста и технического сотрудника повышает значение нормирования их труда и учета его результатов. Только установление минимальной количественной нормы материала, сдаваемого журналистом в очередной выпуск издания, при соблюдении высоких требований к его качественным характеристикам, может обеспечить ритмичную работу коллектива. Это средняя норма, определяемая руководителями редакции без учета индивидуальных особенностей каждого сотрудника. Значительно больший эффект может дать установление индивидуальной нормы.

Редакция периодического издания – трудовой, производственно-творческий коллектив, система, элементами которой являются творческие, технические и коммерческие сотрудники. Эта система функционирует лишь тогда, когда ею управляют. Условием эффективности управления редакцией является использование различных методов – политических, правовых, организационных (административных), психологических, экономических. Менеджер применяет экономические методы управления коллективом: регулирование оплаты труда работников, размера гонораров за публикации, стимулирование лучших сотрудников и др.

20. СМИ Великобритании (ВБ)

Печать:ВБ: класс.вертикаль газет.рынка. ВБ истор-ки была страной с идеально орган-ым географ. рынком. Эта особ-ть сохр-сь и до наст. t.Аудитория воскрес.газет прибл-ся к 65% населения. Регион.и местн.газеты читают около 85% британцев. Общенац. газетами в ВБ выходит около 1350 регион.и местн. газет, а также более 7000 период.изданий.  Общенац. газеты ВБ: качественные: The Financial Times(владеет Концерн Pearson), Daily Telegraph и воскресная  Sunday Telegraph (Telegraph Group), The Guardian и воскр Observer(Guardian Media Group), The Independent и The Independent on Sunday (Irish Independent Newspapers), The Times и The Sunday Times(News International Промежуточные: Daily mail и The Mail on Sunday (Daily Mail & General Trust), Express и Express on Sunday (United News & Media). Популярные: Mirror и Sunday Mirror (Mirror Group), Daily Star и The People, The Sun и News of the World. Для информ. богатых рынков СМИ пример ВБ уникален, т.к. разветвл.сеть регион. прессы не отменяет важности общенац. газет. Д/британцев лондон.газета – источник общенац.и м/н новостей, а регион.издания «поставляют» локал.новости и рекламу местных универмагов.Причин, объясн.сущ-ие общенац.прессы в ВБ, несколько. 1. отн-но небольшой географ.размер страны.2 развитая с сер.XIX в. с-ма ж/д.3. отсутствие реал конкуренции газетам со стороны общенац. ТВ на рынке общенац.рекламы. Наконец, четкое знание рекл-дателями своей аудитории. ТВ:ВБ – родоначальница смешанной модели. Коммер. ТВ ВБ сущ-ет с 1955 как рез-т компромисса, достигн.между прав-вом конс-ров, поддерж. введение рыноч.пр-пов в деят-ть брит.ТВ, и лейбор.оппозицией, выступ.против появления рекламы на ВВС. Так появилось ITV, Independent Television), начавш.вещание по 3 каналу. Его организац.модель уникальна: ITV представляет собой сеть 15 коммерч. телекомпаний, охват.14 независ.географ.телерынков. Для каждого рынка выдается своя лицензия. Созд.в 1982 г. коммерч.Channel 4 д.б.предлагать зрителям те типы программ, кот. отсутствуют у ITV. Идея обществ. вещания в данн.сл.частично реал-сь на коммер. канале. На Channel 4 была возложена особая задача по стимул-ию плюрализма, что обесп-сь особой схемой финан-ия. В течение долгого t опр. доля рекламы, получаемая частн.вещат. станциями ITV, направлялась на Channel 4, что позволяло отделять программные решения от решений, основ. на поступлениях от рекламы. За годы своего сущ-ия Channel 4, действ.более как вещатель, чем как произв-ль телепрограмм, способ-л развитию более 1500 независ. продюсерских телекомпаний. В наст.t его доля составляет 10% общенац.аудитории. Основ. в 1997 г., сам.нов.эфирный телеканал ВБ Channel 5доступен почти 80% населения и имеет почти 6%-ную долю нац.ауд-ии. Хотя он дей-ет на коммер.пр-ах, его лицензия предписывает каналу показывать качеств.и разнообр.программы, а также закупать у независ.произв-ей значит.долю программ.Осн.чертами программной стратегии комм.ТВ ВБ явл-ся опора на британ.программы и стремление к повышению кач-ва, связ.с высоким авторитетом обществ. вещателя ВВС. В больш-ве сущ-щих обществ.вещат.компаний глав.каналом фин-ния явл-ся абонентская плата. Британская модель: «чистое» обществ. ТВ в усл.смешанной модели телерынка. Развитие философии обществ.вещания тесно св.с историей и практикой британской вещат.корпорации ВВС и с именем ее 1 гендиректора лорда Рейта. Его известная кон-ция «инф-ть, просвещать и развлекать» одновр-но предавала анафеме комм. устремления ТВ. В этой известной формуле ВВС развлекат.ф-ция трактовалась им неразрывно от инфор-ния и просвещения и призвана была форм-ть вкус зрителей. Важн.аспектами концепции Рейта были также понятия «беспристрастность» и «ответственность», «подотчетность».В усл.сущ-ия абон.платы подотчетность перед ауд-ей, кот.сама фин-ет обществ.вещание, не значит ответ-ть перед полит. элитой, т.е. правительством, парламентом. Стр-ра финан-ния ВВС = абон.плата (100% для 2 общенац.теле- и 5 радиоканалов) + гос. фин-ие (глобальное радио) + самофин-ние (спутниковое ТВ).Трансляц. сеть ВВС приват-на, а сетевая стр-ра корпорации повторяет геогр.особ-ти ВБ: в состав ВВС входят 3 регион. станции в Англии, а также три компании в Шотландии, Уэльсе и Северной Ирландии. Эти станции осущ-ют вещание в своих регионах, а также пр-дят программы для регион.и нац. каналов. Регул-ие ТВ индустрии в ВБ предп-ет не только устан-ие контроля за соблюдением пр-пов обществ.службы, но и проведение антимоноп.политики. З.о вещании 1996. В ВБ, как и в США, кабельные операторы тоже д.получить франшизу (типа лицензия от гос-ва)д/начала деят-ти, однако сама с-ма регул-ния весьма прозрачна и минимальна. Поэтому в ВБ к н.2000-х гг. кабел.с-мы охватывали почти 1/4 домовладений страны – 22,4%, предоставляя услуги 2,5 млн. подписчиков, хотя и их деятельность сохраняла децентрализованный характер. Общественное радиовещание: для стран Зап.Европы радио – составная часть деят-ти вещат.обществ.корпораций, кот.финанс-ся за счет единой лиценз.платы, поступающей в бюджет телерадиокомпаний. Положение радио ВВС весьма стабильно. В начале 2000-х годов доля аудитории его 5 каналов сост-ла 51%. Радио остается для британцев поп.времяпрепровождением, причем именно ВВС доминирует в общенац. масштабе. Особ-ью рынка кабельного ТВ м.считать то обст-во, что глав.источн-ком программ для кабел.систем выступают спутн.телеканалы. Пример ВБ иллюстрирует это наиболее очевидно. 1 из старейших кабельно-спутниковых служб BSkyB, принадл. News Corporation Р. Мердока, предст-ет собой комбинацию передаваемых по спутнику программ, кот.дост-тся трети подписчиков каб.систем. Особ-тью данной модели явл-ся возм-ть широкого выбора между различн.тематич.каналами, предлагаемыми зрителям. Техн-ски комбинация кабеля и спутника позволяет не только предлагать значит.число специализ-ных каналов, но и объединять их в тематич.кластеры, что облегчает зрителю поиск нужных программ. Однако доля зрителей, имеющих доступ к продвинутым технолог.кабельным службам в ВБ, все же ограничена – и по причине неравномерного развития технолог.инфраструктуры, и вследствие социального неравенства.

21. Отечественные СМИ как фактор интеграции России в международное сообщество. Глобальные проблемы и геополитическое мышление журналиста

СМИ – это не только проводник между обществом и государством, но и между разными государствами и разными обществами. То, что журналисты рассказывают людям о том, что происходит в других странах – очень важно для интеграции. 

Страны могут иметь какие-либо отношения друг с другом, только если хорошо налажен информационный канал между ними. То есть без СМИ интеграция в мировое сообщество невозможна.

Однако наши СМИ последние годы очень мало внимания уделяют новостям из-за границы, мы практически ничего не знаем о том, что происходит в других странах. Да, нам говорят, что были выборы в США, но объяснения что к чему мы не видим. Особенно это касается государственных СМИ. 

В современной России государственным СМИ невыгодно, чтобы люди хорошо знали о том, что делается в других странах. Потому что если люди будут это знать, они не будут голосовать за Путина.

Но телеканалы еще все-таки хоть немного освещают зарубежные новости. Однако в основном из-за границы к нам приходит либо чистой воды развлекуха, либо та политическая информация, о которой весь мир говорит. Но все-таки в основном на ТВ из-за границы нам показывают тюльпанчики в Голландии, фонтанчики в Париже и Музей Холмса в Лондоне. 

С газетами дела обстоят еще хуже. Международной информации практически нет, причем вообще ничего мы не узнаем о ближайших соседях и партнерах по СНГ. В последний год вообще появилась тенденция ликвидировать отделы международной информации в газетах. Например, в «Новых известиях» пока еще есть «международка», но уже несколько месяцев вся остальная редакция выступает на летучках, чтобы отдел ликвидировали, а освободившееся место на полосе отдали внутренней политике и криминалу. 

Поэтому наши СМИ не играют большой роли в интеграции страны в мировое сообщество. Пока политики встречаются и обсуждают все, обычные люди, аудитория, то, что происходит в международке, совсем не знает. Такими темпами мы скоро станем похожи на Америку, в который 15-летние школьники не знают точно, где находится Россия.

Глобальные проблемы - это те, решение которых возможно только согласованными усилиями всего мирового сообщества. Это военная угроза, экологическая угроза, глобальные экономическая, демографическая и культурно-технологическая проблемы. Журналистика выполняет две главные функции: информации и отражения и формирование общественного мнения. Глобальные проблемы - это совокупность вопросов, от решения которых зависят сущностные условия выживания человечества: 1) война и мир, 2) устранение нищеты, голода, неграмотности, 3) сокращение разрыва между развитыми и развивающимися странами, 4) демографические проблемы, 5) экологические проблемы (чистота атмосферы, наличие ресурсов, сохранение природного баланса). Гуманистические трактовки: к глобальным проблемам относятся проблемы здравоохранения, образования, социальных ценностей.

О глобальных проблемах журналисты тоже должны писать сообща. Когда я пишу о социалке, я всегда должна знать, что происходит в других странах, например, если речь идет о демографии. Вот вам и геополитическое мышление.

А без геополитического мышления, без охвата событий на всей планете, опять-таки интеграция в мировое сообщество невозможна.

22 английская концепция свободы печати

В 1487 г, Генрих VII учредил Звездную палату - цензурное учр-ие, сущ-шее до 1641, цель кот -борьба с крамолою и королевск врагами. З. о цензуре принят в 1509 г. при Генрихе VIII. Согласно ему, книги м б печатать только в Лондоне, Оксфорде и Кембридже. Перед выходом их д б просматривать университ профессора (светская цензура) и епископ Кентерберийский (духовная цензура).1 англ газетой стала выход-ая в 1622-1641 гг "Weekly News". Издатель - Натаниэль Бэттер.Расцвет полит ж-ки (и в 1 очередь жанра памфлета) в 1640-е гг, когда в Англии началась гражданская война (1642-1646, 1648-1649), приведшая к казни Карла I в 1649 г и отмене цензуры. 12 мая 1641 – конец 1 этапа бурж рев-ии: казнь главн совет-ка короля Страффорда и отмена Звездн палаты, но уже 22 июля Палата общин изд-ет 1 закон о печати «о воспрещении публ-ций отчетов о заседаниях парламента». 1643  во t 1 гражд войны, когда инициатива была у короля, парламент ввел новое огр-ие свободы печати. закон вводил предварит цензуру и опр-л меру ответст-ти за нарушение её. В 1644 Джон Мильтон (М) (1608-1674) опубл-л без разрешения цензуры памфлет "О свободе печати. Речь к англ парламенту (Ареопагитика)". Взяв за основу форму антич речи и подражая Исократу, М дал ист обзор стеснений печати и подвел чит-лей к выводу: стеснения порождены инквизицией. М разбирал кач-ва цензоров, выписывая абстракт и недостижимый образ идеал. цензора. Цензура, считал М, - недоверие к народу и бесчестие для англ общ-ва. Он писал о бессилии цензуры помешать распр-ию правды. Цензура бесполезна, вредна и унижает чел достоинство. Будучи ярым противником цензуры, М впоследствии, когда была восст-на цензура, работал цензором печати. Он считал, что за неимением идеал-го цензора лучше ему зан-ся экспертизой книг и газет, чем полуграм-му, невеж-му и косному человеку, какими были больш-во цензоров.Во время рев-ции М был сторонником индепендентов - радикального крыла крупных промышл-ов и дворян. В 2 памфлетах "Защита английского народа" (1650, 1654) он выступил как активн. поборник суверенитета англ респ-ки и противник реакции и монархии. В 1647 вышел нов ордонанс Долгого парламента, устанав-ий необх-ть предварит. разрешения на печатание, обязат. указание имени автора и владельца типографии. В 1649 парламент издает нов акт, повтор и ужест-ий прежние запреты.Законы парл-та были призваны оградить его от влияния идеологов лев крыла, в част-ти Лильберна (Л) и Уинстенли.  Л - рук-ль левеллеров - радик полит партии, объед-ей мелких торговцев и собств-ов и выступ-шей за респ-ку, против ликв-ции част собств-ти. Л ставил требовал свободы печати и  уничтожения др монополий: на торговлю и произ-во, на произнесение проповедей,  печати. Парламент не осущ-л на деле пр-п свободы печати, выдвинутый Мильтоном в 1644. Л требовал от индепендентов его осущ-ия: «Печать должна быть свободной, - писал он,- эта свобода имеет наиважнейшее зн-ие для республики».(Л. написал памфлет «Новые цепи» об устроении свободной жизни). Л предусм-л и огран-ния в обл-ти свободы печати, требуя запр-ия произв-ий, оправд-их тиранию. В 1649 г левеллеры потерпели поражение в борьбе с индепепдентами. Л выслали из Англии, а по возвращении - заключили в тюрьму.Уинстенли (У) был соц-ом-утопистом, идеологом диггеров - самого лев дв-ия, выражавш интересы городск и деревенск бедноты. В своей публ-ке У приближался к идеалам и идеям нов. общ-ва, в кот. все равны, но представления У об этом общ-ве облечены в религ. Формы. В 1688 в Англии Славная рев-ция. Свергнуты Стюарты, н троне – Вильгельм Оранский. 13 февраля 1689 парламент принял Билль – док-т, кот. до сих пор играет роль конституции и з о печати. 1 параграф: если принят закон, король не вправе отменить его. Для ж-ов был самым важным 9 параграф: "Свобода слова, прений и всего, что происходит в парламенте, не м б поводом для преследования, предметом рассм-ия в суде и нигде кроме парламента".Билль о правах лег в основу англ концепции свободы печати. Ее отл особ-ти: 1). только парламент м регул-ть работу прессы; 2). отвергается контроль со стороны гос-ва и церкви; 3).экон свобода, т е газету могут издавать все, у кого есть идеи и деньги. Кроме того, именно в Билл появл-ся термин свобода слова. Парламент еще более полувека пытался сдерживать рост и влияние прессы экон методами, вводя различные налоги (например, штемпельный налог,налог на бумагу,объявления).После 1689 в Англии появилось больш кол-во нов период изданий, среди кот особ-ое место занимала полит пресса.

23. Отечественные СМИ как фактор межнациональной интеграции России.

Деятельность СМИ - один из наиболее существенных факторов стабильности межнациональных и федеративных отношений реформирующейся России. Сегодня, когда качество информационных технологий и их использования все в большей степени определяют характер жизни общества, вопрос о взаимоотношении общества и СМИ, о степени свободы СМИ от общества, власти и государства (особенно государства, претендующего на демократический статус) приобретает особое значение. 

Поскольку СМИ играют в политич. жизни общества существенную 

роль, имея самое непосредственное отношение к его жизнедеятельности и выполняя 

репродуктивную (отображают политику через радио, телевидение и прессу) и 

продуктивную (творящую) функции, то они в той же степени, что и творцы 

политики несут ответственность за происходящие в обществе процессы. А если это 

так, то они должны руководствоваться в первую очередь интересами общества и 

государства . 

Деятельность СМИ оказывает большое влияние на жизнь 

общества в целом, на социально-психологический и нравственный облик каждого из 

членов этого общества, потому что всякая новая информация, поступающая по 

каналам СМИ, соответствующим образом стереотипизирована и несет в себе 

многократно повторяемые политические ориентации и ценностные установки, 

которые закрепляются в сознании людей. 

В формировании политических и духовно-нравственных ценностей 

современного российского общества решающую роль играют средства массовой 

информации. Их морально-психологическое воздействие на население носит 

двойственный характер. С одной стороны, они оказывают на него положительное 

влияние, с другой - становятся катализатором межнационального противостояния, 

этнополитической напряженности. Говоря о первом, следует отметить, что 

содержательные выступления средств массовой информации по вопросам 

исторического прошлого нашей Родины способствовали исчезновению ряда «белых 

пятен» в истории России, росту национального самосознания этносов, народов. 

Если коснуться второй стороны, то даже такое, казалось бы, дело, как 

пропаганда в средствах массовой информации таких понятий, как «демократия», 

«гражданское общество», «плюрализм», «консенсус», «правовое государство», 

«национальная политика», «федерализм» и других, без раскрытия их содержания, 

превращается в антипропаганду. Если эта тенденция станет настойчивой, то она 

может породить новые стереотипы и схемы, вырванные от реального содержания, 

от жизненных потребностей людей. 

Впрочем, и сами СМИ, при всем многообразии их функционально- 

технических возможностей, находятся в сложном положении. Начать с того, что им 

явно не хватает положительных примеров строительства экономики нового 

демократического общества, на которых можно было бы создавать и развивать 

гражданскую культуру. Так целесообразно разработать и активно претворять в 

жизнь антикризисную программу, содержащую ситуационный анализ, 

раскрывающую цели, пути и средства проведения реформ, их этапы, «технологию» 

проведения и т. п. 

В таких сложных условиях роль СМИ заключается в том, чтобы своей деятельностью они способствовали созданию благоприятной обстановки творческого поиска решения сложнейших общественных проблем, и знакомили широкие круги населения с различными конструктивными точками зрения, концепциями нашего дальнейшего развития, даже если они будут отличаться от официально принятых правительством. Односторонняя ориентация СМИ на одну какую-либо политическую позицию несовместима с процессом демократизации России. 

В этой связи особо остро стоит проблема формирования СМИ культуры межнациональных отношений в рамках всеобъемлющего процесса демократизации 

общества и государства. Освещение СМИ этой проблемы, всестороннее 

разъяснение целей и задач государственной национальной политики - верный 

признак стабилизации общества и вместе с тем обновления государственного 

строительства.

В 1997 году, когда вошла в силу и начала работать утвержденная Президентом Концепция гос. национальной политики РФ- развернутая 

программа включения СМИ в процесс выработки национальной политики . 

 Уникальность же России состоит в том, что на протяжении веков 

здесь жили и живут, сохраняя свою этническую самобытность, свою культуру и 

язык, более 150 народов. Многие из них имели свою государственность в течение 

столетий до вступления в состав России. Это величайший пример гуманизма прежде 

всего русской нации. Реальность такова, что многие из российских этносов и сегодня 

имеют свою государственность, автономные образования. Это означает, что для 

российских народов коллективные этнические права, сегодня значат не меньше чем 

права человека. В стране с многонациональным составом населения не может быть 

полноценной гражданской культуры без сформированной культуры 

межнациональных отношений. Здесь важно понять: нет интернациональной 

культуры, как и интернационального языка. Поэтому, чем интенсивнее в нашу жизнь 

будет внедряться тот же Интернет, тем важнее для сохранения национальной 

культуры будет роль печатного слова и на русском, и на национальных языках 

России. Эта проблема стала жизненно важной в условиях резкого усиления 

межнациональных конфликтов в начале 90-х годов на территории бывшего СССР и 

РФ и реакции граждан на них. В последние годы все более 

отчетливо проявляются различного рода националистические и сепаратистские 

тенденции. В Чечне, Ингушетии, Дагестане регулярно происходят столкновения 

силовых структур с националистическими группами вооруженных боевиков. 

Сепаратисты в Чечне, а в свое время и в Татарстане, некоторых других регионах 

России настаивают на выходе из состава Российской Федерации. Рост национализма, 

разжигание национальной розни между народами проявляется также в 

многократном увеличении в СМИ многих регионов пропаганды 

исключительности и превосходства одной нации над другой, в пренебрежении 

принципом равноправия наций и даже законодательном закреплении приоритета 

«коренной» национальности, абсолютизации концепции «национального 

возрождения» в ущерб правильно понятым правам человека, интересам своего 

народа. 

Серьезной причиной возникновения межнациональных конфликтов, а то 

и насильственных действий в их разрешении является навязывание массовому 

сознанию через СМИ (особенно местные) стереотипов и предрассудков, неприязни к 

соседним народам. В этом смысле характерны результаты крупномасштабного 

социологического исследования, проведенного среди примерно 4 тыс. человек, 

представляющих занятое население Москвы, Ставропольского края, Северной 

Осетии, Кемерова, Оренбургской и Псковской областей. Хотя оно было проведено в 

1991 году, результаты его как и в предыдущем случае, отражают и сегодняшнюю 

реальную картину в этой сфере. На вопрос «Есть ли национальности, к которым Вы 

испытываете неприязненное чувство?» положительно ответили в Ставропольском 

крае 33 процента опрошенных, в Оренбурге - 21 процент, в Кемерово - 27 процентов, 

в Москве - более 20 процентов. Среди причин неприязни на первое место 

респондентами выдвигался личный опыт общения в быту и на производстве, на 

второе место сложившиеся представления о виновниках межнациональных 

конфликтов. 

Чувство изолированности и разногласие между социальными группами 

усугубляется фактическим отсутствием общенациональных (общегосударственных) 

печатных средств массовой информации - нельзя же всерьез считать таковыми 

разнузданный, хотя и многотиражный, "Московский комсомолец". Из некогда 

центральных газет свой статус сохранили разве что газета "Труд", "Комсомольская 

правда", да, быть может, "Рабочая трибуна". Но вчитайтесь в их публикации: часто 

ли вы встретите на их страницах материалы, противостоящие обострению 

межнациональных отношений? Констатация таких обострений - да. Осуждение 

властных структур (как в случае с Чечней) - да. Оправдание развала, как 

спонтанного процесса, подготовленного историей русской империи, историей 

последних семидесяти лет, - да. Какие аргументы выдвигаются для обоснования 

данной точки зрения? Вот наиболее типичный пример: «коммунисты, насильственно 

удерживая и подавляя национальный, государственный и экономический 

суверенитеты, подготовили противостояние республик. Как только допустили 

экономический и национальный суверенитеты, тут же взорвался союз, поскольку 

союзный суверенитет исключал и тот, и другой суверенитеты» . 

В лучшем случае - это непонимание сути происходящих в то время 

процессов, в худшем - это сознательная полуправда, ориентированная на 

демобилизацию общественного сознания, попытка своего рода «объективизации» 

причин уничтожения единого, веками существовавшего государства, именуемого 

сначала Россией, а затем СССР.. 

В современных условиях задачи и главное предназначение средств массовой 

информации - стать центром общественного и гражданского согласия, 

способствовать сформированию у граждан России необходимого для современного 

цивилизованного общества уровня культуры. Как уже отмечалось, в идеале они 

могли бы консолидировать позиции различных партий и движений, не только 

отражая и знакомя население с их воззрениями, но и регулярно проводя диалоги 

между ними по вопросам, волнующим современное общество. В обобщающих 

комментариях им следовало бы выделять из всех дискуссий, предложений то, что 

будет направлено на улучшение жизни людей, изменение негативной ситуации в 

различных областях нашей жизнедеятельности. При этом исходить они должны из 

понимания высокой моральной ответственности тех, кто работает в структурах 

«четвертой власти», быть не просто «транслятором» информации, не просто 

высказывать собственное мнение по тому или иному вопросу, но и обосновывать его. 

Последнее особенно важно для расстановки верных акцентов в 

национальной политике, исходя из реально формирующейся новой культуры 

межнациональных отношений. Данное требование должно быть в поле зрения СМИ 

повседневно. 

Представляется, что, имело бы смысл создание в СМИ специальных отделов 

для освещения вопросов межнациональных отношений в контексте государственной 

национальной политики.

Высшая цель национальной политики, а значит и задача СМИ - в 

формировании такого общества, где бы своевременно и максимально полно 

удовлетворялись национальные потребности как отдельного человека, так и 

конкретного этноса или всех проживающих в стране народов, причем так, чтобы это 

не ущемляло законных интересов других лиц или этносов, не сопровождалось 

напряженностью и конфликтами. Достижение этой цели предполагает создание 

соответствующих условий и механизмов воспроизводства национально- 

этнической жизни каждого народа во всем ее богатстве при сохранении и 

углублении традиций равноправного развития сотрудничества народов всей страны. 

Свободное национальное развитие того или иного народа в сотрудничестве 

с другими народами не только не исключает, а, напротив, усиливает его 

национальную консолидацию на основе общности культурно-исторического 

прошлого, национальных ценностей и интересов. Как для национального развития 

конкретного этноса, так и для межнационального сотворчества вредны 

противопоставление одного народа другому или другим, проявление агрессивного 

национализма и шовинизма, культивирование психологии национальной 

исключительности и предвзятости. 

Важно расширить объем радио- и телевещания на языках народов России. Нужен 

специальный межнациональный канал на телевидении. 

Действенной формой реализации культурных потребностей 

дисперснопроживающих национальностей может стать экстерриториальная 

культурно-национальная автономия. Осуществляя реализацию социально- 

культурного и шире - духовного облика национальных групп, национально- 

культурная автономия будет способствовать их межнациональному согласию и 

сотрудничеству.

24. Национальная модель журналистики.
Ясен Засурский отмечает, что за последние несколько лет мы познакомились   с тремя моделями российской журналистики, каждая из которых имеет свои   особенности.

        Модель №1. Журналистика периода перестройки и гласности. 

       В середине 80-х годов наступили серьезные перемены в   общественно-политической жизни страны. Вслед за этим начались перемены в   работе средств массовой информации. КПСС во главе с Михаилом Горбачевым   использовала СМИ для того, чтобы изменить существующий порядок и внедрить   новые, демократические идеи. Пресса была инструментом перемен, и модель прессы   как инструмента действовала во благо переменам.

        Но уже тогда журналисты выбивались из-под партийной опеки. Как   противоречие официозному «Времени» стали выходить в эфир ночные выпуски   Телевизионной службы новостей, в которых работали молодые талантливые   журналисты. Вся совокупность политических перемен, происшедших в нашей стране   (гласность, закон о печати, отменяющий цензуру), словно раскрепостили   телевизионных журналистов, в том числе и ведущих   информационно-публицистических программ. 

       В январе 1989 года на экранах Гостелерадио СССР появилась воскресная   программа «7 дней». Ведущими этой информационно-аналитической передачи были Э.   Сагалаев и А. Тихомиров.

        Эти журналисты взяли на себя смелость высказывать свое собственное   мнение по поводу событий минувшей недели. Такого до них еще никто не делал. В   марте 1990 года «7 дней» были запрещены. 

        В то время многие журналисты продолжали отстаивать принцип партийности в   эфире. Для тех, кто посмел этот принцип нарушить , наступили черные дни. Так,   за самостоятельность взглядов и суждений был отстранен от эфира ведущий   «Международной панорамы» А.Бовин.

        Весной 1991года, как альтернатива останкинскому телевидению, возникло   телевидение России. Туда перешли наиболее демократически настроенные   журналисты. Противоборство этих двух каналов продолжалось до конца 1991года,   до распада СССР. 

       Модель№2. Журналистика периода развития демократических институтов 

  (август 1991 года - начало 1996-го).

        В этот период СМИ пытаются создать модель журналистики как «четвертой   власти», журналистики, которая противостоит давлению властей и выступает в   качестве оппозиции по отношению к власти, журналистики, которая представляет   собой независимую силу.

        В 1992 году начался бурный рост вещательных организаций на территории   России. 

       Необходимо подчеркнуть, что решающее значение в борьбе за внимание   зрителя приобретает такое качество, как профессиональное мастерство   создателей, авторов, ведущих телепередач. Новостийные программы стали   стремиться к большей объективности. Аналитическая публицистика вышла на   качественно новый уровень развития. Появляются новые   информационно-аналитические программы.

        В январе 1992 года на канале «Останкино» появляется   информационно-аналитический еженедельник «Итоги» с Евгением Киселевым. Однако,   на первом канале «Итоги» выходили недолго. В сентябре 1993 Киселев вместе со   своей командой покинул «Останкино», а уже 10 октября того же года «Итоги»   транслируются на канале НТВ. Одной из главных причин ухода Е.Киселева с канала   «Останкино» называют нежелание ведущего «Итогов» подлаживаться под новое   руководство первого канала.

        Третья попытка обрести свою оригинальную аналитическую программу была   предпринята руководством «Останкино» в октябре 93-го. Тогда, 17 октября 1993   года вышла в эфир еженедельная информационно-аналитическая программа   «Воскресенье».

В апреле 1996 года в эфир вышли сразу две информационно- аналитические   программы - «Зеркало» на канале РТР и «19.59» на канале ОРТ. Обе передачи   стали выходить в эфир в одно время - в 8 часов вечера за час до еженедельника   « Итоги », что транслировался по каналу НТВ. 

        Таким образом, впервые в практике нашего телевидения, прежде   отличавшегося лояльностью каналов по отношению друг к другу, соперничество   стало прямым и беспощадным. 

         В то же время на канале ТВ-6 появился информационно-аналитический 

  еженедельник «Обозреватель», а спустя полгода на канале ОРТ - очередная 

  аналитическая программа «Время» с ведущим Сергеем Доренко.

        Модель №3. Журналистика политико-финансовой элиты.

        Новый этап в развитии государства и средств массовой информации наступил   в 1996 году во время президентской кампании.Теперь СМИ выступали в качестве   инструмента борьбы на выборах. Средства массовой информации, в частности   телевидение, настолько эффективно использовали выборные технологии для   поддержки кандидатуры Бориса Ельцина, что он, еще в январе-феврале имея   рейтинг популярности лишь 2-5 %, одержал в июле 1996 неоспоримую победу.        Весной и летом, в ходе предвыборной борьбы, возникла реальная угроза   «коммунистической реставрации» в стране. Демократически ориентированные   журналисты (коих в России большинство), до того времени весьма критично   настроенные по отношению к правящим кругам , стали все заметнее ее   поддерживать. Стало ясно, что в сложившейся ситуации противостоять   коммунистическим переменам сможет только действующий Президент.        Существующие в тот период в России информационно-аналитические программы,   пользующиеся особой популярностью и доверием у зрительской аудитории, стали   вести одинаковую политику, суть которой можно свести к одному - у власти   должен остаться Б.Ельцин. 

       «Итоги» Евгения Киселева, которые до предвыборной кампании считались на   отечественном телевидении эталоном объективности и независимости, стали еще   более тенденциозными, чем откровенно проельцинское «Зеркало». Внешняя   беспристрастность в подаче событий, которая всегда была характерной чертой   творческой индивидуальности Евгения Киселева, сменилась явной приверженностью   к лагерю ныне действующего Президента.Российские СМИ в 1996 году превратились снова в СМИП - средства массово   информации и пропаганды. И хотя нет сегодня отдела пропаганды, нет органа   государственного регулирования СМИ, теперь другие структуры используют   средства массовой информации в своих целях.

       Раньше других вызревший как «группа интересов», финансовый капитал быстро   оформился и как «группа влияния», укрепляющая свои позиции и в экономическом,   и в политическом пространстве с помощью своих собственных СМИ.        Лидерами «группы интересов» стали Владимир Гусинский (генеральный   директор холдинга «Медиа-мост»), владеющий, кроме ряда печатных изданий и   радиостанций, каналом НТВ, и Борис Березовский, контролирующий деятельность   каналов ОРТ и ТВ-6. Сосредоточение СМИ в руках финансово-экономической элиты   превратило работу средств массовой информации в механизм не только поддержки 

  отвечающего интересам этой элиты политического режима, но и в механизм   продвижения своих людей на важные посты институтов государственной власти. 

       Функция формирования общественного мнения, т.е. реализация   пропагандистского воздействия на массы, присутствует в любом обществе. Однако   не стоит забывать, что одна из целей пропаганды - это манипуляция массовым   сознанием, которая предполагает преднамеренное искажение происходящих событий.   Иначе говоря: преднамеренное отклонение массового сознания зрительской   аудитории от реальной действительности. 

        Современные информационно-аналитические программы имеют в своем арсенале   целый ряд методов, с помощью которых им удается манипулировать массовым   сознанием аудитории. Так каким образом в наше время можно сформировать   объективное представление о том, что же происходит на самом деле?        В первую очередь, необходимо найти к каждой программе свой подход.   Сделать это несложно при условии, если знать , кто владелец передачи и чьи   интересы формируют политику телекомпании. Остальное -дело техники и внимания.   За несколько месяцев внимательного просмотра ряда телепрограмм можно   определить журналистов, говорящих «не своим голосом». Мысленно ставя на их   место «хозяев» программы, зритель может составить себе достаточно полное   представление о ситуации в российской политике.

25. Массовая коммуникация в психической жизни человека: парадигмы мышления, формы творчества, типы текста. 

Когда Пронину на консультации задали этот вопрос, он сказал, что здесь париться не нужно, нужно перечислить эти типы текста, что я и делаю, с некоторыми дополнениями.

Парадигма мышления – это свойственный эпохи тип психики. В исторической перспективе все эти виды мышления менялись, чтобы сегодня проявиться одновременно.  В сегодняшней журналистской деятельности при всем плюрализме идей и конвергенции культур все эти типы текста и виды мышления существуют одновременно. 

Магическое мышление и мифологический текст

Магия. Поэтизация действительности. 

Основание вывода – переход от честного к частному, минуя общее

Интегральная единица общения – мифема

Восприимчивость к неконтролируемым сознанием мыслительным импульсам. Единство аффективного и интеллектуального. Власть коллективного бессознательного.

Рационалистической мышление и убеждающий текст

Ассоциация идей по сходству и смежности. Теория. Основание вывода – дедукция (восхождение от общего к частному) Интегральная единица общения – идеологема. Объективная линейная причинность как основа всеобщей связи. Закономерность. Внутренний контрольнад процессами умозаключения. Появление критичности. Авторитет разума. Достижимость истины. 

Позитивистское (прагматическое) мышление и прагматический текст

Накопление успешных действий. Эксперимент. Основание вывода – восхождение от частного к общему. Интегральная единица общения – конструкт. Результативность как основа всеобщей связи. Контекстуальность. Расширение критичности на сферу достижений разума. Относительность истины. Успех как единственный критерий целесообразности действия. Программирование (прогнозирование) поведения.

Драйв-мышление и гедонистический текст

Драйв-мышление – осознанное следование принципу удовольствия как единственному принципу поведения вследствие отрицания социальных запретов и предписаний, табу и идеалов, долга и ответственности. 

Психодинамика удовлетворения потредностей. Гедонистический риск. Основание вывода – влечение. Восхождение к архетипу, инстинкту, потребности. травме. Влечение как основа всеобщей связи. Эгоизм. Расширение критичности на сферу этического обоснование поведения. Преобладание инстинска над разумом. Психоанализ. Здесь нужно говорить о непомерно жестоких текстах, о нагнетании страха и жестокости. Игра на чувствах. Когда на ток-шоу обсуждают чувства. Чернуха и порнуха. Нарушение табу. Типа заголовка «Наташа Ростова – секс-бомба 19 века». Провоцирование витальных страхов. 

Гуманистическое мышление и смысловыводящий текст

Продвижение к смыслу собственного судествования. Самоактуализация. Ответственный выбор. Основание вывода – эксистенциальный прорыв антиномии. Восхождение к самости. Свобода выбора как основа всеобщей связи. Экзистенциальность. Расширение критичности на сферу естественно-биологического обоснования поведения. Потребность в смысле. 

NET-мышление и сетевой текст

Спонтанная самоорганизация. Основание вывода – интерактивность. Взаимодополнительность как основа всеобщей связи. Сеть. Расширение критичности на сферу индивидуальной самоидентификации. Нелокальные свойства психики. Необходимость коллективной самоорганизации. 

26. Средства массовой информации стран Центральной и Восточной Европы в 90-е годы.

В 1945-90 гг. страны Центр. и Вост. Европы (Польша, Венгрия, Чехия, Словакия, Болгария и др.) входили в “соцлагерь”, в котором использ-лась практ-ки одна и та же модель прессы. “Вертик.” сис-ма прессы была заимствована у СССР. Сис-ма прессы выстраивалась в виде своеобраз. пирамиды, на вершине к-рой находился центр. орган партии. Такое строение позволяло осуществлять централиз. управление прессой, но при этом не учитывались местн. усл-я и настроения, вся пресса была несколько однообразной.

Крушение социалист. режимов привело к тому, что печать вынуждена была развиваться в новых усл-х. Разрушена прежняя сис-ма журн-ки. Это во многом напоминает процессы, происходящие в России (приватизация, правит-во больше не финансирует СМИ, не контролирует цены на бумагу и т. д.). Поначалу СМИ остались без инвестиций (у гос-ва не хватает средств их содержать). Но в результате реформ рынок стал работать более активно, и СМИ начали приносить реальную прибыль, так что вкладывать в них средства стало выгодно. +После реформ рынок СМИ в бывших соцстранах открылся для запад. инвесторов, что создало доп.приток капиталов. 

В 90-е гг. контрольными пакетами акций многих газет и журналов завладели иностран. концерны (в основном – немецкие). Под покровит-вом нем. концернов были не только сохранены прежние газеты и ж-лы, но и открыты новые. Axel Springer Verlag контролирует выпуск в этом регионе 10 ежедн. газет, 1 воскрес. газеты и ок.40 ж-лов. По соглаш-ю с амер. стороной концерн получил право на издание и распр-е в Польше известного еженедельника Newsweek. Практич-ки вся регионал. м местная пресса Чехии попала в собст-ть баварской газ.группы PNP – Passauer Neue Presse. Столичную прессу Чехии (в т.ч. влиятельн. газ. «Млада фронта днес» и «Дидове Новини») помимо бавар. концерна контролирует издательский дом Reinische Post. Сегодня в Чехии независимыми от иностр. капитала остались только бывший центр. орган «Право» (старое название газеты – «Руде право») и нынеш. газ. чешских коммунистов «Хало новини». В сер. 90-х гг. в прессу Болгарии пришла газ.группа из Эссена WAZ- Westdeutsche Allgemeine Zeitung и приобрела контр. пакеты акций крупнейш. болг. печат. холдингов – «168 часов» и «Медиа Труд». Успех в Болгарии (80 % газ.-журнального рынка этой страны) привел этот концерн и в др. постосоц. страны Европы – в Румынию (в его владении – газ. «Романия либере»), Югославию (газ. «Политика» и «Дневник»), Венгрию и Хорватию. Недаром в Германии WAZ именуют «балканским информационным тигром».

Др. информационные концерны зап стран на рынке Центр и Вост Европы – скандинавские «Бонньер пресс», «Оркла медиа», «Метро интернешнл», амер. «Кокс Энтерпрайзис», австрийская газ группа «Штирия» и др. 

В сфере аудиовизуальных СМИ приватизируются нек-рые каналы общественного ТВ, активно создаются частные каналы ТВ. Принятые законы о ТВ и радиовещании разрешают участие в этом процессе иностр. капитала. Особенно активна группа CME (Central European Media Enterprises). В ряде стран появл-ся платные спутниково-кабельные каналы – американский HBO, франц. Canal+, а также связанная с нем. концерном Bertelsmann телекомп-я RTL. Р. Мердок приобрел 2-ой канал болгар. ТВ. А 3-ий канал хорватского обществ. ТВ приватизирован телекомпанией RTL. На аудиовизуальный рынок региона проникли также амер. компании Disney, Viacom, SBS и др. Деят-ть амер капитала в созд-и цифрового вещания, цифр телепрограммы уже смотрят в Польше, Чехии, Словакии и Словении. 

Рыночные отношения в Восточной Европе сейчас действуют успешнее, чем в России, и это определяет особенности развития СМИ в регионе. Общая тенденция в бывших соцстранах направлена в сторону дальнейшей приватизации печати и аудиовиз-х СМИ. Журн-ка этих стран в основном уже находится в частной собств-ти. 

27. Доступ журналистов к информации: политико-правовые проблемы. 

Доступ к информации - это гарантированное законом беспрепятственное предоставление гражданину (и журналисту в частности) необходимой общественно-значимой информации.

Несмотря на попытки высокопоставленных лиц обеспечить информационную открытость деятельности государственных и негосударственных учреждении, несовершенства отечественного законодательства позволяют владельцам информации манипулировать обществом в целом и журналистами в частности (от непредоставления общественно-значимой информации до явной дезинформации). Но так как права граждан на свободу доступа к информации являются основой реализации других прав и свобод, то эта манипуляция представляет особую опасность для всего общества. 

Получать информацию - это  право, прежде всего, гражданина, а журналист работает как представитель общественности. Обеспечение доступности к источникам информации для журналиста имеет чрезвычайно значимый социальный смысл - это средство для обеспечения информированности населения. Однако постепенно и неумолимо возможности журналистов на получение информации сужаются. Более того, в основе 75-80% нарушений прав журналистов лежит проблема доступа. 

Чем точнее мы классифицируем конфликты, происходящие в сфере журналистики, тем более ясно становится, что в их основе лежит проблема доступа к информации. Причем это связано и с насилием, и с убийствами, и с закрытием газет, и с контрольно-пропускными пунктами, устанавливаемыми различными ведомствами на пути газеты к получению информации и её распространению.

Поэтому эта проблема является определяющей еще и для журналистского сообщества. Непредоставление информации зависит как от персональных характеристик работников СМИ (возраста, пола, образования, должности и так далее), так и от субъективных причин владельцев информации. 

Женщины чаще, чем их коллеги-мужчины, сталкиваются с отказом в предоставлении информации. Охотнее делятся необходимыми сведениями с журналистами из государственных СМИ, в возрасте от 35 до 44 лет. Прослеживается прямая зависимость между занимаемой должностью, образованием журналиста и предоставлением-непредоставлением информации. Так, руководители среднего звена с высшим журналистским образованием реже других встречаются с отказом информации. 

          Интересно отметить, что не всю информацию пытаются скрыть ее владельцы. Наибольшей "засекреченностью" отличаются такой ее вид как точная, поддающаяся проверке, информация (факты, документы, статистика), а также финансовые документы и экономическая информация. 

          Подтвердилась гипотеза о том, что у журналистов существует иерархия предпочитаемых источников информации, и что первое место в ней занимают органы исполнительной власти. Парадокс, но именно эти органы власти занимают первое место в другой иерархии - органов власти, которые чаще всего отказывают журналистам в предоставлении информации. Не менее трудно получить информацию у коммерческих, финансовых структур, а также правоохранительных органов. Среди типичных объяснений, которыми сопровождается отказ в предоставлении информации, наибольшей популярностью, по мнению журналистов, пользуется ссылка на запрет руководства предоставлять информацию, а, по мнению чиновников, - ссылки на засекреченность информации. С целью повлиять на источник информации, журналисты чаще всего используют дополнительные рациональные и эмоциональные аргументы, именно этот способ воздействия чаще всего испытывают на себе чиновники. Интересно отметить, что предпочтение способов воздействия также зависит от персональных характеристик журналиста. Так, мужчины, чаще чем женщины, апеллируют к закону, а журналисты до 25 лет, если не смогут убедить информаторов при помощи дополнительных рациональных и эмоциональных аргументов, то обращаются за помощью к собственному редактору. Тогда как журналисты от 45 лет добывают информацию при помощи неформальных способов влияния. 

          Несмотря на знание законов РФ, регулирующих доступ к информации, отсутствует традиция правового разрешения конфликта. 

          Опрос показал, что большее количество чиновников в ответ на вопрос: "Как часто вы отказываете в предоставлении информации журналисту?" в графе "Часто" поставили "галочку", что свидетельствует о том, что чиновники в открытую заявляют о своем нарушении закона, зная о безнаказанности.

28.  СМИ Франции. 

“Экспресс” - популярный информационный еженедельник, основанный в 1953 году Жан-Жаком Серван-Шрейбером. 

Журнал ориентируется на аудиторию образованных читателей, состоящую из инженерно-технической и научной интеллигенции, врачей, деятелей культуры, руководителей предприятий, высокооплачиваемых служащих. Еженедельник отличается разнообразием содержания, четким разделением материалов по тематическим рубрикам, привлекательным оформлением. Еженедельники типа “Экспресса” стремятся дать наиболее полный отчет о событиях прошедшей недели и перспективный прогноз надвигающихся событий. Комментарий к ним занимает более скромное место. Журнал позволяет читателю, потерявшемуся в море ежедневной прессы, постоянно и быстро получать дополнительную информацию по вопросам внутренней и внешней политики, проблемам науки, культуры и т.д. “Это еженедельник, - утверждал Брюно Монье, когда был директором “Экспресса”, - который освобождает по необходимости от чтения ежедневных газет.” Помимо информационных материалов, в еженедельнике довольно много аналитических статей по различным вопросам политической и общественной жизни.

“Elle” (“Она”-франц.)- популярный журнал для женщин, принадлежащий издательской группе Ашетт. В настоящее время выходит в 22-х странах, в том числе в России (с 1995-го г.)

ТЕЛЕВИДЕНИЕ И РАДИОВЕЩАНИЕ ФРАНЦИИ

Аудиувизуальные СМИ Франции развивались в почти непрекращающихся кризисных условиях. Стремление государства контролировать СМИ, использовать их политическое влияние просматривается в большей степени, чем в других странах Европы. 
Французское телевидение. 

1974 г. - система француских аудиовизуальных средств была реформирована,  созданы 7 компаний, четыре из них -  общества, занимающиеся распространением передач: Телевизьон Франсез-1 (ТФ-1), Антенн-2 (А-2), Франс-Режьон-3 (ФР-3) и Радио-Франс (РФ).

Национальная государственная компания Радио-Франс (РФ) передавала следующие программы: Франс-Антер, Франс-кюльтюр, Франс-мюзик и Радио-Франс-Энтернасьональ (РФЭ) - служба иновещания. 

Франс-Антер - программа общей информации. Она содержала выпуски новостей, политические, разнообразные тематические, мцзыкальные и развлекательные передачи. В период президенства В.Ж.д’Эстена эта программа стала рупором правительства. Она финансировалась за счет абонентной платы и не передавала рекламы.

 Радио-Франс-Энтеранасьональ к 1981 году по объему вещания занимало только 28 место среди стран, ведущих передачи на коротких волнах на заграницу, ведя передачи в течение 125 часов в неделю на пяти языках. К 1985 году иновещание Франции вышло на 12 место в мире. Объем передач - 628 часов в неделю, вещание ведется на 17 языках.

1982 г. - создан высший орган аудиовизуальной коммуникации. Задача - следить за соблюдением плюрализма и равновесия в программах, назначать президентов обществ и служб аудиовизуальных средств.
Июль 1982 года  -  даны первые разрешения частным радиостанциям. В 1984 г. они получили право распространять рекламу. Сегодня почти все крупные региональные газеты имеют теперь свои радиостанции (“Ла депеш лю миди” в Монпелье, “Ле прогре” - в Лионе и др.). Крупнейший владалец ежедневных газет во Франции Эрсан каждой своей газете в провинции предписал иметь радиостанцию.

1984 г. Первый факт отступления от государственной монополии - платный канал через декодер - Каналь +. Должен был стать в основном кинопрограммой, так как основным козырем абонирования является кино. В перерывах между фильмами - спортивные и музыкальные передачи. Основной акционер программы -Гавас. Доходы - абонентная плата, спонсоринг. Хотя программа имела статут частного предприятия, государство через национализированные банки и агентство Гавас держало его под контролем.

1984 г. -  появилось 27 региональных станций. Они распространяют местные передачи. С целью создания таких программ организовано агентство Ажанс де программасьон энтеррежьональ.(ТВ)

В середине 80-х началось расширение объема вещания как за счет введения утренних передач на первой и второй программе государственного ТВ, так и за счет появления новых каналов: Канал +, Франс-5 ( 1985 -Берлускони+Жером Сейду) и музыкального канала (6-я программа). Бурные дебаты шли вокруг проекта передачи частному капиталу первой программы телевидения ТФ-1.

По закону 1986 г. одному владельцу не может принадлежать прямо или опосредованно более 25% капитала группы, имеющей разрешение на национальную программу эфирного ТВ. (в 1992 г. участие частных акционеров увеличено до 50%) Концессии, предоставленные 5-му и 6-му каналу, были 

аннулированы и их акции должны были поступить в продажу. Кроме прежних владельцев Сейду, Берлускони, аненства Пюблисис, о намерении их приобрести заявили Голдсмит, Эрсан, Ашетт, Гавас, КЛТ.

Право покупки Пятой программы было предоставлено альянсу Эрсан-Берлускони, ТФ-1 купил Буиг (его компаньоном стал Максвелл).

Все три программы брали обязательство передавать из художественных и документальных программ 50% оригинальных французских.

С сентября 1992 года государственный сектор французского ТВ получил название Франс Телевизьон: Антенн-2 (или А2 ) было переименовано в Франс-2 и ФР-3 во Франс-3. У них один генеральный директор - Эрве Бурж.
На сегодняшний день французское правительство отдало на откуп частным инвесторам развитие кабельно-спутникового ТВ не отказываясь, однако, от привычной роли всерегулирующей инстанции. Французское правительство неприменно хочет иметь какой нибудь централизованный орган, осуществляющий распределение и управление теле- и радиочастотами (“Ажанс де жестьон дю спектр. 

1994 г. - переломный с точки зрения соотношения государственных и частных каналов в пользу первых. Отныне государственный сектор французского телевидения включает 3 канала (Франс Телевизьон: Франс-2 и Франс-3, 5-й канал - Ла сэнкьем - новый образовательный канал, вещающий с 7.00 до 19.00 и АРТЕ), а частный - два (ТФ 1 - (Буиг) и М 6). Еще Канал +, но он доступен лишь своим подписчикам и имеет специфический статус (концессию общественной службы).

ТФ 1, Франс-2 и Франс-3 покрывают 80% рынка и распространяют более 60% европейских программ.

1) ТФ -1 (Буиг)

2)  Антенн-2 (с 1983 г.), Франс-2 (1992).

3) ФР 3 (1990), Франс-3 (1992).

4) Каналь + (1984)

5) Канал Сэнк (1986 г.  - Сэйду, 1987 -  Эрсан, 1990 - Ашетт, 1992 - не было вещания, 1993 - АРТЕ.

6) ТВ-6, Метропроль 6 (М6) - с 1987 г.
ТФ-1  Коммерческий канал. 37,5% акций принадлежит Франсису Буигу, миллиардеру, монополисту в области строительства общественных зданий. (Компаньон Максвелл) В1994 г. ТФ 1 отказалась от кричащих развлекательных шоу-передач (игр) в пользу так называемых “фиксьон”, музыкальных и авторских передач с участием звезд кино и эстрады и т.п.) Это изменение явилось следствием негативной оценки телезрителями программного наполнения ТФ 1, выявленной в ходе социологического опроса.  В 1995 г. канал переориентировал программную политику на домохозяек моложе 50 лет. Между ТФ-1 и Франс Телевизьон идет “великая битва” за рейтинг. ТФ-1 - стратегия завоевать более молодую аудиторию. Ее сегодняшний рейтинг -40 %

Каналь +. Платный закодированный канал, создан в 1984 г. Он транслирует 364 фильма в год с повторами в течение 3-х недель. 40% составляет французская продукция.
АРТЕ. Государственный культурный канал. В 1992 году 5-й канал передан ассоциации Европейского ТВ (АРТЕ) Франко-немецкая программа транслируется из Страсбурга. Производство программ обеспечивает Общество по созданию телевизионных программ (SEPT) в Париже (50%) и Дойчен Гмбх в Баден-Бадене. Информационные программы  составляют 300 часов в год, кроме того транслируются: документальные ленты, посвященные науке, культуре, искусству, молодежные программы, музыка, классика кино, спектакли, игры. Информационная программа идет без ведущих, видеоряд сопровождается комментарием на немецком и французском языках. АРТЕ принимают 1 млн. домов во Франции и 10 млн. в Германии.

В 1995 г. правительство Франции стало проводить политику превращения этого канала в европейский. Ее цель: увеличение аудитории, упрочение положения АРТЕ в мировом аудиовизуальном “пейзаже”, предложение разнообразного ТВ общественной службы Европе, “оккупированной” частными каналами.

Эта политика выражается в заключении различных соглашений с различных соглашений с государственными европейскими каналами, а также договоров об обмене программами и совместном производстве. Программы канала собираются распространять через спутник.

К 1996 г. канал разработал новую программную сетку: не изменяя своей культурной направленности, АРТЕ намерен привлечь аудиторию передачами о социальных проблемах,  прямыми информационными репортажами, а также предлагая короткие передачи энциклопедического типа, посвященные природе, искусству и науке.

Эта инициатива сближает его издательскую линию с линией пятого образовательного канала 

 Канал Ла Сэнкьем. С декабря 1994 года вещает по утрам на той же частоте, что и АРТЕ (до него) Генеральный директор Жан-Мари Кавада. Акционеры: государство (51%), Национальное агентство занятости и Ассоциация профессионального образования (15%), Национальный центр педагогической документации (ЦНДП), Национальный центр заочного обучения (ЦНЕД) и ОНИСЕП(7%), Франс Телевизьон (5%), Ла Сет (5%), Национальный институт аудиовизуальных средств (ИНА) (5%), Депозитная касса (5%), Французская библиотека и Собрание национальных музеев (5%), Остальные 5% распределены между частными инвесторами.

 Глобальное 13-часовое предложение программ, объединенных вокруг двух основных тем: научно-популярного образования и новых открытий. Привлекает к сотрудничеству актеров, людей искусства, очень популярны программы изучения иностранных языков. Совместное производство документалистики с английскими, американскими, немецкими и японскими операторами сетей.

Его передачи можно увидеть и в вечернем эфире на кабельном канале ТВ кабль, в Европе и северной Африке при помощи спутника “Етелсат”.

По мнению Ж.-М Кавада, из-за недостатка государственных средств соединение АРТЕ и Ла Сэнкьем неизбежно.

М 6. (Шестой канал, ТВ-6) Первого марта 1987 г. начала вещание новая Шестая программа, получившая название Метрополь 6 (М6). Информация занимает 1 ч. 20 мин. в сутки (краткие тематические тележурналы), 30% времени отводится музыкальным программам, играм, детским передачам и кино - М6 инвестирует в производство кинофильмов 3% своих доходов. В 1992 году эта сумма составила 200 млн. франков. 

Во Франции существуют квоты на показ и производство национальной телепродукции (благодаря им рынок Франции является наиболее защищенным извне), специальный протекционизм в области культуры. Все каналы обязаны показывать 50% французских программ. В 1991 году ТФ -1 в 1991 г. Высший совет по аудиовизуальным СМИ приговорили к штрафу в 30 млн. фр. за несоблюдение квоты показа оригинальных французских программ ( это решение оспаривалось).  Правительство по-прежнему защищает режим квот, хотя эта система задерживает развитие кабельного и спутникового ТВ: национальная продукция  часто намного дороже импорта. Новые каналы с их нестабильными ресурсами не могут сразу позволить себе распространение и производство национальных программ.

В последние годы термины “инфомагистрали”, “киберпространство”, “виртуальное общество” - обогатили лексикон французских СМИ. “Первой ласточкой можно назвать создание службы “Радиофиль” (платное радио по телефону). Теперь в Нью-Йорке или Брюсселе каждый желающий, заплатив 2 400 фран. (абонентская плата за 30 часов) может слушать передачи Франс-инфо по телефону. Эта новая услуга предлагается недавно созданным обществом распространения информации по телефону (СЕДИТ). Чтобы получить доступ к “Радиофиль”, необходимо набрать номер из 5 цифр, получаемый вместе с абонементом. Абонент может слушать передачи либо напрямую, либо по записи, выбрав время передачи, ограниченное, однако, 24 часами. Принцип действия такой же, как у магнитофона: чтобы прекратить прием, нужно набрать “5”, чтобы перемотать назад - “4”, вперед - “6”. Передачи французского радио таким образом можно слушать из любой телефонной кабины.

В 1995 году в гонку за лидерство в области цифрового ТВ, начатую крупнейшими компаниями по информатике и бытовой электронике, включилась и французская группа “Томсон Кансуме Электроникс”. Вместе с американской компанией “Сан Микросистемс” она представила свой проект интерактивного ТВ - комплексную систему, названную “Опен ТВ”. Находясь у себя дома, зрители с помощью единого телеуправления смогут выбрать любую программу из библиотеки цифровых программ и определять час ее трансляции. Они также смогут заказать билет на поезд или авиабилет, приобрести одежду. К преимуществам системы относится ее совместимость с нынешними ТВ-приемниками, а в дальнейшем она будет распространяться по кабельным и спутниковым сетям.
В области кабельного ТВ Франция занимает едва ли не последнее место в Европе. В 1993 г. шесть обществ кабельного ТВ, охватывающие маленькие и средние города, объединились в ассоциацию новых кабельных сетей (АНКС). В общем они представляют около 100 сетей (из 251 разрешенных во Франции), и имеют около 100 тыс. подписчиков. Цель ассоциации  - преодолеть отставание страны в оснащении кабелем маленьких и средних городов.

Кабельные каналы, имеющие от 993 до 915 тыс. домов-подписчиков во Франции: Евроспорт Франс, ТВ-5 Ероп, РТЛ ТВ, Каналь Ж, МТВ Ероп. Меньшей популярностью пользуются: РАИ, МКМ, Евромьюзик, ТВЕ Интернациональ, Планет, Всемирная служба ББС.

В 1994 г. начал вещание новый информационный кабельный канал “Ла шен инфо”. (100% филиал ТФ 1). Модель - Франс-инфо и Си-эн-эн. 80 журналистов. Программы состоят из 7 минутных выпусков новостей, коротких информационных включений каждые четверть часа, ток-шоу и т.д. Приоритет отдается прямым репортажам. Для распространения используется спутник Телеком 2Б.

У Канала + целый “букет” своих кабельно-спутниковых каналов. У ТФ 1 пока 2 (Евроспор” и “Ла шен инфо”).

Наступает эра тематических каналов. С сентября 1994 года начал свое вещание канал ТВ- метео - первый из подобных каналов во Франции. Его передачи транслируются по кабелю с 7.00 до 21.00 и посвящены сводкам погоды на территории Франции и Европы, практическим советам садоводам, автомобилистам и всему, что связано с погодой. Подписная цена - чуть больше 1 фр. в месяц.

Вещание на заграницу. Международное сотрудничество.

 Франция довольно успешно распространяет  свои программы по всему миру. АРТЕ - французский канал европейской направленности - группирует программы государственных каналов Франции и Европы, Каналь Франс Антер покрывает Африку, Азию, Центральную и Восточную Европу, Радио Франс антер работает 24 часа в сутки на разных языках по всей планете.

 Каналь + в 1994 г. подписал соглашение с Бертельсманном о технологическом и финансовом сотрудничестве в области платного, в перспективе цифрового, ТВ в Европе, с 1995 г. в Польше (Варшава) транслируется кодированный телеканал специализирующийся на спорте и кино; по кабельному ТВ США - передачи канала “Вуаля”, посвященные “искусству жить по-европейски” - кухня, мода, музыка, путешествиям, подписан договор о сотрудничестве с испанской Телефонной сетью Телефоника - испанцы смогут увидеть передачи кабельного ТВ, заключил договор с Европейским спутниковым обществом (СЕС) о размещении своих цифровых каналов на спутниковой системе “Астр”. В конце 1996 года Каналь + предлагал во Франции около 40 каналов различных цифровых программ.

. Франс Телевизьон  заключил соглашение с корпорацией Тайм Уорнер о сотрудничестве, включая совместное производство, покупку прав, развитие ТВ. Соглашение включает: 1) совместную музыкальную программу, в которой 80% должна составлять французская музыка. Уорнер Броз будет участвовать в совместном производстве ТВ-фильмов, сериалов, мультфильмов и т.д. с Французским телевидением на взаимовыгодной основе. Большинство из них будут французские и/или европейские произведения. Французское телевидение будет закупать  кино-, теле- и видеопродукцию, отдавая приоритет распространяемой Тайм Уорнер. Планируются общие тематические каналы (кабельные и спутниковые) и т.д. Также заключен договор с ТВ Китая.

Что касается международных обменов аудиовизуальными программам, то с этим во Франции серьезные и давние проблемы: объем продажи американских программ во Франции равен 1 млрд. франков, в то время как совокупный экспорт в США и Канаду где-то 14 млн. фр. Совместные франко-американские постановки очень проблематичны из-за разницы в стандарте. Серия -60 мин, показ - 90 мин (Франция), 26 и 52 (США).

Радиовещание Франции.
Экономический и юридический статут французского радиовещания и телевидения, сложившийся после войны, обусловливался запрещением частного радиовещания и провозглашением государственной монополии на передачу сигнала.

Государственная монополия существовала только на процесс передачи сигнала, что же касается производства самих передач, то оно объявлялось свободным. Любому предоставлялось право создавать звуковые или телепередачи, но право распространять их было предоставлено только госуд. Службам. Выход: частные периферические радиостанции, передатчики которых расположены на территории приграничных государств: Люксембурга, Саарской области, Монте-Карло, Андорры. Сеть частных коммерческих радио- и телестанций: Радио-Монте-Карло (РМК), Эроп-1, Радио-Телевизьон-Люксембург (РТЛ), Радио-Андорра, Сюд-Радио.

К марту 1985 г. Высший совет по аудиовизуальным средствам (КСА) выдал 1268 разрешений на частное радиовещание.
Крупнейшие радиовещательные корпорации (4) - 

РТЛ              Ероп 1                                НРЖ                                 РМС
34% М 40    100% Прогр.              98% Прогр. Шери ФМ    51% Ностальжи

100% Фан             Ероп 2              99% Рир э шансон
Распределение аудитории - Общественная служба - 22,2%, НРЖ, Шери ФМ, Рир э шансон - 9,2%, Ероп-1, Ероп-2 - 3,6, РФМ -1,1, РМС - 2,4, Ностальжи - 3,9, другие - 6%.

В последние годы происходит быстрая концентрация радиовещания на основе рекламных предприятий, которые близки к монополизации рынка. Их 4.

1). Режи 1 (группа Матра-Ашетт) - Ероп 1, Ероп 2, Скайрок, РФМ, Объединение по экономическим интересам “Ле Зендепандан” и Оторут ФМ.

2). ИП (информасьон и публисите) (Гавас -КЛТ) и ИП ФМ (филиал Гавас) - РТЛ, Фан Радьо, Вит ФМ, М 40 и Сюд радьо. (2\3 рекламных инвестиций).

3). 15/34 (включена в группу НРЖ) входят Шери ФМ, Рир э Шансон.

4) ЖЕМ (предприятие ла Софирад, созданное в 1991 г.) - РМС и Ностальжи.

Эти четыре группы контролируют 4 предприятия, дающие рекламу 11 основным частным национальным радиостанциям.

В противовес действующему законодательству группы утверждают реальное влияние на независимые радиостанции, т.е. не имея возможности установить прямой контроль, прибегают к косвенному.

Печать Франции.

В ноябре 84 г четвертая программа ТВ Канал+ начала работу. Это первый факт отступления от госмонополии на ТВ. Хотя через нац.банки и агенство Гавас гос-во держало К+ под контролем. По соглашению м-у  гос-м и Гавасом, К+ сдавался обществу сроком на 12 лет. Финансироваться К+ должен абонентской платой и спонсорством, но К+ не будет включать в свои программы рекламу. К+ демонстрирует политику социалистов. План развития фр.ТВ от 85г. Предусматривал создание 2 нац.коммерческих каналов: общий, информационный, на широкую аудиторию и музыкальный - на молодежь. + создание 40 местных телестанций. Первый нац.частный канал принадлежал Сейду и итальянцу Берлускони. Все боялись монополизации и исчезновения общественного ТВ вообще. К 86 аудитория была 28 млн., программы прерывались рекламой товаров и услуг, до этого рекламируемых только в прессе. Фр.программ 25% , общ. И К+ - 60%. Меры прав-ва в области ТВ и РВ стремились усилить позиции социалистов перед выборами -86. Правительство стало правым. Оно отменило концессии Канал-5 и ТВ-6 и разрешение на вещание частных компаний. Право распределения частот передано Комиссии по коммуникациям и свободам, кот. организует процедуры приватизации. В частное владение срочно передали первую программу ТФ-1. К 85 ТФ-1 довольно стабилен, хотя и с дефицитом 85 млн.франков. В 85г за счет обогащения картинки информация ТФ-1 стала соперничать с К-2. 86г - приняты 3 закона о СМИ, один из них - закон о свободе коммуникации. Акции частных Канал-5 и ТВ-6 поступили в продажу. Право покупки было у альянса Эрсан-Берлускони (Лебедев -Кумач!). 1 марта начал вещать новый 6 канал - Метрополь 6 (М-6) . ТФ-1 купил Бунг в паре с Максвеллом. 2 этап приватизации ТФ-1 шел плохо, оставшиеся 50% на фиг никому не вперлись. В 87 обнаружили, что частные программы не соблюдают своих обязательств. Из 6 программ 4 - частные. «Арте» - канал культуры (франко-нем.). 

80-90гг. - рост газетных групп: Ашетт, Гавас, Эрсан. Увеличение концентрации. Слияние инф. И промышленного капитала. «Фигаро» поглотил «Франс суар», который теперь вечерний выпуск Фигаро. Газеты очень подорожали. «Монд» долго была во владении самой редакции, теперь АО. 90гг. - укрепление качественной прессы. «Информатен» - попытка создать альтернативную прессу А4. Через 2 года вымерла. Монд на 1 месте по распространению в других странах. Фигаро- у Эрсана, у него еще и фигаро ТВ, мадам франс, франс магазен, экономические приложения. «Ф суар» раньше была у Ашетт, потом загнулась и слили с фигаро. Есть классная фишка «Эко» -ежедневная, качественная, сама себе издательский дом. Региональная пресса увеличивает тиражи. Тенденция к еженедельникам. Бульварных (в полном смысле слова) осталось мало. Монд на интеллигентную публику. Либерасьон - левая, близко к монду. Фигаро - центристская, на бизнесменов. Из наших к монду ближе независимая газета. Публицистика уходит в еженедельники: Экспресс, Пуэн, Обсерватер нувелль. Развивается провинциальная пресса - ДНА (новости Эльзаса), «Уэст франс» (Руан).по тиражу превосходят парижские.

29. Информационная политика государства в условиях общественной трансформации (обязательно см. также вопрос 33) 

Здесь говорить можно о многом (напр. о Евросоюзе и о голосовании за общеевр Конституцию) После того, кот Франция проголосовала «нет»,Жак Ширак сказал, что м.б. все так проголосовали, потому что не разбирались в ситауции. А помочь им разобраться должны были СМИ.

Но я тут буду писать о сит. в России, основываясь на статье Засурского «СМИ в переходный период и политика России». Берем наше недавнее прошлое. Хотя тут больше общественно-политической трансформации. Итак… Процесс современных преобразований в России совпадает с глобальным переходом к информационному обществу других стран и культур. Трудности перехода России отражают сложность резкого и не всегда должным образом организованного сдвига к рынку и демократии. 

С началом перестройки шла трансформация от советского авторитаризма к демократическому плюрализму. В ходе перестройки Горбачев использовал СМИ для пропаганды реформ и избавления от бюрократических авторитарных тенденций. Эта модель прессы как коллективного агитатора и пропагандиста действовала на благо преременам. 12 июня 1990 г был принят закон, провозглашавший свободу прессы. Но во время августовского путча были предприняты попытки реанимировать цензуру, издавали распоряжения о прекращении независимого вещания и газет. Поражение путчистов открыло новую главу в раз-вии СМИ, теперь свободных от партийного контроля. СМИ были важными двигателями перестройки, но сохранили свой инструментальный характер. 

Далее во время становления новых демократических институтов (примерно с 1991 по 1995 ) СМИ исполняли роль оппонента правительству и парламенту, они стали обладать всеми свойствами четвертой власти. На какое-то время государства потеряло над ними контроль. В этот период СМИ стали серьезной, в какой-то момент самостоятельной, силой. Одним из наиболее заметных достижений свободной российской прессы стало освещение первого чеченского кризиса. 

В октябре 1993 во время кризиса отношения президента и парламента правительство приостановило выпуск нескольких коммунистических газет (Правда, Советская Россия) и предприняло навести цензуру над некоторыми демократическими изданиями (Независимая газета выпустила несколько номеров с пустыми страницами, «вырезанными» цензурой).

Далее СМИ вступили в зависимость от финансовых кланов, оказвающих влияние на правительство и государство. Это было характерно для президентской компании 1996 года. СМИ в это время стали инструментом борьбы на выбораз, при этом не изменив свою горизонтальную структуру. Но вместе с тем они утратили характер средств массовой информации. Свободный мир становится заложником финансовой зависимости прессы. 

Сложности, связанные с построением гражданского общества изменяют роль СМИ в российской политике. У нас еще остались независимые печатные СМИ, м.б. некоторые радиостанции, но вы все сами видите, что СМИ снова возвращаются под контроль государства, как это было при авторитарном режиме.

30. Античные ораторы и развитие европейской публицистики.

Риторика – гордое стремление человека доказать свое превосходство не с пом дубины и меча, а с пом. Интеллекта, образованности, тренировки – кач-в, приобретенных в рез-те самосовершенствования, а не приобретенных от природы, значительно продвинуло вперед Греч. Цивилизацию. Тысячелетняя история греко-римской риторики выявляет общие закономерн функционирования публицистики в различн обществ стр-рах. Очевидно, что расцвет краснореч связан с демокр. формами полит. устр-ва, в то время как в автократич. методах правления риторика перестает играть в гос-венной жизни заметн роль. При демокритии ораторское исск-во становится главн. инстр. народовластия (в парламентских стр-рах ) и защиты справедливости (в суде присяжных), то при утверждения единовластия оно служит целям распространения офиц идеологии. При становлении демократии риторика апеллировала в осн. к разуму слушателя и истинности доводов, а в периоды политич кризисов усиливаются способы эмоц. воздейств. на ауд. Многочисленные и выверенные приемы изменяют истинное значение говоримого, помогают создать иллюзию надежности. Протагор: Ни одно дело не бывает само по себе ни плохим, ни хорошим. Оно бывает таким, каким его представляют.

Формальные приемы риторики предназначаются для защиты нравственности, справедливости, гуманизма, но на практике оин не раз служили противоположным целям. В отличие от софистов Платон, Аристотель и Цицерон ставили во главу учения не утилитарные принцип «убедить любой ценой», а этическую норму ответственности оратора (полит. деятеля) за судьбу народа. Исократ предлагал оценивать нравственность полит. оратора, настаивающего на реформах, ростом благосостояния народа в гос-ве. Цицерон сам нередко грешил против истины и поддерживал в угоду сиюминутным полит. выгодам те силы в римск. общ-ке, кот. в конце концов уничтожили и респ, и самого оратора. 

На протяжении сущеста античн. цивилизации риторика осталась системой формальн. приемов и тропов. В оппозиции мудрость – рассудок риторика была свойством последнего – бытового, банального помощника выкручиваться. В ситуации крушения идеалов и развала устоев риторика – незаменимый помощник. Риторика, в отличие от утопии и мифологии аппелирует к прошлому, истории. Риторика переступила границы античн мира и вписалась в новое время, внесла свои коррективы в богословие, юриспруденцию, сочинения историков и писателей. 

Политическая публицистика, начиная с трактатов итальянских гуманистов и кончая агитаторами буржуазных и социалистических революций, строилась с учетом законов классической риторики.  Например, статья Мильтона "Ареопагитика", написанная в разгар буржуазной революции, 

 (1644г), написана в виде обращения к английскому парламенту. Ее образцом послужила написанная Исократом (436 – 338 до н э) речь "Логос Ареопагитикос". В "А" Мильтон исп. Такие приемы как искусственная интонация, длинные предложения, повторения и т.д. В странах, гордящихся своей демократией,  риторика занимает значительное место в политической жизни и образовательных программах. 

31. Информационная безопасность: современные проблемы 

В 2000 году была принята Доктрина информационной безопасности, кот представляет собой совокупность официальных взглядов на цели, задачи, принципы и основные направления обеспечения ИБ в РФ и служит основой для формирования государственной политики в области обеспечения ИнфБ РФ. Док-т определяет понятие ИБ как состояние защищенности ее национальных интересов в инф сфере, определяющихся совокупностью сбалансированных интересов личности, об-ва и гос-ва . Под интересами личности понимается реализация прав человека и гражданина на доступ к инф, на использование ее в интересах незапрещенной законом деятельности, физического ,духовного и интеллектуального развития, а также в защите инф, обеспечивающей личную безопасность. Интересы общества в информационной сфере состоят в обеспечении интересов личности в этой сфере, в упрочнении демократии, создании правового социального гос-ва. Интересы государства заключаются в создании условий для гармоничного развития российской информационной инфраструктуры. Выделяются 4 составляющих национальных интересов РФ в информационной сфере: Соблюдение прав и свобод человека области получения инф и пользования ею; развитие современных инф технологий, защита инф ресурсов от несанкционированного доступа; инф обеспечение госполитики. К сфере журналистской деятельности непосредственно относится последнее. Эта составляющая связана с доведением до российской и международной общественности достоверной инф о государственной политике РФ, ее офиц позиции по социально значимым событиям, с обеспечением доступа граждан к открытымгосударственным информационным ресурсам.
Для этого надо требуется: укреплять госу СМИ, расширять их возможности по своевременному доведению достоверной информации. Среди видов угроз ИБ выделяют угрозы инф обеспечению гос. политики РФ: монополизация инф рынка РФ отечественными и иностр СМИ; блокирование деятельности гос СМИ по инф-нию аудитории; низкая эффективность инф обеспечения государственной политики РФ вследствие отсутствия системы формирования и реализации государственной инф политики. К серьезным угрозам относят и манипулирование инф (дезинформация, сокрытие или искажение инф). К приоритетным задачам Доктрина относит разработку и создание механизмов форм-я и реализации государственной инф политики РФ и повышение эффективности участия гос-ва в формировании инф политики гос.телерадиовещательных организаций, других гос. СМИ. Государство берет на себя ответственность за проведение гос инф политики РФи организацию федеральной программы обеспечения информационной безопасности РФ, пресекая  инф-пропагандистскую деятельность политических сил, общественных объединений, СМИ и отдельных лиц, искажающую стратегию и тактику политической деятельности РФ. Реакция в СМИ на принятую Советом безопасности Доктрину была неоднозначной. Доктрина оперирует многими терминами, трактовка кот мб произвольной, тк документ не снабжен терминологическим аппаратом. Приводятся и схожие оценки западных СМИ, например, Вашингтон Пост : Если Путин и дальше будет покушаться на независимость СМИ, то Большая восьмерка должна будет стать Большой семеркой. Позицию государства по этому вопросу ясно выразил секретарь Совбеза С. Иванов: Я за свободу прессы. Но должны быть определены границы и сформулированы четкие критерии того, что можно, а что нельзя. 


32 К. Маркс(М) и Ф. Энгельс (Э) – журналисты Новой Рейнской Газеты (НРГ).                                  НРГ изд-сь в Кёльне с 1 июня 1848 по 19 мая 1849.. Рук-ли- М и Э; гл. ред — М. Газета была, по выражению Ленина, “лучшим, непревзойденным органом революционного пролетариата”, играла роль воспит-ля народ. масс, поднимала их на борьбу с контррев-ией, оказывала влияние на всю Германию. Решит. и непримир. позиция НРГ, ее интернац-зм вызвали травлю со стороны феод.-монарх. и либер.-бурж печати, а также преследования со стороны правительства. В 48-49 гг – революции в Германии. В нояб-дек. 1848 – контрревол. переворот в Пруссии. Несмотря на все преследования и полицейские рогатки, НРГ мужественно отстаивала интересы рев. дем-ии, интересы пролетариата. В мае 1849 г., в обстановке всеобщего наступления контрреволюции, прусское правительство, воспользовавшись тем, что М не получил прусского подданства, отдало приказ о высылке его из пределов Пруссии. Высылка Маркса и репрессии против других редакторов НРГ послужили причиной прекращения выхода газеты. Последний, 301-й, номер НРГ, напечатанный красной краской, вышел 19 мая 1849. В прощальном обращении к рабочим редакторы газеты заявили, что “их последним словом всегда и всюду будет освобождение рабочего класса!” НРГ- вершина марк. ж-ки, ее читалиь не только в Германии, но и во всей германоязычной Европе. М и Э четко определили программу печат.органа: ликвидацию прусских и австр. гос-в и созд-е единой республ. Германии. НРГ была «штабом» масс. рев.-го дв-ия. Больш-во передовых статей и др. материалов написано Э. Ему принадлежат серии статей, посвящ. дебатам во Франкфуртском общегерманском парламенте и в прусском Нац.собрании, в кот. Э. разоблачал предательство буржуазии, звал народ к решит.борьбе против пережитков феод-ма и абсол-ма, к устан-ию рев.дикт-ры. В июне 1848 Э. написал серию статей о июньском парижском восстании рабочих, кот. он назвал 1 гражд.войной между пролетариатом и буржуазией. 
Во время рев-ии Э принимал акт.уч-ие в масс.нар.выступлениях. В сентябре 1848 Э был вынужден бежать из Германии. Поселившись в Лозанне, он участвует в раб.дв-ии и продолжает сотрудничать в НРГ. В январе 1849 Э возвратился в Кёльн, где снова целиком включился в работу ред-ии газеты. Особенно большое внимание он уделял нац.-освобод. борьбе венгер. и итал.народов. Почти каждый день Энгельс освещал в своих статьях военн.д-ия в Венгрии. 
В мае 1849 в Рейнской провинции и в Юго-Западной Германии развернулась вооруженная борьба народных масс, в кот.Э принял деят.уч-ие. После поражения революционной армии Энгельсу пришлось искать убежище в Швейцарии. Статья Э. “М и НРГ(1848—1849)” о терроре: «...сущ-ет только 1 ср-во для того, чтобы сократить, упростить и локализовать кровожадную агонию старого общ-ва и кровавые муки родов нового общ-ва, только 1 средство – революц. террор" (от 7 ноября 1848 г.) Эту фразу М и Э повторяют в последнем номере своей газеты как выражающую их принципиальную позицию. Ленин:   «Не будь постоянной самоотверж.финанс.поддержки Э, М. не только не мог бы кончить „Капитала“, но и неминуемо погиб бы под гнетом нищеты». Статья Маркса - Дебаты шестого рейнского ландтага (статья I)

33.Информационные войны в контексте представлений о месте СМИ в обществе

 Реснянская: И. В. – отторжение недемокр. полит режима, когда крупнейшие полит кланы обладают инф ресурсами и исплоьз их для защиты своих интересов. Сегодня, по мнению Реснянской инф войн нет. Они были в середине 90-х гг. для защиты интересов иерарх полит отношений. Гусинский НТВ и ОРТ Березовский, например. Впервые термин «информационная война» был употреблен Томасом Рона в отчете «Системы оружия и информационная война»1, подготовленном им в 1976 году для компании «Боинг». Автор, в частности, указал, что информационная инфраструктура становится ключевым компонентом американской экономики, но она одновременно превращается в уязвимую цель как в военное, так и в мирное время. Публикация отчета Т. Рона послужила началом активной кампании в СМИ. Сама постановка проблемы весьма заинтересовала тех американских специалистов, которые занимаются «секретными материалами». Военно-воздушные силы США начала активно обсуждать этот предмет с 1980 года. Информационная война - это комплексное воздействие (совокупность информационных операций) на систему государственного и военного управления противостоящей стороны, ее военно-политическое руководство, которое уже в мирное время приводило бы к принятию благоприятных для стороны-инициатора информационного воздействия решений, а в ходе конфликта полностью парализовало бы функционирование инфраструктуры управления противника. Как указывают американские военные эксперты, ИВ состоит из действий, предпринимаемых с целью достижения информационного превосходства в обеспечении национальной военной стратегии путем воздействия на информацию и информационные системы противника с одновременным укреплением и защитой собственной информации, а также информационных систем и инфраструктуры. Информационное превосходство определяется как способность собирать, обрабатывать и распределять непрерывный поток информации о ситуации, препятствуя противнику делать то же самое. Оно может быть определено также и как способность назначить и поддерживать такой темп проведения операции, который превосходит любой возможный темп противника, позволяя доминировать на протяжении всего ее проведения, оставаясь непредсказуемым, и действовать, опережая противника в его ответных акциях.

Все эти приемы относятся и к корпоративным войнам. На данном этапе можно говорить о инф войне вокруг дела Ходрковского, когда гос каналы (Первый, РТР) поддерживали процесс, частные Рентв и большая часть газет нет.

34. Американская концепция свободы печати. 

В конституции США пер​вая поправка запрещает конгрессу прини​мать законы, ограничивающие свободу сло​ва. Регулирование осуществляется благодаря вынесению целой серии судебных решений, истолковывающих пределы применения дан​ного запрета в каждом конкретном случае с учетом баланса интересов, представляющих конституционную ценность.

Первая поправка к конституции США гласит: «Кон​гресс не будет принимать законов, ограничи​вающих свободу слова или печати».Однако Верховный суд США ясно и недвусмысленно подтвердил, что термины «свобода слова» и «ее ограничения» требуют толкования в каждом конкретном случае, и ограничение свободы может быть позволено «по соответствующим причинам». Каковы же эти причины?

Ограничения, основанные на содержа​нии передаваемой информации. Одна из кон​ституционных проблем, которую приходится решать юристам в каждом конкретном слу​чае, — вправе ли правительство ограничивать свободу прессы, если последняя может убе​дить, спровоцировать или иным образом по​будить людей совершить противоправные дей​ствия.

Потребности практики заставили амери​канские суды порой приравнивать отдельные выступления печати к призывам совершать караемые законом действия. Наибольшее общественное признание по​лучила формула, открывавшая дорогу широ​кому судейскому усмотрению,— это указание на ОЧЕВИДНУЮ И РЕАЛЬНО СУЩЕ​СТВУЮЩУЮ ОПАСНОСТЬ. Хотя отношение общества к данному критерию порой было весьма критическим, тем не менее на протя​жении десятилетий в нем усматривалось ра​циональное зерно. Прежде всего данное поло​жение позволило взвесить, сравнить соперни​чающие интересы. На одной чаше весов пра​восудия оказалась конституционная ценность свободы слова, а на другой—безопасность страны, защита общественного -порядка и т. п. потребности общества. Ограничивать свободу печати можно не всегда, а только в случае «крайней необходимости». Иначе говоря, не​одобрительного отношения к материалам прессы мало, нужно доказать очевидность и реальность опасности, которую их распростра​нение представляет. Однако аме​риканская судебная доктрина перестала обращаться к ней после того, как волна политиче​ской конфронтации с коммунистической идео​логией пошла на спад.
В результате сложившейся практики в США стало все чаще применяться правило, что в случае конфликта конституционных цен​ностей решать, каким из них следует отдать предпочтение, правомочен суд. Проблема борьбы с разрушающими, деструктивными последствиями слова не раз становилась предметом судебного разбирательства. В ре​шениях судов прослеживается стремление со​хранить свободу печати в ее американском понимании и вместе с тем не допустить сбоев в функционировании   властных механизмов .

Противоправными, а значит, не пользующимися конституционной защитой, являются высказывания в прессе: 1) представляющие собой подстрекательство и угрозы; 2) провоцирующие враждебную реакцию ауди​тории, в которой ведется судебное разбирательство; 3) содержащие оскорбительные выражения и ругатель​ства.

Государственная тайна и свобода  печати.

Центральная проблема здесь — желание пра​вительства сохранить в секрете кухню приня​тия решений, используя при этом рассужде​ния об интересах нации и государственной тайне. 

Наибольшую известность получило так на​зываемое дело о документах Пентагона.

 В крупнейших газетах США была сделана заявка на подготовку материалов, приоткрывающих завесу тайны над историей вползания США в военный конфликт во Вьет​наме. Основой газетных публикаций должны были стать служебные документы Пентагона, носившие гриф «секретно». Правительство, узнав о готовящихся публикациях, потребова​ло издать судебный приказ, запрещающий их. Возникла юридическая проблема, разрешение которой предопределило позицию американ​ских судов в разрешении дилеммы: как при​мирить свободу печати с императивами госу​дарственной безопасности.

Первая грань, какие конкретные послед​ствия разглашения информации составляют угрозу безопасности, была определена сравни​тельно легко. Федеральный суд округа Ко​лумбии, куда обратилось правительство, разъяснил, что под немедленной и неминуе​мой угрозой безопасности США понимается разрыв дипломатических отношений, воору​женное нападение на США или их союзника, разглашение сведений о передвижении войск, раскрытие планов обороны, ставящее под уг​розу их эффективность, а также разглашение сведений, препятствующих проведению опера​ций разведывательного характера.

Значительно более сложным оказалось на​хождение процессуально приемлемого реше​ния проблемы.  Требование на​ложить запрет на публикацию является предварительным ограниче​нием свободы, цензурой, против которой и на​правлена первая поправка к Конституции страны. То есть такое требование носит анти​конституционный характер. К тому же, когда речь идет о документах, неминуемо всплывает вопрос, почему правительство мешает знако​миться с информацией, ставшей достоянием истории. Правительству было отказано. Су​дебный приказ, воспрещающий публикацию, не издали. Статьи были опубликованы. По​следние доводы сторонников продолжения войны во Вьетнаме оказались разбиты. Прин​цип свободы печати восторжествовал в данном конкретном случае, но были названы обстоя​тельства, при которых его ограничения будут считаться правомерными. Американские суды прини​мают к рассмотрению иски против ОГРАНИ​ЧЕНИЙ и приравненных к ним действий по причине их ЧРЕЗМЕРНО ШИРОКОГО ХА​РАКТЕРА, НЕОПРЕДЕЛЕННОСТИ И БЛИ​ЗОСТИ К ПРЕДВАРИТЕЛЬНОМУ ОГРА​НИЧЕНИЮ  (ЦЕНЗУРЕ).

Американцы считают цензуру неприемле​мой не только по соображениям принципа, но  целесообразности. Ограничения на распро​странение информации вводятся на другом основании. Далеко не всякая информация считается проявлением свободы слова.

В США существует юридическая кон​струкция, согласно которой регули​рованию ограничительного характера пресса может быть подвергнута, если передаваемая с ее помощью информация имеет пониженную конституционную ценность:

Свобода печати не раз ставилась под сом​нение в американской истории в связи с теми или иными конкретными обстоятельствами. Постепенно судебная практика США опреде​лила, когда и при каких условиях пресса мо​жет быть полностью или частично лишена кон​ституционного щита, а действия ее ограничены возможностью привлечения к ответственности: на основании закона. Перечислим эти случаи.

1.  Ложное изложение фактов или событий (последнее обстоятельство делает возможным предъявление  исков  о  диффамации,   клевете,, оскорблении).

2.   Ложное толкование  событий  и фактов,. что ведет к коллективной   диффамации     (то. о чем часто грешила советская пресса, поддер​живающая мифы, что нельзя работать в тор​говле и не воровать, что эффективной борьбе с преступностью мешает    соблюдение    буквы закона и т. п.).
3.   Неоправданное использование информа​ции, которая не предназначена, для всех  (эта формула  защищает  государственные  секреты и тайну личной жизни, которая охраняется за​конами многих штатов).

4.   Коммерческая информация не пользует​ся  абсолютной защитой Конституции, правом поправки, а потому ее появление может регулироваться вплоть до полного запрета. На​пример, реклама наркотиков, алкоголя, таба​ка и т. д. по телевидению запрещена в ряде штатов.

5. Непристойность пользуется пониженной правовой защитой, хотя и является до неко​торой степени элементом самовыражения ин​дивида. Границы терпимого являются весьма подвижными, но не беспредельными.

Ограничения на распространение произве​дений сомнительного содержания устанавли​вают местные власти на городском и регио​нальном уровне (в США этому соответствует уровень графств), но оспаривать правомер​ность такого регулирования можно, если Ваши финансы могут выдержать судебные из​держки вплоть до высшей судебной инстан​ции страны. (Саня)
35. Английская модель СМИ.

Британская печать.

             Британия – страна классической вертикальной модели прессы.. Несмотря на большое количество региональных газет, жители этой 
             страны  привыкли иметь к завтраку свежую лондонскую газету.

Другая особенность – предельный уровень концентрации общенациональной прессы в руках немногих издателей. Монополистические начала проявляли себя  в канун Первой мировой войны преимущественно в семейной форме владения газетно-журнальной групп. 

В 1945 – к власти пришло лейбористское правительство. В ряду принятых им мер по ограничению монополии прессы  было решение о создании специальной Королевской комиссии  в 1947 году.  В течении двух лет комиссия провела детальное исследование состояния прессы и подвела итог:  не обнаружила никаких оснований для особой тревоги по поводу монополизации прессы. А также заявила, что британской прессе нет равной в мире и что она свободна от коррупции, а также от закулисных финансовых деяний. По   рекомендации комиссии создали общественный орган из 27 человек, который должен был следить за  свободой печати  в Великобритании и за состоянием прессы вообще. 

Королевские комиссии созывались  впоследствии еще дважды – в1961 и 1974, однако заметного влияния на прессу не оказали.

 В Британии четкое разделение на качественные и массовые газеты. Но чем ближе к 90 годам, тем заметнее стирание этих различий. Официальный справочник – ежегодник «Британия», в 1994 впервые внес коррективы в классификацию национальных газет. В разряде качественных значились «Таймс», «Дейли телеграф», «Файненшал таймс», «Гардиен», «Индепендент»,  а также воскресные «Санди таймс», «Обсервер», «Санди телеграф», «Индепендент он санди». В разряде массовых твердо держали свое место газеты «Сан», «Дейли миррор», и воскресные «Санди миррор», «Ньюз оф уорд», «Пипл»,  были зачислены   ежедневные «Дейли мейл»,  «Дейли экспрес», «Тудей». 

Британские магнаты

Рой Томпсон.

Первые шаги в бизнесе сделал в конце 20-х годов. Но экономический кризис 1929-1933 годов не дал ему возможности поставить дело на широкую ногу. В это время в поле его зрения попадает новинка для того времени – радиоприемники. Он создает одну из первых североамериканских комерческих систем радиовещания. В тоже время он внимательно следит за положением дел в британской прессе. В середине 50 годов он узнает о трудностях шотландской газеты «Скотмен», скоро эта газетаи вечерняя эдинбургская газета «Ивнинг Диспетч» становятся его собственностью. В 1959 году он становится владельцем  не только самой большой цепи провинциальных газет Британии, в его руках оказалась так же крупнейшая воскресная газета «Санди Таймс». Новый хозяин концерна начал действовать в привычном для себя стиле. С одной стороны – предельно жесткая экономия во всем, что касается штатов и необоснованных расходов, с другой – мобилизция средств на создание собственной типографии. А главное, поиск новых способов превлечь рекламодателей.  Он сделал ставку на журнальные приложения. Уже с первого момента  вкладыши в «Санди Таймс» вышедшие в 1962 году, способствовали увеличению тиража газеты. 

На исходе 1963 Томпсон решил привести в порядок организационную структуру  своего многоотраслевого бизнеса, перешагнувшего границы многих государств. В Британии он создает компании «Томпсон ньюспейперс» - газеты в Англии, Шотландии, Уэльсе и «Томпсон телевижн», «Томпсон принтерс» - полиграфические предприятия. В 1966 году было объявлено, что известная газета «Таймс» сольется с «Санди Таймс»  в одну компанию, но каждая газета будет иметь своего редактора с правом вести самостоятельную редакционную политику.

Сесиль Кинг.

 В 1951 году  Кингу был доверен пост председатель концерна «Миррор-Пикториал» и главного редактора обоих изданий. При Кинге тираж «Дейли Миррор» поднялся до рекордной высоты 5 млн. экз. Именно благодаря его предприимчивости газетный концер превратился в издательский комбинат, захвативший в свои руки почти все журнальные издания  рассчитанные на массовую аудиторию.       Позже в 1959 году суперконцерн Кинга был преобразован в «Интернешнл паблишинг корпорэйшн», его контроль распространился на целый ряд изданий в Африке и странах Карибского бассейна, стал владельцем 300 переодических изданий, не говоря уже о массовых ежедневных газетах «Дейли миррор», «Дейли геральд», и воскресных «Санди миррор», «Пипл» и др.     В профессионально творческом смысле Кинг исчерпал свои ресурсы к середине 60 годов. 1968 году он получил известие о своем увольнении.

Роберт Максвел (Кептан Боб).

На рубедже 70 годов  Максвел стал приглядываться к успехам Томпсона и к тому, что «плохо лежит» на газетном рынке. Неудачная попытка завладеть газетным бизнесом семейства Карров, потеря издательства «Пергамон» (она оказалась временной) не остановили Мердока в его далеко идущих планах.

И вот в 1984 году Максвел вступает в круг главных вершителей газетного бизнеса. Он становится владельцем многотиражной «Дейли миррор» и еще шатланского варианта «Дейли рекорд», а также воскресных газет «Санди Миррор» и «Пипл». В 1988 году Максвелделает сенсационный ход: становится владельцем самого авторитетного в мире издательского комплекса по выпуску энциклопедической и научной литературы «Макмиллан-Макгроу Хилл». Так создалась заокеанская группа  капитана Боба «Максвел комьюникейшен корпорейшен».  В 1991 году Максвел основывает  еженедельную газету «Юропиен» с прицелом на Европу. А потом приобретает убыточную газету «Дейли ньюз». После он совершает вынужденный , но эффективный ход: открывает капитал «Миррор групп ньюспейперс» для операции на фондовых рынках и выбрасывает  45-49 % акций «Дейли миррор», что позволило Максвелу поднять цену на эти акции значительно выше их стоимости. 

Новые газеты.

За относительно коротки отрезок времени, с 1979-1990 годов, на английском рынке появилось  сразу около десятка новых общенациональных изданий. Список новичков открыла  в 1978 году ежедневная газета «Дейли стар». В 1982 году хозяева «Экспресс групп»сочли необходимым сопроводить ее воскресным изданием. Так пояаилась «Мейл он санди». 1986 год принес сразу два новых издания «Тудей» и «Индепендент». В 1986 году место в рядах общенациональных газет попатались занятьежедневная «Дейли спорт» и воскресная газета «Санди спорт» но их недолго числили в числе массовых газет  общего типа, т. к. в них было не столько спорта, колько эротики на грани поронографии. В 1990 г. появилось воскресное издание «Индепендент» - «Индепендент он санди». В том же году группа журналистов сделала поаытку  занять для себя нишу  в изданиях для молодых и новых британцев и приступила к выпусков  воскресной «Корреспондент он санди». Но она не смогла удержаться на газетном рынке. Начавшийся в 1990 году и считающийя самым серьезным для послевоенных лет спад в британской экономике продолжал негативновлиять на главную материальную подпорку газетного бизнеса – доходы от публикаций объявлений. В 1992 году не выдержал борьбы за существование еженедельник «Лиснер». Руководство Би-би-си сочло бессмысленным продолжение финансирования издания, тираж которого сильно упал. Все больше ощущается шатость политических еженедельников. Тираж журнала «Нью стейтсмен», выразитель настроений левой интелегенции, сократился за последние годы на половину.

36 Типология журналистики развитых стран

Система СМИ: Основные СМИ - Вспомогательные СМИ -монополии пресса радио ТВ + книгоиздание кино/видеопродукция, информ. аген-ва, рекламные агентства, ПР агентства пресс-синдикаты (типа NY Times). Пресса: массовая и качественная, утренняя и вечерняя, ежедневная и еженедельная; глобальная, национальная и локальная. Журналы (по тематике): развлекательные, для семейного чтения, для детей, для подростков, узкотематические (для врачей, для охотников и т. д.), для мужчин, для женщин и т. д. ТВканалы: эфирные и кабельные; государственные, частные и общественно-правовые; тематические (музыка, спорт, кино и т. д.), информационные, образовательные и т. д. см пример СМИ Сша, билет 38.

37. Журналистика как род творческой деятельности и способ ее осуществления. Основные особенности журналистского творчества.

1. Журн. деят-ть - это деятельность организаторская, то есть направленная на организацию духовного сотрудничества в обществе во имя создания массовых информационных потоков.

2. это деятельность моделирования, подчиненная задаче выявления содержания и создания формы для тех или иных фрагментов массовых информационных потоков (номер газеты, программа радио или телевидения) — так сказать, задаче создания средств для организации разных видов массовых информационных продуктов в единое целое.

3. деятельность редактирования, цель которой привести все привлеченные информационные продукты в соответствие с нормативами, обеспечивающими восприятие их массовой аудиторией.

4. собственно журналистское творчество, связанное с подготовкой особого вида текстов.

5. деятельность но выпуску массовых информационных потоков (точнее, их соответствующих фрагментов).

Виды деятельности, сложились в единую структуру таким образом, что на основе административно-ответственной и морально-ответственной зависимости участников производственного процесса образовали систему профессиональных обязанностей, предполагающих согласованное решение коллективных творческих задач и потому выступающих как единая деятельность — творческая деятельность журналиста.

1. каждый журналист так или иначе участвует в планировании массовых информационных потоков.

Планирование — основное средство, с помощью которого можно добиться непрерывного поступления в редакционные коллективы произведений от всех создателей массовой информации и организовать работу так, чтобы обеспечить высокое качество актуальной информационной картины мира. Система редакционных планов — то звено в журналистском инструментарии, без которого невозможно сформировать информационные потоки, как невозможно отлить деталь без формовки на машиностроительном предприятии.

2. направление творческой деятельности журналиста— работа по организации духовного сотрудничества в обществе, необходимого для создания массовых информационных потоков и тем самым для нормального функционирования механизмов общественной саморегуляции.  В нее входит отлаживание контактов и с представителями разных сфер деятельности, производящих массовую информацию — словом, со всеми,

кто выступает как «поставщик продукта» или «держатель информации». Сюда входит и «работа с авторами». Здесь же — и проведение массовых акций (от сбора средств для семей тех, кто погиб в Чечне или в аварии на шахте, до конкурсов красоты). Здесь же — поддержание и укрепление обратной связи с аудиторией («прямая линия», «горячий телефон», «телефон доверия» и т. п.).

3. Участие в подготовке и выпуске массовых информационных потоков. Это выглядит именно так: работа над номером издания, работа над передачей. Здесь же и редактирование текстов.

Участие в конструировании номера или выпуска. Конструирование – процесс реального «устройства» инф. потока, расположения его частей. это верстка.


Ж-кое творч-во сегодня развивается таким образом, что текст становится все более полифункциональным, а журн. творч-во сохраняет свои исконные черты, делающие ж-ку журналистикой.

38. СМИ США

Пресса США: приоритет местных рынков, газетн инд-рия – 1из старейш. и, наиболее зрелых и экон-ски стабильн медиаиндустрий. В н. 2000-х гг. в США выходило 1468 е/д газет, 8000 газет др. период-ти, включая 295 изданий на иностр.языках, а также професс., корпорат., специализ.издания. Общ тираж е/д прессы  в 1998 г. был 56,2 млн., на 11% меньше пика газетного тиража – 63,1 млн.1973 г. несмотря на это, газеты в США остаются важным рекламоносителем. На их долю в 1998 г. приходилось 21,8% оборота рекл.рынка США. Это чуть меньше доли ТВ рекламы – 23,5% и выше доли всех ост.СМИ. Положение, что с-ие медиаэк-ки напрямую опр-ся сости-ем рынка рекламы, лучше др. демонстр-ся на США. Газет. рынок США хар-ся масштабом распр-ия газет: 1)       общенац. е/д газеты; 2) е/д регион.и газеты мегаполисов; 3) местные е/д; 4)не е/д общего интереса; 5) газеты нац.меньшинств; 6)на языках национ-тей; 7) религ.; 8) газеты для военных; 9) др.специализ. издания. Важнейш особ-ть газетн.рынка США – огранич-ая доля общенац. Крупнейш. Газеты США:  USA Today, Wall Street Journal, New York Times, Washington Post, New York Daily New, Chicago Tribun. Типологическая разница между общенациональными изданиями значительно больше, чем между местными газетами:Wall Street Journal,оставаясь общенац. по распр-ию представляет тип финанс.-экон. газеты. USA Today  -«ежедневный журнал» жизни штатов.Конкуренции на рынке рекламы между газетами также нет, т.к. реклама в New York Times св.с регионом Нью-Йорка, тогда как у USA Today реклама в основн. нац-ая. Традиц. для XX в. стр-ра газетн. рынка США предп-ет наличие утренних и полуденных (afternoon) газет(около 2/3 газет США выходят после полудня, но сейчас претерпевают кризис. Важн. тенденцией развития газет.рынка -рост числа воскресных газет. Многие газетные концерны, действующие на рынке США, стан-ся сегодня многопроф-ми, превр-ся в мультимед-ые, со значит. подразделениями, дейст-ми в сфере Инета и телекоммуникац.бизнеса. Дайджесты. 1 дайджест – “Ридерс Дайджест” господствует сегодня распр-ся по всему миру, переводится почти на все языки в 1922 вышел 1 номер в г. Плезанвилль. Выбор и перепечатка в сжатом виде статей из множества других изданий. Де Витт Уоллес и жена Лайла Атчисон – основали. В США по его типу издается множество изданий. Журналы, как воскресные приложения к газетам. Делятся на 2 группы: издатель – синдикат и издатель – сама газета. “Пэрейд” - крупнейшее издание первого типа. Издается синдикатом “Ньюсхаус Ньюспэйперс” (около 300 газет). “Фэмели Уикли” в 1985 г. тираж 14 тыс. экз. воскресное прил. К 260 газетам. Монополия “Джаннет Компани” приобрела его в 1985 г. Практически экспортный журнал. Бурный рост тиража таких журналов прекратился в 80-е годы. С самого начала для них было определено ровно 29 тем: искусство жить, проблемы авто, авиация, биографии известных людей, бизнес, внутренние дела (благоустройство общества), преступление и наказание, экономика, автобиографии, путешествия, медицина, религия, дети, животные, рассказы от первого лица. 99% статей посвящены Америке и американцам. После 33 г. в журнале появляется 1-ая оригинальная статья. Идея дайджеста начинает разрушаться. Самый известный американский журнал – “Тайм”, стал основой крупнейшей амер. Монополии СМИ “Тайм инкорпорейтед”. Первый номер вышел в 1923 г. Это еженедельник систематизированных подготовленных новостей. Сначала был с элементами дайджеста, потом от этого отошли. Вся инф. с самого начала разбивалась на постоянные рубрики и разделы. Осн. раздел “Внутренняя жизнь США”, сейчас наз. “Нация”. “Финансы” -- второй важный раздел. После 92 г. изменена верстка, все статьи поделены на 3 блока: сводка новостей, аналитические статьи, обзоры по искусству. Управл. Редактор до 92 г. Генри Мюллер, потом Джим Гейнс из “Лайф”.Очень известен журнал “Экономист”. 1843 г. Тираждо 84 г. 0,5 длн, потом – удвоился. Пост главного ред. Выборочный. Сейчас – Билл Эмот. Все материалы должны легко пониматься – это первой правило. США: обществ. вещание как маргинальная альтернатива. Обществ.вещат.с-ма, PBS (Public Broadcasting System) – америк.вар-т обществ.вещания, возникший как альт-ва коммерч.сетям с их ориентацией на развлекат.высокорейтинговые программы. Проблемы америк.жизни оставались далекими от тв, поэтому амер.законодатели приняли в 1967 г. почти революц.для ТВидустрии з.об обществ.вещании. На осн-ии его в 1969создан PBS, сформиров.из 349 некоммерч.образоват.телестанций в 50 штатах США. С-ма финанс-ия америк. обществ. вещания опиралась на 2источника – гос фин-ние и спонс.ср-ва. Коммерч.ТВ: осн.масса коммер. телестанций США группируется под эгидой нац.радиосетей; ведущие: ABC, NBC, CBC\S. Федер.комиссия связи (ФКС) – гос.орг-ия, кот.выступает как регулятор внутр.эфира страны. Комиссия расп-ет частоты, каналы, мощности, выдает лицензии на отк-ие новых станций и следит за вып-ем обяз-в, взятых на себя комм.вещат. стр-ми. ТВ-ию вменено в обяз-ть предоставлять равное t полит.оппонентам: это касает​ся 2партий – демокра. и республ. Др.уровень регулир-ия - это уровень самого биз​неса. Объединение коммерч.вещателей – Нац.ассоциация вещателей - живет по своим конституциям: Кодекс радио для радиостан​ций, Кодекс ТВ д/телестанций. В конце 40-х гг. ФКС выступила с «доктриной справедл-ти»: она устан-ла плюрализм мнений. В адм.порядке радио и ТВпредписывалось представлять разн.т.зр.по спорной проблеме. В 1987 г. ФКС отменила «доктрину».  Радио: отл. черта – коммерч. радиовещание. 20 осн. форматов радио:  «Современное радио для взрослых» – AC (Adult Contemporar), «Современный хит» – CHR (Contemporary Hit Radio),  Country («Кантри»),  Легкая музыка – Easy Listening (до 1990-х годов – Beautiful Music, альтернативные названия – Soft Adult, Lite and Easy), Oldies/Nostalgia, Middle-of-the Road (MOR)- адресован всем, Новости и/или разговорное радио (News/Talk) -его программная специфика – сочетание выпусков новостей с ответами на телеф.звонки слушателей в прям.эфире. Атрибут ток-шоу в FM –интерактивность.Развитие соврем.радиорынка в послед.гг. приводит к интеграции наиболее поп.форматов. Речевое и музык.радио пошли по пути создания общ.формата News Plus: чередование послед. известий со спорт. инф-ции и музык.прогр-ми в формате Adult Contemporary. Такие станции приобрели поп-ть на радиорынках крупных и сред.городов, где население тратит значит.часть tна поездки в авто. Др- тип интегрир-го формата -Talk'n'Rock для молод.аудитории. Некоммерческое общественное радио в США. «Нац.общ. радиовещание» США (National Public Radio, NPR) возникло из различн. инициатив отд.радиостанций. В сер.1920-х университ.центры Ср.Запада начали осознавать образоват.потенциал радио – своеобр.«школы в эфире». Федер.комиссия связи приняла решение об обязат. на каждом географ. рынке резерв-ии 5 радиочастот в ср.диапазоне для образоват.станций.Ведущие общенациональные кабельные сети в США: TBS Superstation (кино спорт), The Discovery Channel, USA Network(семейный прсмотр), ESPN(спорт), C-SPAN(публ политика), CNN,TurnerNetwork Television(TNT) Fox Family Channel  др.Благодаря увел-ию числа распр-емых каналов и усилению их спец-ции каб.ТВ стало альтер-вой нац.эфирным телесетям и независ.эфирным станциям. . Доходы каб.систем форм-ся за счет абонент. платы за различн.услуги, предоставл.-ые зрителям, и средств, получаемых от рекламы. 

39 Значение социалогических исследований для оптимизации деятельности СМИ. И их виды
"Общественное мнение" как термин почти всегда несет в себе элемент неопределенности именно в том смысле, который придавал ему в физической теории Вернер Гейзенберг, введший это понятие в научный оборот.  Общественное мнение - всегда в той или иной степени оценка фактов общественной жизни, в нем выражается то или иное отношение к ним, и в этом смысле общественное мнение всегда неоднородно, дискуссионно, дает повод усомниться в существовании объективного критерия для определения данного понятия.

Наконец, необходимо отметить фундаментальное свойство общественного мнения: оно не имеет естественного механизма самообнаружения. В качестве механизма его выявления выступает социологическая исследовательская процедура. Мы привыкли к тому, что общественное мнение бывает представлено в виде результатов социологических опросов. Действительно, того, что мы обозначили вначале как суждение, разделяемое более или менее широким кругом людей по поводу тех или иных событий в обществе, в реальности просто не существует. Вот эту "среднюю" величину и обнаруживают социологи. Таким образом, можно утверждать, что общественное мнение в том виде, в котором мы привыкли его представлять, есть в значительной степени продукт применения социологической исследовательской процедуры, в создании которого принимает участие не только субъект, носитель общественного мнения, но и его исследователь.

Методы социологических исследований в журналистике:1)Выборка исследования;2)Социологический мониторинг рынка журналистских услуг 3)Формирование актуального перечня направлений журналистской работы посредством мониторинга;4)Биографический метод социологии;5)Практические советы к разработке анкеты;6)Виды интервью, построение беседы;7)Способы анализа эмпирических данных; 8)Работа со статистикой, компьютерные программы обработки данных;9)Социология личности в социальной работе журналиста;10)Стратификационная структура современного общества;

Социологические методы сбора данных: наблюдение, документальные    источники, анкетные опросы и интервью, некоторые психологические процедуры в настоящее время являются для профессиональных     журналистов нашей страны и мира в целом основой для проведения расследований и достоверного раскрытия фактов. Принципы социологического мониторинга рынка журналистских услуг позволяют рассматривать программу как пособие для формирования актуального перечня направлений журналистской работы.Биографический метод социологии, являясь составным звеном, представленным в программе, дает ряд преимуществ журналистам,    владеющим этим методом. Практические советы к разработке анкеты, виды интервью, построение беседы и способы анализа эмпирических данных позволяют студентам, проходящим курс, глубже вникать в  контекст событий

Социологические исследования виртуальной журналистики:1)Работа журналиста в Интернет-форумах; 2)Социальные адресные обращения журналиста в сети; 3)Моделирование общественного мнения в Интернет-аудиториях через социологически обоснованные журналистские расследования 4)Разработка стратегий социальной работы в интернет;5)Работа с ресурсами сети. 

 Области применения социологических данных в журналистике: 1) проектирование и оценка деятельности СМИ; 2) определение целевой аудитории, ее величины и особенностей; 3) планирование работы редакции; 4) подготовка аналитических материалов (анализ социальных процессов); 5) определение подходов к изучаемым проблемам. 

Источники социологических исследований: издания (СОЦИС, монографий ведущих социологов, пресс-релизы социологических центров), заказ исследования (или блока исследований). ВЦИОМ, фонд общественного мнения - организации, где можно получить социологическую информацию.

Новая социологическая информация - рекламный аудит. Фиксируется выход рекламы, и это позволяет вести дальше анализ рекламы.

Социологический подход повышает эффективность индивидуального журналистского творчества. В ряде случаев без социологии редакционному сотруднику просто не обойтись.

Знакомство с социологической информацией входит в практику современного журналиста. Действительно, в числе источников информации, которыми регулярно пользуется квалифицированный журналист, обязательно должны быть социологические, а его внимание к точности, достоверности такой информации таким же пристальными, как и к любой другой.

Однако практика показывает, что методы работы журналиста с социологическими данными пока еще не отличаются разнообразием. Чаще всего они в журналистских материалах выполняют чисто иллюстративную роль, присутствуют как бы формально. Нечасто встретишь примеры, когда журналист глубоко анализирует такие данные, или интересно, точно их комментирует. Именно поэтому необходима соответствующая квалификация, уровень мышления.

Самая распространенная форма - опора на них в качестве аргумента. Это действительно весьма продуктивно, так как ссылки на достоверную социологическую информацию повышают доверие читателей, слушателей, зрителей. 

Журналисты еще редко в своих материалах сопоставляют результаты разных исследований или даже, если в этом есть необходимость, позволяют себе подвергнуть сомнению выводы социологов или их концепцию, обнаружит не до конца проясненные аспекты обсуждаемой проблемы. Такой оппонирующий подход - способ более глубокого поиска истины, где журналист и социолог - равноправные партнеры. Одновременно это и возможность сделать читателя участником процесса исследования проблемы.

Журналисты нередко испытывают дефицит тем, проблем. В поиске их они обращаются к почте, что справедливо. Однако таким весьма надежным и незаменимым источником являются и социологические исследования. Так как в этом случае существует гарантия, что проблемы, поднимаемые журналистом, не надуманны, а действительно общезначимы. Социологические данные и просто могут быть оперативным, “событийным” поводом для подготовки журналистом публикации, передачи, своеобразным творческим импульсом.

Интересные материалы можно подготовить на основе панельных исследований - т.е. неоднократно проводимого изучения одного и того же социального объекта, области общественных отношений. Особенно это эффективно, если журналист в течение какого-либо продолжительного времени следит за развитием процесса, проблемы и готовит серию публикаций.

Применение социологических инструментов познания при подготовке материала - один из существенных аспектов взаимодействия журналиста с социологией. Конечно, проведение массовых опросов, наблюдений, формализованный метод анализа большого массива документов очень трудоемки. Чаще всего под силу только коллективу. Но и в индивидуальном труде журналистов есть примеры активного использования таких методов. Обращаются к ним в тех случаях, когда недостаточно единичных наблюдений, отдельных фактов.

Журналисты используют опросные методы для изучения различных объектов, проблем, в самых разных ситуациях. Экспресс-опросы по случайной выборке - телефонные и еще чаще - уличные  - весьма распространены в практике газетчиков, радиожурналистов, особенно тележурналистов (интервью с микрофоном в руке). Это дает возможность максимально оперативно получить информацию об общественном настроении, реакции людей на события. Но журналист должен хорошо представлять себе, что полученные таким путем сведения не могут рассматриваться как репрезентативные (ни величина группы опрашиваемых, ни способ отбора репрезентативности не обеспечивают). Социологи также применяют указанные методы, но на основе специально разработанной выборки.

С успехом может быть применена в журналистике методика структурализованного наблюдения. Структурализованное, или контролируемое, наблюдение заключается в том, что исследователь устанавливает заранее в программе наблюдения, какие из элементов изучаемого процесса или ситуации имеют наибольшее значение, сосредотачивает на них свое внимание, составляет специальный план записи наблюдений или разрабатывает стандартную форму протокола наблюдения до начала сбора информации. Если же журналист, редакция решаются на проведение социального эксперимента или участие в нем, то следует обратиться к экспериментальному методу. Характерной особенностью этого метода является наличие ситуации, в которой проявляется реакция изучаемого объекта на экспериментальный фактор.

Для подготовки обзоров газет, теле- и радиопередач может применяться метод контент-анализа или его отдельные элементы. Контент-анализ - качественно-количественный метод анализа социальной информации. Его особенность - в применении статистических процедур для анализа массивов однотипных текстов (стандартизированная техника, выборка, статистические методы обработки и анализа), когда требуется особая надежность выводов. Этот же метод дает хорошие результаты для анализа редакционной почты, любых других совокупностей однородных документов (содержащих информацию под одному и тому же вопросу, группе вопросов), которые могут рассматриваться как документы - носители интересующей журналиста информации.

Социология - это не только социологические методы и источники информации. Это прежде всего методология, путь исследования социальных объектов, социальных проблем. С ее помощью можно сделать материал более глубоким, более интересным.

Кроме того, существует и социологическая публицистика. Лучшие образцы этого жанра особенно в самые первые годы перестройки продемонстрировали на страницах печати, к сожалению, не журналисты, а известные социологи, политологи, чаще всего - экономисты. Автор социологической публицистики обращается не к отдельным, пусть даже очень значимым фактам, а к исследованию социальных объектов, их функционированию, жизнедеятельности: социальному слою, социально-профессиональной группе, социальному феномену, социальному конфликту, социальному процессу, стилю жизни.

Но дело не только в объекте. Рассматриваемая проблема не событийно, а социально значима. Активно проявляется стремление к концептуальному видению, комплексному анализу. Автор выходит, как правило, на уровень социально-значимых выводов и обобщений.

40. Интернет и СМИ Вопрос – широкий, туда можно запихать много всего. Вот некоторые идеи факты:

Специалисты говорят о кризисе сложившейся медиасистемы и традиц СМИ и возлагают надежды на новую коммуникационную среду Инт. Монополия традиц СМИ нарушена, что стало вызовом для них, они вынуждены принимать правила игры, которые задают новые СМИ, чтобы не потерять ауд и, следовательно, доходы. Инт – среда, открытая для общения многих со многими, обладающая широкими коммуникативн возможн. Инт захватил медиапространство со скоростью, не сравнимой со всеми остальн видами СМИ. Потребовалось 50 лет, чтобы радио пришло в более чем 50 миллионов домов, телевидению для этого потребовалось 13 лет. Всемирная паутина достигла тех же результатов за 4 года. Мнение Мердока: Он предупредил, что будущее за сетевыми СМИ, а бумажн изд постепенно отмирают. По мнению М, редакт должны предприним больше усилий для усиления Инт-версий своих изд. Он также привел данные социологич иссл-я, кот наглядно показывают, что люди больше доверяют Инт.  Так, более 44% американцев в возрасте от 18 до 34 лет хотя бы раз в день заходят в Интернет, чтобы узнать новости. На ежегодной конвенции Америк общ-ва главн редакторов и на собрании издателей, членов Газетн асс Амер, кот прошли в апр 2005, широко обсуждалось будущ америк печати. «За последн 10 л общ тираж печатн изданий США упал почти на пять млн экз», также в 2004 г только 52.8% жителей США ежедневно читали газ, а в 1967 году их было 75.8%. Сегодня можно говорить о том, что со сменой поколений идет смена аудиторий СМИ. Все больше людей не представляют своей работы без использования Инт. В дек 2004 г компания Nielsen/NetRatings провела иссл, и выявила: что основными источниками информации для американцев являются тв и Инт, однако Инт демонстрир самый активн рост в кач-ве источника «горячих» новостей. Иссл-я показали, что в президентской кампании 2004 г более 40% людей в возрасте от 18 до 34 лет использовали Интернет как основной источник получения информации о предвыборной кампании. На выборах 2000 года эта цифра составляла 21%. Согласно исследованиям, которые проводила компания JupiterResearch в начале 2005 года 33% аудитории в возрасте от 18 до 24 лет предпочитают Интернет как основной источник новостей, 40% - телевидение и только 10% молодежи обычно узнают новости из газет. Так что «миграция» молодого поколения в онлайн налицо. Аудитория традиционных СМИ - пассивна, электронных – активна, поэтому в сети изменяются отношения СМИ и читателей: «вещание» заменяется взаимодействием. Зритель уже не хочет довольствоваться пассивной ролью существа, манипулируемого изображением или текстом, он хочет сам участвовать в создании информации, используя интерактивные возможности, которые предоставляет Интернет. Новая модель коммуникации освобождает человека от тисков повестки дня и всевидящего глаза Большого брата. Еще важная идея: Интернет предлагает широкие возможности для участия в создании контента, разнообразные дискуссионные листы, форумы и блоги меняют наше представление о том, кто производит информацию. Новый феномен – блоггерство – сегодня меняет представление о том, кто может стать автором периодического издания и меняет понятие о журналистике вообще. Эти онлайновые дневники во всем мире пользуются огромной популярностью. Возможность стать читаемым автором появляется у всех, у кого есть клавиатура и доступ в Интернет. На начало ноября 2004 года авторитетный счетчик Technorati фиксировал более 4 млн. блогов по всему миру. По исследованиям, проведенным в феврале-марте 2005 года в США каждый 20-й житель страны является автором блога (7% от всего населения страны или 11 миллионов взрослых американцев) и 16% всего взрослого населения страны блоги читают.

41. Журналистика в тоталитарном обществе. Авторитарная концепция журналистики.

Авторитарная теория печати исходит из того, что журналистика должна действовать в интересах власти, инакомыслящие подвергаются жестокому прессингу

Средневековый феодальный порядок. Два истока: 1) структура церкви (папа, иерархия - и так же строилась коммуникация), 2) феодальный строй. Пресса - орудие в руках божьих и начальников. Эта концепция жива до сих пор. Наполеон 1, Бисмарк, нацистская и советская печать. Наполеон 1 сознательно использовал печать как инструмент своей политической деятельности. “Печать - оружие”, эта концепция сформулирована Наполеоном 1, продолжена Людовиком 13.  Революция противопоставила авторитарной концепции печати - концепцию свободы печати, основанной на свободе слова  (Мильтон, “Ареопагитика”). 

Авторитарная концепция печати заключается в том, что государственная власть осуществляет полный контроль над производством печатной продукции, а именно за её идеологической направленностью. В странах Европы она сформировалась в эпоху абсолютизма. Монархия и церковь сделали печать инструментом управления народом. Ни одна книга, ни одна газета не могла быть напечатана без согласия властей. Примером этого может послужить французская “Ля Газетт” Теофраста Ренодо. Для кардинала Ришелье и Людовика XIII газета была средством проведения в жизнь их политической программы. Издатель мог публиковать только то, что было выгодно для правительства. Все материалы в газете делались по заказу, или, по крайней мере, с разрешения короля и кардинала. Ришелье по сути был её верховным редактором. “Газетт” во всём была подвластна ему и Его Величеству. Любые оппозиционные издания были запрещены. Цензура отслеживала  крамольные сочинения, угрожающие авторитету монарха и церкви. За XVII - XVIII вв. правительство издало множество законов, ограничивающих печатное слово. В стране действовало большое число  учреждений светской и духовной власти, призванных уничтожать неугодные произведения. Нарушители преследовались и жестоко наказывались, вплоть до применения смертной казни. Всё это тормозило развитие печати во Франции. Так продолжалось до начала Великой французской революции, когда она наконец, хоть на какое-то время, получила желанную свободу. 

Теоретики считают, что   авторитарная журналистика с течением времени эволюционировала в тоталитарную журналистику советского образца. Основной миссией такой  журналистики должно было быть поддержание советской системы. В рамках   тоталитарной теории особое место отводится политическому, экономическому и   иному контролю за СМИ со стороны правительства и секретных служб. Только  абсолютно лояльные и ортодоксальные члены партии имеют возможность    регулярно выступать в СМИ.

            С советских времен многое изменилось. Более радикальные реформы   прошли в странах Восточной Европы. В Китае в ограниченном масштабе было    разрешено частное владение газетами. Означает ли это, что тоталитарная  модель журналистики прекратила свое существование? Для правильного  понимания этой проблемы необходимо ответить на вопрос, с какой моделью   журналистики зрители и читатели имеют дело, когда смотрят государственное   телевидение, читают государственную газету? Меняет что-либо тот факт, что  федеральные и региональные государственные СМИ потеряли право на  монопольное освещение событий и вынуждены конкурировать с газетами и    журналами с иной формой собственности?

42 СМИ во взаимодействии с аудиторией

 Одно из направлений редакционного менеджмента связано с укреплением связей периодического издания с его аудиторией. Без этих связей издание останется в информационном вакууме. Обратную связь редакции или компании с аудиторией издания можно установить, применяя проверенные практикой методы общения с пользователями его информацией.

Одним из таких методов является массовая, точнее, организационно-массовая работа, которую успешно проводила еще советская печать. Накопленный ею опыт можно использовать и в рыночных условиях.

Под массовой работой понимают систему организационных мероприятий, цель которых – установление и укрепление связей периодического издания с его аудиторией. Стремление руководителей некоторых изданий выпускать их только руками профессиональных журналистов, как показывает практика, неизбежно приводит к снижению уровня их продукции. Это и понятно – никакой профессиональный журналист не сможет быть столь же компетентен в какой-либо области знаний или отрасли экономики, как работающий здесь специалист. И даже крупный редакционный коллектив не в состоянии обеспечить свое издание всесторонней актуальной информацией о событиях, происходящих в разных городах и селах региона его распространения.

  Кто же входит в состав редакционного актива: Информаторы-- люди, готовые сообщать журналистам о новостях, представляющих интерес для газеты или телевидения. Своих информаторов редакции полезно иметь в государственных органах того региона, который обслуживает ее издание, в общественных организациях, на предприятиях и на биржах, в культурных центрах и университетах – везде, где могут происходить события, представляющие общественный интерес. Но его услуги должны быть оплачены, его информация – ценный товар, который приходится покупать, иногда за весьма значительную сумму. Роль энтузиазма информатора, его привязанности к газете в новых условиях снизилась, хотя и не следует полностью сбрасывать их со счета.

В состав редакционного актива входят консультанты. Это специалисты – ученые, правоведы, финансисты, инженеры и др., к которым всегда могут обратиться за советом или консультацией сотрудники редакции..

Но самую важную часть актива редакции составляют потенциальные авторы. К ним могут обратиться сотрудники редакции с просьбой написать оперативное сообщение, отклик на выступление газеты или статью на актуальную тему, принять участие в редакционной встрече – обсуждении важной проблемы. В число таких авторов входят компетентные в какой-либо области знаний или деятельности люди, достаточно хорошо выражающие на бумаге свои мысли.

У каждого из журналистов редакции, ведущего определенные тематические направления и рубрики, – свой личный актив. Он поддерживает постоянные контакты со своими знакомыми, которые могут выступать в роли авторов, с информаторами и консультантами. И чем шире их круг, тем шире возможности получать актуальную информацию и готовить интересные выступления.

  В редакциях крупных изданий нередко работают штатные обозреватели. Подготовка материалов, с которыми они выступают, требует обширных и глубоких знаний, немалого времени. Понятно, что бюджет большинства малых изданий не позволяет держать в их штате обозревателей. Но редакция такого издания в состоянии создать небольшую группу нештатных общественных обозревателей. Найти их можно среди местных специалистов – экономистов, преподавателей институтов, спортивных тренеров и др. И не надо упускать из виду пенсионеров, среди которых немало бодрых, энергичных людей, опытных специалистов в разных областях культуры, науки и экономики, стремящихся к активной деятельности. С некоторыми из них можно договориться о подготовке материалов для какой-нибудь целевой полосы газеты, поручить им вести тематическую рубрику, с которой не всегда справляется штатный сотрудник редакции.

Но если журналистам удастся создать вокруг редакции подобный актив, с ним надо будет работать. Вначале на это придется затратить немало времени, потом оно окупится. Надо поддерживать с теми, кого привлекли к работе в редакции, постоянные контакты, помогать им советами и т.д. Конечно, стимулировать их гонораром, если есть возможность – премиями. Не забывать и морально упомянуть в подписи к публикации такого автора, что он общественный обозреватель или собкор, иногда даже сопроводив публикацию его микропортретом.

Одной из старых форм массовой работы, которую с успехом применяют и в новых условиях, является  «круглый стол». Встреча в редакции представителей какой-либо социальной группы или профессии – предпринимателей или директоров государственных и частных средних школ, главных бухгалтеров или священнослужителей, представляющих различные конфессии, – обычно много дает и ее участникам, и изданию. Такую встречу за «круглым столом», как правило, готовит журналист редакции: он определяет ее тему, подбирает участников и приглашает их, руководит беседой и подводит ее итоги.  Редакция получает обильную информацию, которую затем оформляют в виде отчета, некоторые участники встречи становятся авторами издания.

Если газета или журнал страдает от недостатка иллюстраций – фотоснимков и рисунков, положение можно попытаться улучшить, использовав другие формы массовой работы. Конкурс на лучший фотоснимок, рисунок, карикатуру, объявленный редакцией, с указанием премий и наград победителям наверняка привлечет внимание местных фотолюбителей и самодеятельных художников. 

  В то же время в новых условиях возникают новые формы массовой работы. Часто они совпадают с формами паблик-рилейшнз – связей с общественностью. Среди них – организация выставок, встречи с журналистами телевидения, радио и печатных периодических изданий, проведение фестивалей газеты и т.д.

Массовая работа требует времени, сил и определенных расходов. 

 Работа с письмами в редакцию. О том, как читают газету, смотрят и слушают телерадиопрограммы, об их популярности судят по многим показателям. 

Еще в середине 80-х годов в редакции многих крупных газет и на Центральное телевидение почта ежедневно доставляла сотни, а то и тысячи писем. И редакции небольших городских и районных изданий нередко получали ежедневно полтора-два десятка писем. Редакции превратились в своеобразные пересыльные пункты, работники которых тратили огромное время и силы на ознакомление с письмами и ответы их авторам.

Вместе с тем редакционная почта являлась одним из важнейших источников разнообразной информации, которой пользовались журналисты. Значительное количество писем публиковалось в газетах и журналах, становилось предметом обсуждения на радио и телевидении. Письма играли роль канала обратной связи редакции с аудиторией ее издания.

Сейчас положение на этом направлении редакционной деятельности резко изменилось. Количество писем в редакции значительно уменьшилось, характер этой почты переменился – в ней уже не встретишь просьбы о помощи в получении квартиры или в ремонте прохудившейся крыши. Эти изменения объясняются несколькими причинами. Одна из них имеет экономический характер: малоимущий человек не всегда решит купить конверт с маркой, чтобы отправить письмо в редакцию. Другая – читатели газет и телезрители перестали относиться к нашим СМИ как к органам, обладающим властными полномочиями и возможностями. Еще одна причина: изменение отношения самих журналистов к читательской и зрительской почте. Большинство редакций заявили, что отказываются исполнять далее роль пересылочных пунктов, не обязаны отвечать авторам писем, и будут публиковать лишь те из них, которые представляют интерес для массовой аудитории. Право на это им предоставил Закон о средствах массовой информации. Более того, многие газеты вообще перестали печатать письма читателей, журналисты их редакций посчитали, что только они способны профессионально выражать общественное мнение.

 Резко уменьшилось количество писем читателей и телезрителей, выходящих на газетные полосы и в эфир. Лишь некоторые столичные издания – «Аргументы и факты», «Известия», «Советская Россия», «Труд», «Московская правда», «Московский комсомолец» – в какой-то мере поддерживают некоторые прежние традиции работы с редакционной почтой. 

    Зарождающиеся в новых условиях иные формы и методы укрепления связей с аудиторией. Связаны с использованием телефона. Быстро возрастает количество телефонных звонков в редакции: читателям, радиослушателям и телезрителям проще позвонить и задать журналисту вопрос или высказать свое мнение о прочитанном или услышанном, чем написать и отправить письмо.  В «Комсомольской правде» стали чаще использовать «горячую линию», приглашая в редакцию государственных и общественных деятелей, которые отвечают по телефону на вопросы читателей. На радиостанциях проводят игры, разыгрывая призы и связываясь со своими слушателями по телефону. Компания НТВ организовала интерактивную телефонную связь, определяя рейтинги политиков и государственных деятелей.

Одна из новых форм укрепления связей издания с его аудиторией основана на использовании мировой сети Интернет. В конце 1997 г. в каждом номере еженедельника «Московские новости» стала появляться большая подборка компьютерных откликов читателей на его публикации. Они поступали в редакцию по ее компьютерной сети. В следующем году эти выступления читателей заняли почти целую страницу. А в июле 1998 г. редакция открыла свой новый Web-site «MH», который, по ее замыслу, должен был стать живым интерактивным инструментом ее общения с читателями. Не без основания она заявила о втором, на этот раз виртуальном, рождении своего издания. И надеялась на увеличение его влияния и его аудитории.

Такие же сайты были вскоре созданы редакциями и других газет, журналов и телерадиокомпаний.

Оказалось, что и на этом направлении редакционной деятельности все в конце концов зависит от профессионального мастерства и инициативы журналистов, а также в немалой степени от тех, кто решает проблемы редакционного менеджмента.
43. Основные информационные коммуникационные корпорации и концерны США и Западной Европы

Первая «шестерка» медиакомпаний (многоступенчатые предпр, действующий на различн. рынках – вещательном, печатном, кинопроизводства, звукозаписи)

1) AOL – Time Warner самой крупной компания стала в конце 20 века при слиянии неск корпораций, кот до этого все развивались отдельно. В 1989 – слияние Time Inc (издетельства) и  Warner Communications Inc (кинокомпании), в 1994-95 – слияние TBS Turner Broadcasting System (национальной кабельной телесети) и New Line Cinema, тогда же Time Warner запускает общенац. сеть эфирн. ТВ Warner Brothers. В 1996 г Time Warner приобретает TBS и CNN. В 2001 – слияние Time Warner и America online, крупнейшего Интернет-провайдера. Главные бренды компании: CNN, Warner Brothers, провайдер AOL. Нужно упомян и изд-во Time Inc.  (журнал Time). В медиаконгломерате 7 крупн. Пожразделений: интеракт услуги, телесети, издательская группа, звукозап. комп (Warner Music), кинокомп, кабельные сист, интерактивн видеоуслуги (AOL - Time Warner Interactive Video)/

2) Bertelsmann. Созданный еще 1834 как книжное издат-во этот немецкий концерн начал диверсификацию во 2 пол 20 в. Единств из крупн концернов, кот. нах. в частн. руках и явл. ЗАО. В состав входят: изд-ва Gruner und Jarh, Bantam books, Random House, звукозапис комп. RCA Records, крупнейш коммерч канал европейск ТВ – RTL, медиамагазины «БОЛ», действ. на рынках Германии, Нидерландов, Великобр и Исп.

3) News Corporation – основатель и владелец – Руперт Мердок, австралиец. Получил в 1950-х в наследство газ. The Adelaide News, на основе кот. создал мощн. медиаконцерн, в кот постепенно влились брит. The Sun (1969) и The Times (1970), The New York Post (1976), изд-ва Collins Press & Harper and Row (1980), XX Century Fox (1984). М. создает Fox Broadcasting Company кот вещает по Fox Broadcasting Network, потом купил TV Guide(1988). Проекты 90-х: покупка BSkB(Великобр) и Star Television(Азия), запуск кабельн и спутн каналов: Fox News Channel, Fox Kids Network  и т.д.

4) Viacom занимает 4 место среди крупнейш медиакомп. В 2001 капитализация сост 90,4 млрд. Во главе Самнер Редстоун, 78 лет. Ведущие бренды – CBS, MTV, Paramaunt Pict, Blockbuster.

5) Vivendi Universal. В основе компании Comp Generale des Eaux – водопроводная комп. Диверсификац. бизнеса – в 80-х, когда ген. дир. Жан-Мари Мессье принял участ в созд Canal + - 1-ый платн канал в Евр. В 1998 покупает киностудии Universal. В 2001 г доходы от медиапредпр составили 48%, от остальных сфер бизн (энергетика, трансп. услуги, коммунальн. услуги) – 52%. В 2002 г. компания испытала кризис менеждмента – недоверие Мессье.

6) Walt Disney compa
ny – 1923 – основана братьями Disney как мультипликационная, с 1955 г – строительство парков развлечений и распростр всего, связ с символикой комп – гостиниц и т.д., кинокомпании Walt Disney Pict, Miramaxи т.д. 1995 – покупка телесети ABC. В сост также входит спорт. телесеть EPSN. Тематические парки – 26% доходов, медиаподразделения – 39%. 

Еще стоит упомянуть корпорации, для кот. медиабизнес не явл. Профильным, но тем не менее влиятелен: General Electric (владеет телесетью NBC, брендами CNBSи MSNBC) и Sony. 

44 Аудитория СМИ: отношение к средствам массовой информации

Один из уровней культурной системы современного мира – индивидуальный. Условно его можно представить как уникальный набор социокультурных качеств. Современная личность живет в мире сложных социальных связей, обладает множеством социальных ролей. СМИ по отношению к индивиду используют стратегию удержания, а его отношение к ним обусловлено свободой выбора информации. Технологии коммуникации позволяют человеку образовывать собственные квази-СМИ, выбирая необходимую информацию и создавая на ее основе индивидуальный информационный продукт. Появление пульта дистанционного управления привело к формированию в составе телевизионной аудитории целой группы запперов (от англ, zapper – нетерпеливый, непоседа), «бегающих» с канала на канал. Мультимедийные технологии, объединяющие возможности СМИ и Интернета, дают возможность создавать гипертексты (вариации текста, звука, изображения) и общаться в режиме интерактивного диалога и полилога.

Соответствующие изменения неизбежно приводят к ускорению темпа жизни и увеличению информационной нагрузки на личность. В настоящее время общество выработало несколько форм социальной адаптации к интенсивному информационному воздействию. Один из ее видов – отбор конкретных источников информации, отражающих противоположные точки зрения на социальные явления и процессы или посвященных различным сферам общественной жизни. Другой вариант адаптационного поведения состоит в отказе от потребления массовой информации или переориентации на иные источники. Самую распространенную форму адаптации представляет собой выбор только тех источников, которые создают благоприятный психологический климат, предлагают индивиду желательную эмоциональную нагрузку, определяются им как интересные. При этом массовая информация играет социализирующую роль: с ее помощью человек преодолевает социальную изоляцию.

Приверженность поколения "Х" к СМИ.

социологи выпендрились: поделили население на 3 группы:

1 ) 18-29 лет - поколение "Х"

2 ) 30-49 лет - baby boomers (ВВ) - после второй мировой войны

3 ) за 50 лет - mothers (М) - взрослые.

Вещатели ориентируются на поколение Х, которое отличает:

( более высокое техническое развитие (компы, сети, новинки ТВ и радио)

( наличие альтернативных интересов в программах новостей

Сейчас Х 24%, ВВ - 40%, М - 35% всего населения, потребляющего ТВ.

Для М главное - чувство долга, для ВВ - личные ценности, для Х - разнообразие.

М достигают успеха, т.к. боролись за него, ВВ - т.к. вообще родились, Х - работая в разных местах.

Стиль жизни поколений:

М - коллектив        ВВ - концентрация в себе      Х - начинают что-то новое

Отдых:

М - награда за тяжкий труд        ВВ - смысл жизни         Х - смена рода деят-сти

Образование:

М - мечта       ВВ - право, данное от рождения         Х - способ прорваться наверх

Сюрприз, неожиданность:

М - бывают и хор., и плохие      ВВ - все - хорошие     Х - ну их на... все плохие

Будущее:

М - черный день, плохо    ВВ - не думают о нем    Х - думает, что можно совладать

Семья:

М - Мама, папа, бабушка, дети     ВВ - родители      Х - отец или мать

Наверное, не у нас опрашивали.

Поколение Х - наиболее монолитная часть общества, любит труд, чрезвычайно прагматично, нет и не будет уверенности в завтра, основная забота - финансовая обеспеченность, готово к смене работы так часто, как только это потребуется. Долго тянет с началом самостоятельной жизни, долго держится за предков. Не доверяет инф-и от СМИ, враждебно относится к рекламным роликам.

Отношение к новостям:

ТВ новости смотрят регулярно 73% М, 60% ВВ, 45% Х.

             Радионовости - 35% М, 40% ВВ, 20% Х.

Старшее поколение получает новости из программ местного ТВ, газет, национального ТВ. ВВ - местное ТВ, новости по радио, газеты. Х - местное ТВ, новости по радио, газеты (чаще других - спорт. новости).

В новостях интересует:

М - местные новости, нац. новости, погода, политика, религия.

ВВ - местные новости, новости штата/области, новости страны, погода, здоровье, физкультура.

Х - местные новости, новости штата/области, новости страны, погода, спорт.

45. Закон о СМИ: права, обязанности и ответственность журналиста. 

До 1990 в стране не было законодательства о СМИ (1917 - Декрет о печати, обещавший Закон в ближайшее время). 1990 - Закон СССР о печати и др. СМИ (1 августа 1991 - в действие). Революционность этого закона:

· отмена цензуры в СССР(требование предварительно согласовывать в гос. органах материалы СМИ = цензура; после 1990 государство не имело права создавать цензурные органы);

· удар по системе партийной советской печати - требование регистрации всех печатных органов (до этого требовалось только соглашение трудового коллектива) - издания получили независимость;

· права и свободы журналиста, доступ к информации.

Закон 1990 умер вместе с СССР. Закон РФ о СМИ - февраль 1991 (1992  - в силу). За исключением некоторых несущественных деталей повторяет Закон СССР. Линия поддержки свободы печати в России. Позже было принято около 30 законов, имеющих отношение к СМИ (о рекламе, об авторском праве и смежных правах, о государственной поддержке СМИ, о государственной тайне, об основных гарантиях избирательных прав и т. д.). Таким образом, сфера, которая раньше регулировалась постановлениями партии и правительства, стала регулироваться законами, принятыми демократическим путем.


Современное законодательство РФ о СМИ состоит еще и из указов Президента, и из постановлений правительства (регулируют более частные сферы деятельности СМИ). кроме того, поскольку Россия - федеративное государство, каждый субъект федерации вправе принимать собственные законы о СМИ.


В современном законодательстве РФ о СМИ нет законов:

· о теле/радиовещании;

· о праве граждан на информацию.

(Законопроекты существуют, но они еще обсуждаются).

Есть ряд международных конвенций о СМИ, Россия к ним присоединилась и в той или иной степени исполняет. Россия - член СЕ, она подписала еще не все конвенции, но большинство (о свободе слова и т. д.).

Ответственность журналиста состоит из обязанностей. Права и обязанности журналиста оговариваются соответственно в 47 и 49 статьях Закона о СМИ.

· Журналист имеет право проверять достоверность сообщаемой ему информации (47);

· Журналист обязан проверять достоверность сообщаемой ему информации (49).

В этом случае право журналиста фактически совпадает с его обязанностью. Право: журналист может требовать, чтобы его приняли в органах власти, показали официальные документы и т. д. В то же время подписав статью, журналист несет всю ответственность за достоверность передаваемой им информации. Опасность: даже если журналист пишет с оговорками, что это не его точка зрения (“по слухам…”), подчеркивает, что он сам в это не верит, он все равно сам несет ответственность за опубликованную им информацию, особенно если она задевает чьи-то права (честь и достоинство, личная жизнь и пр.). Как можно проверить достоверность информации: журналист - не сотрудник ФСБ, он не может провести экспертизу и т. д. Поэтому он должен не проверить, а проверять информацию, показать, что он все для этого делает, что в его силах.

Другие права журналиста:

· как и остальные граждане, ж. имеет право искать, получать и запрашивать информацию.

Дополнительные права ж. (которых нет у остальных граждан):

· право посещать государственные органы и предприятия либо их пресс-службы;

· право пользоваться техническими средствами, проводить съемку, получать официальные документы;

· право посещать специально охраняемые места стихийных бедствий, аварий, катастроф, массовых беспорядков, митингов - при наличии удостоверения;

· право снять свою подпись под материалом, если не согласен с внесенными в него изменениями;

· право печатать свои материалы под псевдонимом либо без подписи.

Обязанности ж.:

· сохранять конфиденциальность информации и ее источника (если кто-то передает информацию при условии неразглашения его имени, ж. обязан сохранить имя этого человека в тайне; он может разгласить его  только по решению суда, который рассматривает дело, связанное с материалом этого журналиста, при условии, что по данному материалу возбуждено уголовное дело и там содержатся сведения, которые необходимо подтвердить в суде; если журналист разглашает имя без решения суда, тот человек, чье имя он разгласил, вправе подать на него в суд);

· ставить в известность главного редактора о возможных исках и предъявлении иных предусмотренных законом требований в связи с распространением материала (иск обычно подают и против журналиста, и против редакции; редактор может сказать, что журналист его не предупреждал, и в свою очередь подать против него иск);

· получать согласие на распространение в СМИ сведений о личной жизни гражданина от самого гражданина или его законных представителей (по Конституции, каждый человек имеет право на тайну личной жизни; в случае нарушения этого права журналист несет ответственность, связанную с нанесением морального ущерба; исключение - если это необходимо для защиты общественных интересов, но это положение толком не работает, т. к. очень трудно сказать, в чем заключаются общественные интересы - за исключением совсем уж явных случаев, как с министром юстиции Ковалевым).

Статья 50 Закона о СМИ говорит о случаях, когда можно демонстрировать скрытую запись:

· если это не нарушает конституционных прав и свобод человека и гражданина (прежде всего права на личную жизнь);

· если это необходимо для защиты общественных интересов и приняты меры против возможной идентификации посторонних лиц;

· если демонстрацию записи производится по решению суда и в зале суда.

Если журналист снимает не скрытой камерой, например, на улице, он должен избегать возможного причинения морального вреда. Если журналист записывает телефонный разговор на диктофон - это скрытая запись, и на ее использование нужно получить согласие человека, чей голос записали.

Закон РФ о СМИ (от 27 декабря 1991, с изменениями и дополнениями, принятыми Государственной Думой 15.12.94, 12.05.95, 16.06.95). Глава 5: права и обязанности журналиста.

Статья 47. Права журналиста: 1) искать, запрашивать, получать и распространять информацию; 2) посещать государственные органы и организации, предприятия и учреждения, органы общественных объединений либо их пресс-службы; 3) быть принятым должностными лицами в связи с запросом информации; 4) получать доступ к документам и материалам, за исключением их фрагментов, содержащих сведения, составляющие государственную, коммерческую или иную специально охраняемую законом тайну; 5) копировать, публиковать, оглашать или иным способом воспроизводить документы и материалы при условии соблюдения требований части первой статьи 42 настоящего закона; 6)производить записи, в т.ч. с использованием средств аудио и видеотехники, кино и фотосъемки, за исключением случаев, предусмотренных законом; 7) посещать специально охраняемые места стихийных бедствий, аварий и катастроф, массовых беспорядков и массовых скоплений граждан, а также местности, в которой объявлено ЧП; присутствовать на митингах и демонстрациях; 8) проверять достоверность сообщаемой ему информации; 9)излагать свои личные суждения и оценки в сообщениях и материалах, предназначенных для распространения за его подписью; 10)отказаться от подготовки за своей подписью сообщения или материала, противоречащего его убеждениям; 11)снять свою подпись под сообщением или материалом, содержание которого, по его мнению, было искажено в процессе редакционной подготовки, либо запретить или иным образом оговорить условия и характер использования данного сообщения или материала в соответствии с частью 1-й статьи 42 настоящего Закона; 12) распространять подготовленные им сообщения и материалы за своей подписью, под псевдонимом или без подписи.

Статья 49: Обязанности журналиста: 1) соблюдать устав редакции, с которой он состоит в трудовых отношениях; 2) проверять достоверность сообщаемой им информации; 3) удовлетворять просьбы лиц, предоставивших информацию, об указании на ее источник, а также об авторизации цитируемого высказывания, если оно оглашается впервые; 4) сохранять конфиденциальность информации и/или ее источника; 5)получать согласие (за исключением случаев, когда это необходимо для защиты общественных интересов) на распространение в СМИ сведений о личной жизни гражданина от самого гражданина или его законных представителей; 6) при получении информации от граждан и должностных лиц ставить их в известность о проведении аудио и видеозаписи, кино и фотосъемки; 7) ставить в известность главного редактора о возможных исках и предъявлении иных предусмотренных законом требований в связи с распространением подготовленного им сообщения или материала; 8) отказаться от данного ему главным редактором или редакцией задания, если оно либо его выполнение связано с нарушением закона; 9) предъявлять при осуществлении профессиональной деятельности по первому требованию редакционное удостоверение или иной документ, удостоверяющий личность и полномочия журналиста.

47. Зарубежный капитал на инф рынке России 

Зарубежный капитал на рынке СМИ значителен. С 1991 стали приходить иностранные издатели, и появляться лицензионные (франшизные) издания. Косполитен, Хелло, ИД Бурда.

Западные медиагиганты любят называть Россию самым перспективным рынком в мире после китайского. Hachette Filipacchi Medias (HFM), крупнейший игрок мирового журнального рынка с годовым доходом больше 2 млрд евро, вместе с ее российским партнером Виктором Шкулевым в начале июня объявили о покупке компании “ИнтерМедиаГрупп”, издающей самый тиражный в России телегид. 

Бурда - издательский дом, издающий более 54 изданий, среди них Burda, Verena, Anna, Playboy, Fit For Fun, OOPS!, Chip, Cool, Cool Girl, Лиза, Лиза.Гороскоп, Лиза.Добрые Советы, Лиза.Кроссворды, Лиза.Мой ребенок, АвтоМир, Вот так!, Приятного Аппетита, Разгадай!, Отдохни!, Мой прекрасный сад, Мой уютный дом, Цветы в доме

Покупка финским холдингом SanomaWSOY издательского дома Independent Media стала крупнейшей сделкой на российском рынке печатных СМИ. Заплатив основателям Independent Media 142 млн евро (около $185 млн). Журналы Космополитан (и все вариации типа космо-красота и гороскоп),Эскваир и т.д. Ожидаетмя также приход на рынок News Corp Руперта Мэрдока (сейчас он занимается только рекламным рынком – компания Опен Дор).

На тв иностранцы владеют 5 телесетями: Крупная телесеть канала СТС, включающая 15 собственных региональных станций, и строящаяся сеть канала "Домашний" входят в холдинг "СТС-Медиа", 40% акций которого принадлежат шведскому концерну Modern Times Group, крупный пакет - инвестиционной группе Baring Vostok Capital Partners, а еще 30% - российскому Альфа-банку. В 2001 году Modern Times Group также выкупила 75% пакета акций "Дарьял-ТВ" у Аркадия Вайнера и его дочери Натальи Дарьяловой. После смены владельца канал был переименован в "ДТВ-Viasat". Телеканал "MTV Россия" входит в международную сеть MTV Networks International, принадлежащую американской медиа-компании Viacom Incorporated. Это совместное предприятие, в котором 50% контролирует Viacom Incorporated, а остальные 50% - инвестиционный фонд "Российские партнеры". Канал "ТВ-3" принадлежит компании Independent Network Television Holding Limited (зарегистрирована на Кипре), которой владеет ряд портфельных и частных инвесторов (Act III Communications, Botts Capital Nominees, US-Russia Investment Fund и другие). 

The Bauer Publishing Group объявил о покупке российской издательской группы “Логос-Медиа”, издательства “Бауер-Логос” (СП между “Логос-Медиа” и Bauer) и дистрибьюторской компании TDS. Эксперты оценивают сделку в $8-10 млн. The Bauer Publishing Group работает в 14 странах, выпуская более 130 изданий (в том числе Laura и Bravo). В России в составе СП “Бауер-Логос” издает журналы Bravo International и “Час для Вас”. Издательская группа “Медиа-Логос” выпускает 26 газет и журналов, “Повезет”, “Оракул”, “Целебник”, “777” и др. 

48 Эффективность СМИ. Условия, критерии и факторы

При реализации своего направления и основанной на нем информационной политики каждое СМИ стремится к наиболее полному выполнению задач. При Этом важным ориентиром творческой деятельности оказывается конечный результат – Сида общественного влиянии, выполнение своей роли «четвертой власти» по отнош. как к социальным института, так и к массовой аудитории. Возможны 4 варианта воздействия СМИ на потребителя: 1 функциональное, когда поставленная задача  адекватно реализована 2 дисфункциональное, когда результат оказ. противоп. желаемому 3 нефункциональное, если возникают неожиданные, не связанные с поставленной задачей  результаты; 5 афункциональное воздействие, нулевой итог, отсутствие каких либо результатов.

Высокая социальная результативность журналистики создает предпосылки коммерческого успеха и гарантий от нежелательных воздействий.

Требования повышения ж-ки может выполнятся в том случ, если журналистам ясно, что такое результативность, что надо знать о путях достижения высокой результативности.

1.Это осознание целевых функций журналистики – чего же добивается журналистика своей идеологической, культурно-рекреативной , непосредственно-организаторской  и другой деятельностью, какова прагматическая направленность  данного СМИ. Результативность можно определить как меру реализации цели.

Журналисту важно рассматривать поставленные цели на фоне объективных потребностей социального развития применительно к той конкретной ситуации, по поводу которой разворачивается журналистская акция. Неслучайно журналистика подчеркивает свои задачи в удовлетворении потребностей общества в информации.

Потребность в инфе. – потребность в совокупности таких сведений, в которых общество нуждается для нормального функционирования  и развития экономич. социал. и духовн. сфер. Конечно, разнонаправленные общественные силы по-разному видят эти потребности, это важно учитывать при анализе  их подхода  к результативности, но в принципе потребности объективны и не зависят от «мнений».

Приходится учитывать и то, что в каждый момент истории возможности и журналистики (развитость системы, состояние кадров, обеспеченность информационными, научными и другими ресурсами) и «потребителей» информации (доступность источников инф, способность ее освоения  и использования) ограничены. Результативность – степень достижения журналистикой целей , соответствующих  потребностям общества в массовой информации с учетом реальных возможностей как  ее «производителей», так и потребителей.

Остро стоит вопрос о выборе ориентации на потребности общества в информации, если учитывать что при осознании действительных потребностей человечеству приходится сталкивать с рядом трудностей, совершать ошибки, впадать в заблуждения. Эти различия всегда будут сохранятся в обществе и работа по определению потребностей отстаиванию и уточнению своих позиций—постоянная задача журналиста. Ведь успех  2 одних потребителей инфы, значит неуспех других в той же аудитории.

При этом наиболь. Результативными будут произведения, котор. учитывают все 5 факторов  порождения текста их столько сколько «сил» влияет на журналиста: журналист долж совместить  обьектив отображ реальности с  выполн. Программных целей учредителя в связи с храктером и потребностями аудитории и социальных инстетутов как потребителей инфы, при учете особенностей своего канала  и полной реализации своих возможностей как журналиста.  

 Результативность деятельности бывает двух планов – соотвественно адресату информации. С одной стороны воздействие информации на массвоую аудиторию следует называть Эффективностью (производительный), с другой –результативностью контактов с социальными институтами (воздействие на принятие решений) определяется как Действенность.  Действенностью называют меру достижения сиюминутного результата, а эффективностью – отдаленные последствия). Высокая эффективность формирует в аудитории высокое доверие к СМИ, а высокая дественность способствует повышению их авторитета. 

Творческие факторы эффективности.
Эффективн.-степень реализац.целей,соотв.потребн.ауд.в информации с учетом возможностей,кот.располагает и ж-ст и ауд..Эф.зависит от прагматич.качеств произведений,кот.определяются использ.умениями(технологич.навыки) ж-ста,зависящими от владения им методами ж-стской д-ти.Результатами,кот.добивается ж-ст явл.конкретн.изм.в сознании(в мировоззр.,миросозерц.,историч.созн.и больше всего-в общ.мн.)  и поведении ауд.(перемены в направленности действий в сфере труда,общ.жизни).\Ауд.-активн.,самостоят.формирующ.свое отношение со СМИ часть ж-ки как функционирующ.сис-мы.Ауд.:реальн.(у конкретн.изд.),потенц.(еще не влились в реальн.ауд.,но могут ею стать,если увеличат саморекламу,зону уверенного приема),расчетная(те слои и группы общ-ва,на кот.специально рассчитана газета и значит.часть кот.СМИ стремяться сделать своими читателями).В реальн.ауд.всегда входит лишь часть расчетной,часть реальной ауд.сост.как бы случайн.ауд.,на кот.специально не рассчитывают.\Эф.инф.политика складывается лишь при усл.четкого планирования расчетн.ауд.,опред.реал.ауд..В целях ее эффект.осуществл.каждое СМИ должно изучать свою ауд.:соц.-демографич.сведения(пол,возраст,семейн.полож.,образов.),сведения о характере и состоянии мас.созн(о взглядах и убежд.,целях,отношении к власти и оппозиции),свед.об инф.поведении(источниках регулярно получаемой инф.,отношении к различным СМИ).

СМИ в отношениях с массовой аудиторией. Проблема эффективности журналисткой деятельностиПри реализ-и идеолог-х, культ-ных и др ф-ций ж-ки возникает проблема эффектив-ти их выполн-я. Эффективность воздействия ж-ки  зависит от прогматич качеств произвед, которые опред использованными умениями ж-та, в свою очередь зависящими от владения им методами ж-ской деят-ти. Результатами ,которых добивается ж-ст, явл эффекты- конкретные изменения в сознании и поведении аудитории. Система эффектов, кот-рых хочет добиться ж-ст, и опред-ся задачи и совокупности целей, поставл им в ходе подготовки произвед-я. Эффективность - степень реализ-ции целей, соответств-щих потребностям аудитории в информации с учетом возмож-тей, которыми располаг ж-ст и аудитория.  Аудитория - активная ,самостоят формир свое отнош со СМИ часто жур-ки как функционир системы. Эффективн информ пол-ка склад-ся лишь при условии четкого планир-я расчетной аудитории, определение реальной аудитории и выработки дальнейш шагов, способств укрепл контактов с аудит-ей.

49.  Редакционный менеджмент (РМ): цели, направления д-ти и проблемы 

Заниматься медиабизнесом невозможно, не учитывая требований РМ. Под Ммы понимаем в данном случае, во-1ых, управление колл-вом редакции, с-му методов и форм этого процесса. Во-2ых, опред.профессию, представители кот.– менеджеры сост-ют команду управленцев, рук-щих коллективом. Экон.факт-р оказывает сильнейшее влияние на весь пр-сс РМ. Он определяет его цели, направления и х-ер. Т.к.сущ-ние редакции, относительная свобода ее деят-ти зависят от ее финанс.независ-ти, важнейшей целью ее рук-лей стан-ся обесп-ние экон.базы издания, получение прибыли. Поэтому процесс управления редакцией, РМ приобретает экон.х-р. Он стан-ся экон.управлением коллективом – всеми его работниками, без исключения. 2 цель РМ– воспитание у всех работников редакции экон. мышления, сознания, что их деят-ть влияет на экон.базу редакции и газеты. При этом рук-ли редакции теперь исходят в процессе управления ее коллективом из нескольких экон. принципов. 1– пр-п прибыльности период.издания. Только получение прибыли может обеспечить сущ-ие газеты. Поэтому деят-ть всех ее работников подчинена достижению этой цели. 2 пр-п – обеспечение конкурентоспособности издания – также связан с прибыльностью его выпуска. Прибыль от него можно получить лишь в ходе острой конкурентной борьбы с другими период.изданиями. 3 пр-п – экон.достаточности (разумной экономии) – определяет стремление менеджеров редакции к достижению своих целей с исп-ем наименьших ср-в, сил и энергии. Разумная экономия на всех направлениях их деят-ти – 1из усл.получения оптим.рез-тов в наименьшее время, кратчайшим путем и самым экономным способом. Стремление достигнуть целей РМ сказывается на всех хар-ках коллектива редакции и ее деят-ти. Сейчас происходит разделение ред.коллектива на 2 части – творческую и экономическую. В 1 входят творческие стр-ры редакции, в кот. работают журналисты – управленцы и корр-ты, а также техн.подразделения, сотрудники кот.обеспечивают усл.для эффективной работы журн-ов. 2 часть ред-ии - экономические, коммерч.стр-ры. У каждой из этих частей – свои задачи, каждая имеет своих рук-лей – гл.реда в 1, ген.менеджера – во 2. Каждая выполняет свои задачи достаточно свободно и независимо от другой, но в то же время обе непрерывно взаим-вуют и влияют друг на друга. И в той и в другой работой сотрудников управляют в пр-ссе непрерывного менеджмента. Но в каждой из этих частей РМ имеет существенные особ-ти – в соответствии с спецификой задач, стоящих перед их работниками. 
50. Возникновение и развитие многопартийной отечественной журналистики в годы первой русской революции.

До 1905 в России не было политических партий, даже монархических. Существовали только тайные общества. Первые партийные издания (журнал Плеханова “Социал-демократ” и др.) возникали в эмиграции. В 1901 за границей возникла с/д партия; позже - эсеры и кадеты. В 1900 - с/д газета “Искра”; примерно тогда же - эсеровская “Революционная Россия”. 
Самым главным, существенным в начале XX в. для отечественной печати были события первой русской революции и царский Манифест от 17 октября 1905 г.

Этот Манифест, провозгласивший в самой общей форме политические свободы в России, предопределил развитие легальной многопартийной печати. Манифест даровал населению империи гражданские права «на началах неприкосновенности личности, свободы слова, совести, собраний и союзов». Была учреждена Государственная дума как первое законодательное учреждение в России.

24 ноября 1905 г. специальным указом декларировалось устранение административного вмешательства в дела прессы, восстанавливался порядок судебной ответственности за преступления в печати. На работников печати могли накладываться денежные штрафы, арест до трех месяцев, тюремное заключение от двух месяцев до полутора лет, ссылка на поселение. Оставались в практике Главного управления по делам печати МВД и полиции конфискация номеров, приостановка неугодных изданий, закрытие типографий. Первоначально на волне революционного подъема пресса игнорировала этот указ, но уже с 1906 г. он начал действовать, и достаточно сурово.

«Речь»Наибольшее влияние на общество приобрели кадетские издания, особенно ежедневная столичная газета «Речь», во главе которой стоял П.Н. Милюков. Она издавалась как политическая и литературная с февраля 1906 г. В газете сотрудничали И.В. Гессен, В.А. Маклаков, П.Б. Струве, М.М. Винавер, князь П.Д. Долгоруков, В.Д. Набоков и др. Газета стояла за укрепление буржуазного строя, категорически отвергала революцию, революционную «романтику». Ее публицисты признавали только мирные конституционные методы политической борьбы, а революционное движение стремились направить в русло парламентской деятельности. Газета постоянно ставила крестьянский вопрос, защищая требование увеличения земельных угодий крестьян за счет принудительного отчуждения части государственных земель и тех площадей, которые не обрабатывали помещики. И хотя издание доходило до радикального утверждения, что земля должна принадлежать тем, кто ее обрабатывает, о ликвидации помещичьего землевладения речи в газете не шло. За добавленную землю крестьяне должны были, по мнению кадетов, платить выкуп.

Прочные позиции занимали издания партии социал-революционеров. Эсеровская партия (В.М. Чернов и др.) сформировалась как наследница революционного крыла народников-социалистов. Отражая интересы миллионов крестьян, их газеты остро ставили земельный вопрос, требовали и в прессе, и в Думе безвозмездного наделения крестьян землей. Они не отказывались от революционного противостояния правительству и монархии и даже революционного террора.

Эсеровские издания разрабатывали тему Учредительного собрания, которое при благоприятном избирательном законе дало бы преимущество трудовым элементам страны. К ним примыкали так называемые трудовики, которые сходились в требованиях с эсерами, но признавали мирные, легальные способы их достижения, отрицали, как и эсеры, авангардную роль в революции пролетариата.

Социал-демократическая пресса была наиболее революционна. Идея пролетарской революции являлась стержнем всей журналистики большевиков.

Первым легальным изданием социал-демократов (большевиков) в 1905 г. явилась петербургская газета «Новая жизнь», официальным издателем которой был литератор Н.М. Минский. Первый номер вышел 27 октября 1905 г. К нему в качестве приложения была отпечатана Программа партии, принятая на II съезде Российской социал-демократической рабочей партии (РСДРП). Тираж газеты составил 80 тысяч экземпляров.

В организации издания большое участие принял М. Горький, печатались К.Д. Бальмонт, Н.А. Теффи, А.С. Серафимович, Н.Г. Гарин-Михайловский, А. В. Луначарский и др. С девятого номера в редактировании «Новой жизни» участвовал В. Ленин. Его статья «Партийная организация и партийная литература» была прямым откликом на открывшуюся возможность легально излагать партийные взгляды, хотя идеи ее были приняты далеко не всеми литераторами.

Ровно через месяц после выхода «Новой жизни» стала издаваться в Москве легальная социал-демократическая газета «Борьба», посвященная целиком революционному движению рабочего класса, а затем газета «Вперед». Появились легальные социал-демократические издания в других городах России. Под влиянием большевиков оказались многие профсоюзные издания. Все они вели неуклонную пропаганду революционного свержения царского режима, безвозмездной передачи земли крестьянам, фабрик рабочим, защищали идею демократической диктатуры пролетариата и крестьянства.

Меньшевики в ноябре 1905 г. предприняли издание ежедневной газеты «Начало» (П.Б. Аксельрод, Л. Мартов, Плеханов и др.). Активно выступая против самодержавия, они не верили, однако, в победу социалистической революции, отказывались считать крестьян союзниками пролетариата, примыкали по своей идеологии к социал-демократическим оппортунистам западноевропейских стран (Каутский и др.). «Начало» было чисто политическим изданием, в котором не затрагивались, например, вопросы литературы, поскольку ее участники считали искусство стоящим вне политики. Издавали они и другие печатные органы.

Вся социал-демократическая, эсеровская, а иногда и кадетская печать преследовалась правительством, цензурой. Поэтому неудивительно, что на место одних запрещенных изданий часто приходилось создавать другие под новым заглавием. Этим объясняется то, что многие радикальные оппозиционные газеты и журналы были недолговечны, но зато представлены весьма большим числом названий.

Следует отметить, что лозунги социал-демократической печати все больше проникали в массы рабочих, крестьян и солдат, тем более что большевики развернули серьезную пропаганду среди военных частей («Голос солдата», «Жизнь солдата», «Казарма»).
В ходе событий 1905 (январь - расстрел рабочей демонстрации в Петербурге; декабрь - вооруженное восстание в Москве) за изменение государственного строя и введение конституции выступали даже многие буржуазные партии. Из-за общего напряжения правительство вынуждено было пойти на уступки. 17 октября 1905 - Манифест (свобода собраний, шествий, партий, объявление о создании Думы). Буквально через месяц в России появляется масса всевозможных партийных изданий.

Октябристы считали уже введенные реформы достаточными. Газета октябристов - “Голос Москвы”, редактор А. И. Гучков.

Праворадикальные партии - за ограничение буржуазных свобод в пользу монархии, ксенофобия, антисемитизм и т. д. (то, что традиционно называют “реакционностью”). Газета “Земщина”. Газета “Московские ведомости” (редактор - Грингмут).

“Правительственный вестник” и “деревенский вестник” - центральные органы царской власти (самодержавия).

Кадеты выступали за Конституцию. Кадетскую программу во многом подготовили такие издания либерального направления, как “Вестник Европы”, “Русская мысль”, “Русские ведомости”. Центральный печатный орган кадетов - ежедневная газета “Речь” (закрыта в 1917). Редактор - П. Н. Милюков. Газета стояла на позициях продолжения реформ. Прекрасный литературный отдел, где печатались Куприн, Андреев и др. Газета была массовой, на нее равнялись многие местные газеты. По словам Ленина, 99 % в России составляла кадетская печать.

После 1905 с/д и эсеры вышли из подполья .

Эсеры - “наследники” революционного народничества. Как и народовольцы, не исключали террор в революционной борьбе. Использовали методы террора и в борьбе с большевиками после 1917.

С/д разделились на большевиков и меньшевиков (теоретические взгляды общие, но тактические установки расходились: меньшевики считали октябрьский переворот преждевременным). “Искра” после 2 съезда РСДРП стала меньшевистской + газета “Начало” (Мартов, Троцкий и др.). Первая легальная большевистская газета - “Новая жизнь” (с 1905) + газеты “Вперед”, “Пролетарий”.

После 1905 в России сложилась многопартийная система печати. После февральской революции 1917 в стране остались только кадетские, эсеровские и с/д (б. и м.) издания - остальные были закрыты, прежде всего те, которые поддерживали самодержавие. В апреле 1917 Временное правительство приняло Закон о печати: все партии, независимо от направления, могут издавать свои газеты и журналы и вести полемику. (Саня)

51. Формы собственности в сфере СМИ в переходном обществе. 

Основные формы (виды) собственности, признаваемые в Российской Федерации, перечислены в Конституции Российской Федерации п.2 ст.8[1]. Согласно этой статьи ныне в РФ признаются и защищаются равным образом частная, государственная, муниципальная и иные формы собственности. В составе частной собственности различают собственность граждан и юридических лиц. В составе государственной собственности - федеральная собственность и собственность субъектов федерации, муниципальной - собственность городских и сельских поселений и собственность других муниципальных образований. Имущество, относящееся к государственной или муниципальной собственности, если оно не закреплено за государственными или муниципальными предприятиями и учреждениями, составляет имущество казны.

Организационно-правовые формы собственности. (по Гуревичу) В зависимости от того, кто выступает в роли учредителя, возможны различные варианты решения вопроса о собственности. Когда учредитель – частное лицо, он предоставляет начальный капитал для выпуска издания. В переходном обществе, каким сейчас явл. Российское, количество периодических изданий, основанных частными лицами, растет. Для больш-ва из них х-но сочетание частного учредительства с исполнением редакторских обязанностей.  В нач. 1997 г. В Рос. Было зарег 1084 таких печатн изданий. Новая Конституция России 1993 года разрешила частн собств, с тех пор кажд. Гражданин России достигший 18 лет и не имеющий судимостей может стать учредителем издания в России. (неграждане не могут быть учредителями).

Также можно выбрать вариант коллективного учредительства – несколько граждан объединяют свои средства и становятся учредителями СМИ. В этот случае они подписывают учредительный договор. В нем определяются доли уставного фонда. Здесь определяются отношения учредителей м-ду собой и редакцией. В роли учредителя СМИ часто выступает его журналистский коллектив. Тогда он становится собственноком периодич издания, основных фондов и оборотных средств редакции. Иногда учредителями издания становятся не только журналистский коллектив издания, но и технические сотрудники. Это позв уменьшить текучесть технических кадров редакции. Иногла выгоднее ограничить количество соучредителей для более простого управления предприятием, для уменьшения разногласий. 

Иногда в роли учредителя СМИ выст гос орган или ведомство, общественная организация, профсоюз, партия и т.д..При этом используют 2 варианта учредительства – учредителем стан тот орган, кот основывает СМИ и дотирует его. Учредитель утверждает устав и назначает главного редактора. Иногда учредитель оказывает на редакцию сильное давление.  Это приводит к зависимости многие местные издания от местной администрации. Относительную самостоятельность сохраняют лишь некоторые крупные СМИ. 

Многозвенный учредитель. В роли соучредителей являются те ограны, кот являются учредителями СМИ и журналистский коллектив редакции. Напр. в выходный сведениях газеты «Гудок» указываются три ее соучредителя: Министрерство путей сообщения, ЦК профсоюза, трудовой коллектив едакции. 

Организационно-правовые формы собственности:

Редакция может быть юридическим лицом. Как юридич. лицо редакция регистрируется в какой-либо форме хозяйственного общества. 

ООО – общество с ограниченной ответственностью, менее контролируемое извне. Учредители не отвечают по его обязательствам. Они лишь рискуют утратить свои доли.  Высший орган ООО – собрание учрелителей. Доля в ООО может быть уступлена третьим лицам. 

ОДО – общество с дополнительной ответственностью Отличие – учредители отвечают по его общим обязательствам, но не всем своим имуществом, а только в размерах, кратным их вкладам в начальный фонд редакции. 

АО – его уставной фонд делится на опред колич. долей, обозначаемых ценными бумагами-акциями равной стоимости. Участники фонда НЕ отвечают по обязательствам редакции. 

ЗАО – закрытое акционерное общество. Могут передавать свои акции трастовым компаниям. Акции распределяются только среди учредителей или ограниченного круга лиц. 

ОАО – открытое акционерное общество имеет право котировать свои акции на фондовой бирже, ООО такого права не имеет При выходе из ООО собственник может потребовать материальный активы (напр «Известия»)

52. ПУБЛИЦИСТИКА М.Е. САЛТЫКОВА-ЩЕДРИНА. ЩЕДРИН О СОВРЕМЕННОЙ ЕМУ ПРЕССЕ.

Самый авторитетный в это время, тиражи были большими и неуклонно повышались с 1868: сначала 4-5 тыс., затем около 8. Некрасов пригласил бывших сотрудников “Современника”, в том числе С-Щ, ушедшего из “Современника” в 1865 после неудачной полемики с Писаревым. С-Щ согласился на приглашение Некрасова. Кроме того, Некрасов пригласил Елисеева. Эти трое: Некрасов, С-Щ и Елисеев, составили редколлегию. С-Щ - беллетристика, Елисеев - публицистика. В журнале принимали участие также Г.Успенский, А.Н.Островский (в каждом новогоднем номере “ОЗ” публиковалась новая пьеса Островского, хотя они иногда печатал и по две пьесы в год). Некрасов отказал Антоновичу и Ю.Жуковскому. Антонович неудачно вел полемику по поводу “Отцов и детей”. Цензурный комитет делал намеки, что участие его нежелательно, так как он заменил Чернышевского в “Современнике”. Но Антонович и Жуковский претендовали на доходы журнала, хотели стать соиздателями. Они издали брошюру против Некрасова, обвинив его в том, что он перешел на сторону Краевского. Но С-Щ, Минаев и другие писатели демократической ориентации достойно ответили этим людям.

В составе редакции “ОЗ” не было критика. Некрасов пригласил Писарева, который раньше высмеивал “Современник”. Писарев согласился, но в 1868 погиб. Но читатели сразу почувствовали разницу между “ОЗ” Краевского и “ОЗ” Некрасова. Успенский - первый очеркист своего времени, Некрасов - первый поэт, С-Щ - первый сатирик, Писарев - первый критик. Н.Михайловский пришел в журнал еще молодым. Он сыграл важную роль в издании журнала после смерти Некрасова, стал соредактором с С-Щ, вошел в редакционную тройку в 1878. Теоретик народнического движения, его роль в “ОЗ” очень велика, он способствовал формированию своеобразного лица журнала. В то время в демократических журналах шла защита интересов крестьянской массы. Сотрудники “ОЗ” были горячими сторонниками крестьянства. Но в журнале прослеживались две тенденции: просветительская тенденция шестидесятников и тенденция народничества (Энгельгарт, Елисеев). Наряду с общим положением о помощи крестьянству, были расхождение в вопросе выбора пути устройства крестьянства. Одни - сторонники общины, другие трезво смотрели на вещи, не видели особого преимущества русского народа и общины.

Другой вопрос: взгляд на капиталистическое развитие. Просветители были за капитализм как за  путь к прогрессу, за развитие. Народническая часть во главе с Михайловским считала, что для России капитализм - вредное явление, усугубляющее тяжелое положение крестьян, нужно избежать его. Рождается идея о том, что можно миновать капитализм, достигнуть благополучие народа другим путем, и Михайловский стал теоретиком этой точки зрения. В 1868 в “ОЗ” была опубликована его статья “Что такое прогресс?”. Для России прогресс не в капитализме, а в общинных началах. Михайловский возлагал на интеллигенцию в России как на “критически мыслящие личности” ответственность за прогресс. Народ играет в прогрессе  второстепенную роль. В статье “Герой и толпа” он откровенно уже скажет, что историю двигают герои, “критически мыслящие личности”.

Еще один теоретик - Лавров, “Исторические письма”, опубликованные в “Неделе”. Лавров возлагает на интеллигенцию еще и моральную ответственность: теория долга своему народу за возможность умственного развития. Эта теория сменила теорию разумного эгоизма. Из нее вытекало “хождение в народ” интеллигенции.

Михайловский - один из крупных идеологов, окрашивал содержание “ОЗ”. Просветительская и народническая тенденции уживались в журнале, плюрализм был свойствен Некрасову, человеку широких взглядов. Михайловский хоть и ворчал, но терпел, так как вопрос это был нерешенный. После реформ 60-х гг. вопрос о капиталистическом развитии был очень острым.

Журнал был интересен, прежде всего, крестьянской ориентированностью. Начиналось все с критики реформ, не устраивавших этих людей. Велась полемика и с либеральной прессой, и с консервативной (с Катковым - защитником дворянских интересов). 

В публицистической части комментировались внутренние политические события. Объективный материал, шедший через очерки Успенского (“Книжка чеков” и др. комментировали именно развитие капитализма в русской деревне), расходился с теоретической частью Михайловского.

“Капитал” Маркса сыграл определенную роль в “ОЗ” и в других журналах. Вышел на немецком языке в 1867. Книга сразу была принята во внимание русской интеллигенцией. Ее переводили кусочками. Но самое интересное, что первыми переводчиками стали народники: чтобы узнать как следует, что это такое - “капитализм”, а потом, увидев убийственную критику капитализма, они очень обрадовались.

1872 - перевод “Капитала” под редакцией Даниельсона (первый в мире перевод на иностранный язык). Лопатин - переводчик, тоже народник, консультировался непосредственно с Марксом, в результате получился удачный перевод.

Книга вышла легально, два цензора работали на двумя половинами книги, решили, что она чисто научная, но когда стали при арестах революционеров находить эту книгу, задумались и запретили ее. “Капитал” был под запретом до конца 90-х гг.

В 1877 в “Вестнике Европы”, давшем в 1872 тоже положительную оценку “Капиталу”, выходит статья Ю.Жуковского с критикой этой книги. Либеральная пресса первой стала критиковать Маркса, обвиняя его в догматическом следовании Гегелю. На защиту “Капитала” встали “ОЗ” и Михайловский. Статья Михайловского “Карл Маркс под судом Юлия Жуковского”. Но было видно по этой статье, что Михайловский и сам многого не понимает во взглядах Маркса. Эта своеобразная защита привлекла внимание Маркса, изучавшего русский язык в то время. Увидел, что его взгляды подменяются, написал письмо в редакцию “ОЗ” с целью разъяснить свои мысли Михайловскому.

Письмо Маркса в редакцию “ОЗ” имело важное значение для русской публицистики 2-й половины 19 в.  Михайловский защищал Маркса, но, прочитав внимательнее книгу, он понял, что Маркс мыслит социальные отношения только через пролетарскую революцию, а Михайловский был сторонником крестьянского социализма, миную капиталистическую формацию. В своей статье Михайловский сделал подмену: якобы Маркс претендует на то, что его учение универсально, что и в России должен развиваться пролетариат. Михайловский проводит эту точку зрения в своей статье и тут же ее критикует, то есть пытается представить себя диалектиком, понимающим, что абстрактное всемирно-историческое учение невозможно. Эта двойственность вызвала необходимость ответа “ОЗ”. В письме Маркса есть выражение “марксизм не отмычка”. Пафос письма: хотя вроде бы в России происходят процессы, сходные с европейскими, это вовсе не означает, что России не миновать капитализма, хотя Маркс считал, что все же не миновать. Вместе с тем, Маркс дал отповедь Михайловскому за то, что тот ему навязывает догматическую теорию.

Михайловский боялся “раскрестьянивания” крестьян и превращения их в пролетариат, и приводит пример из истории Древнего Рима, когда колоны после постепенной экспроприации у них земли превратились в “люмпен - пролетариат”, и в Риме установился рабовладельческий строй. Задача Маркса: отвести от своего учения упрек в догматизме. Он делает оговорку: возможно, Россия в 1861 могла пойти по другому пути. Письмо не было отослано, так как Маркс хотел еще поработать над ним. Его нашел Энгельс после смерти Маркса.

Отклик на это письмо - очерк Г.Успенского “Горький упрек”. Маркс признавал, что мы можем пойти по другому пути в 1861, а теперь, в 80-е, капитализм уже пропитал всю российскую жизнь. Россия упустила момент в 1861.

Успенский стоял несколько особняком в “ОЗ”, хотя по своим взглядам примыкал к народникам, но в художественном творчестве опровергал идею народничества. Очерки о вторжении капитала в русскую деревню. Демократически настроенные публицисты делали акцент на отрицательных сторонах капитализма, не писали ничего о его достижениях.

“ОЗ” в 1883 еще раз пытались вернуться к марксистской теории: Михайловский пригласил выступить начинающего марксиста Плеханова, который раньше был народником, а теперь создал за границей “Группу освобождения труда”, марксистскую организацию. Плеханов был на нелегальном положении, Михайловский сильно рисковал, приглашая его в “ОЗ”. В конце 1883 журнал опубликовал 2 теоретические статьи Плеханова об экономическом учении Маркса. Это не говорит об изменении направления журнала, Михайловский хотел развернуть полемику с марксистами. Но этот план осуществился только через 10 лет в другом журнале, а в 80-е “ОЗ” оказались в трудном цензурном положении.

Направление журнала после смерти Некрасова приобретало все более народнический характер. Призывы ограничить развитие капитализма в России, апелляция к интеллигенции и даже к правительству. Но  в это же время народники ведут активную подпольную деятельность - “Партия народовластия”. “Легальные” народники (Михайловский и др.) имели контакты с подпольными народниками, даже иногда поддерживали их и публиковались в подпольных газетах. Это не сказывалось на легальности журнала, но эти отношения стали становиться известными жандармам, и к “ОЗ” и другим демократическим журналам относились с подозрением. После убийства Александра 2 наступила реакция, и партия “Народной воли” была разгромлена Александром 3: консервативная политика, усиление цензуры. Различные преследования “ОЗ”. К 1884 журнал потерял около 2000 подписчиков. В 1884 журнал закрывается: не на основании закона 1865, а на основании закона 1882. Совещание 4 министров по указанию царя вынесло решение о закрытии “ОЗ” навсегда - “за пропаганду идей социализма и за связь сотрудников журнала с тайными подпольными обществами”. Общая политика в 1884 привела и к тому, что демократический журнал “Дело” был  запрещен.

53. Журналистика и власть: проблемы взаимодействия
Государство может оказывать влияние на прессу, хотя по закону оно не должно влиять на нее: экономический способ (налоги, субсидии), реклама (армии, национализированной промышленности), рассылка прессы, скидка на почтовые тарифы и т.д. Главный метод воздействия государства - экономический. Административный невозможен, особенно в США. Также власть может регулировать доступ к информации. Наиболее полный доступ - в Швеции. В других странах существует специальное законодательство или административные акты.

Манипулирование информационным потоком. Одно из направлений связано с деятельностью самих учреждений: они сами создаю себе новостную ситуацию. Существуют различные формы регулирования потока информации: режиссура публичных выступлений деятелей государства, постоянное снабжение информацией СМИ (системы аккредитации при разных ведомствах, журналисты получают пресс-релизы, уникальную информацию) и т.д.

Кроме того, существуют такие организации, как Федеральная Комиссия Связи (FCC) в США, Международный союз электросвязи (ITU).

Регулирование с помощью законодательства, международного, национального, местного. Есть Европейская конвенция прав человека. Статья 10: пункт 1 повторяет статью 19 Декларацию прав человека. Пункт 2: ограничения злоупотребления информацией. Один из аспектов международного законодательства: свобода доступа к информации. Наряду с законодательством, которое определяет отношение государства к СМИ, есть этические нормы, саморегулирование журналистики.

Государство, в зависимости от своей налоговой политики, может содействовать или препятствовать развитию печати. Так же обстоит дело с почтовыми расходами, элементом взаимодействия СМИ и государства. Государственная реклама дает возможность поддерживать СМИ. Получая государственную рекламу, СМИ получает дополнительный доход: реклама вооруженных сил, полицейская, государственных учреждений, национализированных предприятий. В Бельгии все газеты печатают объявления министерства обороны о призыве в армию, получая за это деньги. Как правило, государство предлагает рекламу целому раду изданий. В Скандинавии государство поддерживает партийную печать. В Финляндии, ради политического плюрализма, государство тоже поддерживает партийную печать. Поддержание плюрализма - серьезная проблема, которая решается иногда экономически. Вместе с тем идет концентрация СМИ. У нас гос-во 
Журналистика и власть: проблемы взаимодействия. Для современного чиновника нет ничего страшнее, чем предстать в прессе в невыгодном свете. Поэтому специальные службы контролируют каждый шаг государственных лидеров. Как минимум за неделю до начала переговоров на высшем уровне "на точку" прилетает целая команда фотографов и телережиссеров. Они ставят свет, выбирают ракурсы съемки и отмечают места, в которых лидер будет смотреться наиболее выигрышно. Все интервью проводятся только на этих специально подготовленных площадках. Если надо, имиджмейкеры могут подретушировать и реальность. Когда президент Рейган посетил кладбище времен второй мировой в Битбурге, маршрут подобрали такой, чтобы в кадр не попала ни одна могила члена СС. Никто бы, конечно, не обвинил Рейгана в фашизме. На журналистов, впрочем, никакие уловки имиджмейкеров не действуют. Пресса может добиться от власти принятия практически любого решения. Технология проста. Пресса начинает ежедневно трубить о проблеме, которой, по мнению журналистов, должна озаботиться власть. Если чиновники не реагируют, это служит прекрасным поводом для раздувания кампании. Чем дольше молчат хозяева властных кабинетов, тем громче их ругают журналисты. Публичные обвинения в халатности или, того хуже, коррупции, с 90-проц. вероятностью приводят к отставкам. Чиновникам приходятся работать не за совесть, а за страх. Перед журналистами. Впрочем, чиновники, как и журналисты, следуют тому же правилу: чтобы заставить человека что-то сделать, убеди его, что это нужно ему самому. Отношения ньюсмейкеров и журналистов строятся по закону спроса и предложения. Правительства точно знают, как заинтересовать репортеров, и умеют ненавязчиво протолкнуть в печать нужную им точку зрения. Можно обеспечить журналистов горячими новостями определенного сорта, можно устроить для них сенсационное интервью, вложив в уста интревьюируемому заранее продуманные фразы; можно, наконец, сыграть на страсти репортеров ко всему необычному. Классический пример - то, как группа американских конгрессменов всего за несколько минут спровоцировала прессу на шумную кампанию против введения запрета на торговлю определенными сортами свинины. Все, что им пришлось для этого сделать - это войти в зал заседаний в масках поросят. Вечером появились первые телерепортажи, наутро - газетные статьи, а уже через полтора месяца вопрос о свинине был включен в повестку дня заседания конгресса США. Отношения прессы и власти более всего напоминают позиционную войну. На лобовые атаки - вроде принятия поправок к законам о свободе слова или развертывания кампаний с обвинениями в коррупции - ни те, ни другие стараются не идти. Ситуация, при которой пресса имеет возможность влиять на правительство, а правительство знает, как манипулировать журналистами, устраивает всех. 

Однако выборы! Именно в это время делаются имена, репутации и состояния. Заказная заметка на 50 строк стоит несколько десятков тысяч долларов. Официальные прибыли редакций исчисляются сотнями млн долларов. И это только "белые" деньги. "Черный нал" учету не поддается. В 1996 году кандидаты в президенты США потратили на политическую рекламу более 750 млн долларов. За неделю до последних выборов в Италии рекламе - скрытой или прямой - было отдано 60% эфирного времени и 50% газетных площадей. СМИ включаются в предвыборную борьбу задолго до ее официального старта. Пресса используется для "раскрутки" будущего кандидата. Даже одно интервью в центральной газете может привлечь внимание потенциальных спонсоров. Особенно важно это в США, где кандидат в президенты должен еще до регистрации собрать 100 тыс. долларов мелкими пожертвованиями. Другая важная задача начального этапа кампании - оттеснить от прессы соперников. Здесь тоже все решают не избирательные законы, а деньги. В Америке, например, как и во многих других странах мира, действует правило равного эфирного времени для всех кандидатов. Тем не менее, за последние 19 лет на освещение деятельности представителей третьих партий (не демократов и не республиканцев) все американское телевидение потратило девять минут эфирного времени. Вообще, что определяет симпатии избирателей - загадка. Политика, по крайней мере, тут явно не главное. По данным социологов, 32% избирателей голосуют за того претендента, который нравится им внешне, 27 - за того, у которого больше опыта, 17% объясняют свой выбор так: "Я где-то слышал эту фамилию". По поводу избирательной кампании 1984 года журнал Тайм написал: "Народ интересует бейсбол, а не выборы". Из 3 потраченных на предвыборную кампанию долларов отдачу приносит лишь один. Именно поэтому так важно вложить этот доллар туда, куда надо. Политики, ориентирующиеся, скорее, на элиту, обычно рекламируют себя в серьезных газетах. Те, кому интересен средний гражданин, обращаются на телевидение. Поэтому телевидение получает 64% предвыборных денег, а газеты - лишь 16%. Остальные 20% делятся между радио и другими СМИ - от Интернета до уличных рекламных щитов. Несколько %. уходит на оплату труда социологов, которые проводят опросы с заранее известным результатом.

Выборы заканчиваются. А политический процесс бесконечен. В июне 1972 года двое репортеров газеты "Вашингтон Пост", Боб Вудворд и Карл Бернстайн, сообщили, что пятеро сотрудников президента Никсона взломали дверь национального комитета демократической партии США в жилом комплексе Уотергейт и сфотографировали ряд документов, касавшихся его конкурента, сенатора Хуберта Хамфри. Никсон занервничал, уволил несколько сотрудников, подписал указ об упразднении должности независимого прокурора, но было уже поздно. 27 июля 1974 года сенат проголосовал за первый из трех пунктов обвинения президента. Чтобы избежать позора, 8 августа 1974 года Рирард Никсон добровольно ушел в отставку. До последнего времени всю эту историю рассматривали как пример заслуженной победы прессы над нечистоплотными политиками. Вудворд и Бернстайн стали национальными героями, их примеру мечтали последовать многие молодые журналисты. Кто, другими словами, "сливал компромат"? Только 2 недели назад стало известно имя информатора. Им был 2ой человек в ФБР – зам главы ФБР Марк Фельд. Но как бы там ни было, именно Уотергейт показал, чего могут добиться журналисты. Именно после Уотергейта нечестные чиновники стали по-настоящему бояться журналистов. И убивать их.

54. Роль Ломоносова (Л) в развитии МГУ

В непрерывных заботах о распр-ии просвещения в России Л.неоднократно указывал И. И. Шувалову, что необходимо основать ун-т в Москве, и на возможно льготных началах. При осущ-ии этого гранд.проекта Шувалов постоянно спрашивал советов у Л., и последний составлял для него подробные записки. По мыслям Л., план ун-та д.б.быть настолько широким, чтобы в будущем, при развитии ун-та, хватило бы профессоров, причем на 1 время можно было приглашать лишь часть их, а оставшиеся т.о., свободные суммы употребить на учебно-вспомогательные учреждения и прежде всего на биб-ку. Поэтому число профессоров предполагалось не менее 12: 3 на факультете медицинском, 3 на юридическом, 6 на философском. Вероятно, Л. же принадлежит и тот подробно разработанный проект, кот.был приложен к представлению Шувалова в Сенат. Дело прошло очень быстро через все законод.инстанции, и ун-т был торжественно открыт Шуваловым 12 января 1755 г. в Татьянин день. 

МГУ был самым тесным образом связан с росс.журн-кой и сыграл особую роль в ее развитии. Еще до основания МГУ Л.принимал активное участие в газетно-журнальной периодике. С 1741 г. по возвращении в Россию (Л. родился в семье помора Василия Дорофеевича Ломоносова 8 ноября 1711 г. в деревне Мишанинской, против города Холмогоры. Зимой 1730 г. он ушел с обозом в Москву. Здесь в январе 1731 г. Л.поступил в Заиконоспасскую славяно-греко-латинскую академию – 1 высшее уч.заведение Московской Руси. 3 ноября 1736 г. в числе лучших студентов прибыл на обучение в Германию. 8 июня 1741 г., после почти 5-летнего пребывания за границей, Ломоносов прибыл в Россию) Л.сотрудничает в журнале “Исторические, генеалогические и географические примечания”,отделивш.от “Санкт-Петербургских ведомостей”.Он работает там как переводчик и автор. Там были опубликованы 3 его оды. С 1748 по 1751 гг.он редактировал "С.-П. ведомости", самую долговечную росс.газету, изд.с 1728 по 1917 год. Благодаря усилиям Л.МГУ получил возможность иметь собственную типографию. Указ о создании типографии был подписан 5 марта 1756г., с 26 апреля в ней уже издается газета "Московские ведомости", редакторами которой в разное время были университетские профессора: Н.Н. Поповский, А.А. Барсов, П.Д. Вениаминов, ректор Х.А. Чеботарев. Газета "Московские ведомости", закрытая в 1917 году, до 1905 года принадлежала МГУ. В универ.тпографии печатались также многочисл.лит.журналы: "Полезное увеселение" (1760), "Невинное упражнение" (1763), "Свободные часы" (1763), "Доброе намерение" (1764). Особое значение для развития отеч.жур-ки имела статья Л."Рассуждение об обязанностях журналистов при изложении ими сочинений, предназначенное для поддержания свободы философии" (1754). Повод – необх-ть.ответить нем.рецензенту, подвергн. критике разработанную Л. теорию теплоты: “О причине теплоты и стужи”. Л. не ограничился полемикой только по научным вопросам, он поднял ряд принцип.проблем, кас.прав и обязз-тей журналистов вообще. “Силы и добрая воля - вот что от них требуется” - говорил Л. 7 правил журналиста: 1)взвесить свои силы - сможет ли понять проблему.2)без предубеждений(объективность),3)аргументация,4)не отрицать гипотезы,5)нет плагиату,6)не руководств. одним сомнением,7)Не возвышать себя. Уважению к профессии журналиста, русскому языку Ломоносов учил и в таких трудх, как "Риторика" (1748), "О качествах стихотворца рассуждение" (1755). До наст.времени не утратили актуальности его рассуждения о правах и обяз-ях, об ответ-ти и этике журналистов. Благодаря Л.в 1755 году стал издаваться при академии Наук первый научно-лит. журнал “Ежемесячные сочинения к пользе и увеселению служащих”.В ж-ле печатались Тредиаковский,Сумароков и др. Роль Л. как замечат.поэта и преобразователя русского лит.языка В.Г. Белинский определил так: «С Л.начинается наша лит-ра; он был ее отцом и пестуном». Л.придавал огромное значение нац.языку в развитии культуры народа. Он считал, что культура каждого народа должна развиваться на основе своего нац.языка. В марте 1765 г. Л.простудился и 4 апреля скончался.

55. Паблик рилешнз: сущность и функции 
Международ определение, принятое на конференции в Мексике: PR - это искусство и наука анализа тенденций, прогнозирования их последствий, выдачи рекомендаций руководству организаций и осуществление программ действий в интересах организаций и социума.

Горохов: PR – управленческая деятельность, направленная на установление взаимовыгодных отношений между организацией и общественностью. 

Блэк: PR – это двустороннее общение для выявления общих интересов, основанное на правде, знаниях для согласования интересов. 

Горохов2: Связи с общественностью – специализированное, профессионально организованное управление, адресное управление, корпоративным или общественным мнением, осуществляемое принципиально ненасильственным путем и программирующее групповые стандарты поведения. 3 кита (возможных принципа) современного PR: Согласование интересов. Паритетное управление. Солидарное разрешение конфликтов. 

Связи с общественностью двунаправлены: внешняя аудитория и внутренняя аудитория. 

PR - буквально связи с общественностью. Не изобретение американцев, а воспроизводство родового принципа в любой деятельности: стремление создать благоприятную для своей деятельности среду с целью достижения положительного результата. PR - это, прежде всего, согласование интересов, паритетное управление, солидарное разрешение конфликтов. Существуют различные определения PR: “управленческая деятельность” (Невзлин), “установление двустороннего общения для выявления общих представлений (интересов) и достижения взаимопонимания, основанное на правде, знании и полной информированности” (Сэм Блэк). Термин PR имеет международное употребление, но в сущности неточен. PR - это специализированная, профессиональная организованная деятельность управления, но управления особого рода: адресное управление корпоративным и общественным мнением, осуществляемое принципиально ненасильственными средствами и имеющее целью изменения поведения больших или малых социальных групп. 

Каждый человек - “стихийный pr-man”. Но PR как особый вид социальной деятельности - развитая, профессионально организованная, логически оснащенная деятельность, которая может быть изучена, подчинена определенным закономерностям. 

Адресное обращение подразумевает, что PR рассчитаны на четко очерченную целевую аудиторию, которая либо рождается из деловых контактов, либо аналитически определяется с помощью маркетинговых исследований. PR - это сумма технологий, с помощью которых можно достичь результата.

Таким образом, “ PR” может быть определен как управление путем выявления зон совмещения и создания условий для согласования интересов. Это такой способ достижения целей, при котором субъект и объект управления существуют не как разнополюсные, подчас антагонически разделенные субстанции, но как взаимозависимые субъекты общественных отношений, равно заинтересованные друг в друге и находящие “момент согласования интересов” как внутренний императив своего существования, своего успеха и преуспевания”.

На основании определения деятельности “ PR” можно выделить основные ее функции: функция управления, коммуникативная функция, информационная и организационная функции. Выделить какую-либо одну первостепенную функцию невозможно, так как “субъекты общественных отношений так непохожи друг на друга, сфера приложения их сил так многомерна, что трудно выявить генеральную функцию, да и субординацию функций по всему спектру деятельности”. Конечной и основной задачей “ PR” можно говорить о доминанте функции управления. “Управление в “ PR” - это изменение состояния не только объекты воздействия (состояния общественного мнения граждан, например), но и того субъекта, который представляет службы “ PR”. Функция управления - это “совокупность задач, подчиненных главной цели воздействия на общественное мнение, на корпоративные отношения. Особенность “ PR” состоит в том, что управление осуществляется в рамках взаимодействия равноправных субъектов общественных отношений” .

С функцией управления нередко связывают негативное представление о манипулировании сознанием, используемом пропагандой. “ PR” управляет общественным мнением иначе, чем пропаганда. “Цель пропаганды - воздействовать на сознание людей, заставить их мыслить и действовать так, как выгодно пропагандисту. Пропаганда всеобъемлюща. Она призвана сформировать психологию человека, подчинить его воле других”.

“Цель PR - установление двустороннего общения для выявления общих представлений или общих интересов и достижения взаимопонимания, основанного на правде, знании и полной информированности”.

PR управляет общественным мнением, вступая с ним в двустороннее и равноправное общенеи. Такова природа коммуникативной функции. Коммуникативная функция - это “функция общения, налаживания контакта”. Общение предполагает “взаимное понимание, обмен информацией и деятельностью в процессе труда, бизнеса, обучения и т.д.”. То есть коммуникация - это прежде всего передача информации от одного субъекта к другому, и возможна лишь при установленном взаимопонимании. 

Цель коммуникации в “ PR” - это информирование и убеждение. С помощью убеждения создаются предпосылки для действия и для управления. Но управление - это уже конечный - идеальный - этап коммуникации, ее цель. Принципиальна в PR- коммуникации роль обратной связи. Она “позволяет управляющим звеньям получать информацию о состоянии конечного полезного эффекта системы”. Наиболее эффективная коммуникация в “ PR” - межличностная или максимально персонализированная. 

В конечном счете, “ PR” можно рассматривать как субъекта общественных отношений, продуцирующего, тиражирующего и распространяющего информацию, то есть те знания, нормы, ценности, которые необходимы и достаточны для достижения цели управления”. Информационная функция PR осуществляется по двум направлениям: аналитическому и прогностическому. Особенность информационной функции PR заключается в том, что в отличие от средств массовой информации PR не отделяет информацию от ее анализа. Факты необходимы только в их совокупности. Поэтому в “ PR” выделяются не фактическая информация и аналитическая, а аналитическая и прогностическая. Прогноз - это высший уровень анализа, который может быть выделен по своему масштабу в самостоятельное функциональное направление. Хотя строго говоря, информационную функцию было бы более логично подразделить на три составляющие: (1) “получение объективной и системной информации”, то есть ее сбор, (2) ее анализ (“выработка информационной стратегии и тактики поведения”) и, наконец, (3) основанный на ней прогноз. Организационная функция “ PR” - естественное следствие того, что эта деятельность не может быть однозначно сведена к одной генеральной функции. Функция управления систематизирует остальные функции с точки зрения конечной задачи. Организационная функция систематизирует само существование всех функций “ PR”, их функционирование Функции PRа: Определение миссий фирмы, выработка имиджей, подготовка выступлений руководителей, контакты с властями, организация выставок, п-с, прогнозирование кризисов и антикризисный менеджмент, планирование бюджета на нужды PR, подбор кадров для PR-отдела. Тренинги для работников фирмы по эффективным коммуникациям. Разработка фундаментальных стандартов. Все сотрудники организации ответственны за имидж фирмы. Привлечение новых клиентов и работа с партнерами и прессой. 

56 Белинский (Б) и ж-ка 30-40 гг.

Б. не только сотрудничал в периодике; многие годы он выступал как факт.ред-р и рук-ль изданий.В журналах Б.выступал преим-нно как лит.критик, как историк и теоретик литры. Начав как лит.критик, Б.с течением t расширяет пределы лит.критики, все чаще в своих статьях затрагивает волнующие современников общ. темы, проявляет «страстное вмешательство во все вопросы» (Герцен). Это стало возможным для Б., во-1ых, п.ч. в 1840-е гг.он преодолевает многие свои заблуждения и твердо становится на позиции материализма, революц. демократизма и социализма. Во-2ых, сотрудничая в период.изданиях, Б.приобрел богатый опыт и навыки в обходе цензуры, в уменье намеками и недомолвками говорить с «проницательным читателем» по вопросам, выходящим за пределы литры и иск-ва; читатели же к середине 1840-х годов были уже подготовлены, приучены им к чтению «между строк», к пониманию «эзопова языка».Б.был не только критиком-публицистом, но и критиком-художником, поднявшим лит.критику на уровень подлинн.иск-ва. Никто из совр.Б. критиков (за искл. Пушкина) не обладал таким тонким эстетич.чувством. Еще будучи студентом МГУ, Б. выступил в печати как поэт и критик-полемист. Начал в малозаметной москов. газетке «Листок»  стихом «Русская быль» (1831, № 40–41), напис.под сильным влиянием русских нар.песен и романт.баллад. В том же «Листке» Б.опубл-л свою 1 лит.-крит. работу – рецензию на анонимную брошюрку о трагедии Пушкина «Борис Годунов» (№ 45). Вся 18-летн.деят-ть критика распадается на два периода: московский (1830-е годы) и петербургский (1840-е годы). Идеи «примирения» с действительностью определили в московск. Период понимание Б.роли и задач иск-ва. Он не признает активного, протестующего начала в литре и иск-ве, отрицает сатир. жанры. «Сатира не может быть худож.пр-ем», – заявляет Б. в статье о «Горе от ума», написанной в к.1839 г. Позже стремление к примирению пройдет: в письме к Боткину 4 октября 1840 г. Б.заявил: «Проклинаю мое гнусное стремление к примирению с гнусною действительностию». Так начался 2 период форм-ия Б.– материалиста, революционера-дем-та и соц-та. Теперь он всю силу своего журнально-публиц.таланта направляет на воспитание в читателях самых передовых об​щ-полит. и эстет.идей. Б., исключ.из универа за свою антикрепостническую драму «Дмитрий Калинин», в феврале 1833 г. познакомился с Н. И. Надеждиным, который предложил ему переводы с француз.для «Телескопа» и «Молвы». Дебют Б.в изданиях Надеждина – его статья «Литературные мечтания. (Элегия в прозе)», кот. печаталась в 10 номерах «Молвы» с 21 сентября по 29 декабря 1834 г. Потом последовали многочисл.рецензии, краткие библиограф.отзывы и заметки Б. в «Молве» (их было свыше 180). В «Телескопе» Б. опубликовал 11 статей и рецензий, в том числе «О русской повести и повестях г. Гоголя» (1835), «О стихотворениях Баратынского» (№ 9), «Стихотворения Владимира Бенедиктова» (№ 11), «Стихотворения Кольцова» (№ 12), критич.и полемич.статьи, посвящ. Современн.жур-ке. Несмотря на повторения в «Лит.мечтаниях», что «у нас нет литературы»,у Б.была вера в будущее русс.литры. Создание Б.теории реализма началось с «Лит. мечтаний», в кот.критик обратился к литре с требованием народ-ти, самобытности. Народность, по Б. «состоит в образе мыслей и чувствований, свойственных тому или другому народу», поэтому народность русс.писателя д.проявляться «не в подборе мужицких слов или насильственной подделке под лад песен и сказок, но в сгибе ума русского, в русск.бразе взгляда на вещи». В статье «О русской повести и повестях г. Гоголя» Б. скажет: «Если изображение жизни верно, то и народно». После статьи «Лит.мечтания» борьба Б. за литру, правдиво отраж.действ-ть, ведется в 2 напр-ях. Критик выдвигает тех писателей, в тв-ве кот.он видит ростки будущ.успеха русск.лит-ры:Гоголь в прозе и Кольцов в поэзии.Б. решительно борется со всеми проявлениями вычурности в литре, выносит суровый приговор «модным» писателям, желающ.поразить чит-ля замысл.сюжетом, красивой фразой.В статье «Стихотворения Владимира Бенедиктова» критик подчеркнул внешний блеск, нарочитую изысканность произведений самого модного поэта 1830-х годов. Сотрудничая в «Телескопе» и «Молве», Б. начал создавать свой журнал.Б.смог создать единое стройное учение о журнализме, кот. включало в себя ?о целях и задачах печати в России, о х-ре журнала и его отделах, о разновидностях период.изданий (в частности, об отличии журнала от газеты), о типах статей, о методах орг-ции и способах изложения материала, наконец, о языке и стиле журн.статей. Все эти ? Б. решал, преследуя гл.цель – спос-вать возн-нию в России журнала демокр.напр-ия, рассчит.на широкого демокр.читателя.Отд.замечания по теории жур-ки встречаются во многих ранних статьях Б., но по-наст-му он приступил к разработке своих взглядов во второй половине 1835 г., когда после отъезда Надеждина за границу стал офиц. и факт.издателем-ред-ом и ведущ.сотрудн-ком «Телескопа» и «Молвы». Наиболее отчетливо позиция Б.-жур-та сер.1830-х проявилась в 2 его программных статьях, опубл. в «Телескопе», – «Ничто о ничем, или Отчет г. издателю «Телескопа» за последнее полугодие (1835) русской литературы» (1836, №1–4) и «О критике и литературных мнениях «Московского наблюдателя» (1836, № 5–6), а также в 2 статьях о журнале Пушкина в «Молве» 1836 г. – «Несколько слов о «Современнике» (№7) и «Вторая книжка «Современника» (№13).«Ничто о ничем» – 1 для Б. опыт обзора литры за опр.период, в данн.сл.за t отсутствия Надеждина, прообраз будущ.лит. обозрений Б. в «Отеч.записках» и «Современнике».Больш.ч.статьи Б отводит на разбор «Библ-ки для чтения», лишь попутно говорит об изданиях Булгарина и Греча, а в конце работы харак-ет новый журнал «Московский наблюдатель». Зато «Библ-кой для чтения» Б. занимается в статье очень внимательно, т.к.ему хочется понять самому и разъяснить всем, в чем причина успеха этого журнала и на какого читателя он рассчитан. Вывод:«Библ-ка для чтения» – журнал провинциальный: вот причина ее силы». Б.настаивает:ред-р, заботясь о разнообразии материала, д.придать своему журналу единое, строгое выдержанное направление.Б указывает, что ред-р д.прислушиваться к запросам читателей, удовлетворять их нужды, иначе он вообще останется без читателей, а те лишатся своего руководителя и наставника.. Но здесь же критик и осуждает этот журнал, кот.оказался на поводу у малотребов. провинции и в погоне за числом подписчиков «без нужды слишком низко наклоняется». В последней части статьи «Ничто о ничем» Б.рассм-ет вопрос о роли в журнале таких отделов, как критика и библиография, и в этой связи подвергает суровому осуждению руководителей «Московского наблюдателя».  «Моск.набл-ль», созд.как «журнал энциклоп.», а по существу как научно-лит., выходил с марта 1835 г. дважды в месяц на акционерных началах. В складчину вступили в т.ч.Погодин. В статьях «Ничто о ничем» и «О критике и литературных мнениях «Московского наблюдателя» Б.настаивает, что отделы критики и библиографии являются важн.-ми в журнале: в этих отделах наиболее полно отр-ся «дух и направление журнала», прежде всего через них журнал осущ-ет свою осн.ф-цию – быть «руководителем общества». В статье «Несколько слов о «Современнике» Б.уже по1 книжке определил журнал Пушкина как «явление важное и любопытное». Рецензируя 2 том «Современника», Б. отмечает снижение участия Пушкина в журнале и усиление тенденций «светскости». Б. выразил опасение, как бы журнал Пушкина не превратился в петерб. «Наблюдатель». Очевидно, опасения Б.разделял и сам Пушкин, кот. вскоре после данного выступления критика решил привлечь его к своему журналу. Омешала смерть поэта. Закрылись изд-ия Надеждина (из-за антиправит.выступ-ий) и Б.полтора года вынужденно оказался вне журнальной трибуны. В н.1837 г. к Б.обращается петерб.издатель А. А. Краевский, который стал редактором газеты «Литературные прибавления к «Русскому инвалиду»
[43. Так же как в «Телескопе» и «Молве», Б.и в «Лит.прибавлениях» надеялся вести непримиримую борьбу с реакц-ым «журнальным триумвиратом» в лице Булгарина, Греча и Сенковского и с аристокр.«Моск.наблюдателем». Б.решительно отказался от сотр-ва в «Лит.прибавлениях», о чем сообщил Краевскому: «По моему мнению, не только лучше молчать и нуждаться, но даже и сгинуть со свету, нежели говорить не то, что думаешь, и спекулировать на свое убеждение». Б.становится неофиц. ред-ром и факт.хозяином «Моск.наблюдателя» (бывш.ред-ры ушли)в 1838-1839гг, пишет для него более 120 статей, рецензий и заметок и пьесу «Пятидесятилетний дядюшка, или Странная болезнь».«Моск.наблюдатель» выходил в 1838 г. 2р.в месяц, в 1839 г. – ежемесячно. Отделы: «Науки», «Изящная словесность», «Критика». «Литературная хроника», «Иностранная библиография» (в 1839 г.), «Театральная хроника», «Смесь», «Моды». «Моск.набл-ль» 1838–1839 гг. пропаг-л осн.положения философии Гегеля. В это время идеи врем. «примирения с дей-тью».отпечаток на лит.-эстет.взгляды.  конец 1830-х для Б.– время накопления знаний, глубоких раздумий, позволивших ему в 1840-е годы преодолеть «насильств.примирение» с «гнусной дей-тью. Примирит.умонастр-ие поры «Моск.набл-я» сказалось не только на содержании статей Б., но и на их языке и стиле. Ведущим жанр журн.произв-ий Б.-статья-трактат, статья-рассуждение, по вопросам филос.и эстет. «Современника» к. 1830-х гг. Б. строго отзывался о крит. и библиограф. отделах, кот.в основном вел сам издатель Плетнев. Отлич.х-ер статей Плетнева, по Б., составляют «мягкость, нежность, снисходительность и краткость», такая «деликатность», что «нередко самое порицание можно принять за похвалу. Б. приветствует переход «Отеч. записок» в руки Краевского, кот.привлек к сотруд-ву лучших писателей и ученых. Б.в июле 1839 г. оставил «Моск.набл-ль» с грустным сознанием, что журнал не получил широкого распр-ия, был «мало известен публике» (тираж его не превышал 600–700 экземпляров).Мечтая о более широком журн.поприще, Б.просит Панаева поговорить с Краевским, не пригласит ли он его сотрудничать в «Лит.прибавлениях к „Русск.инвалиду"» и в журнале «Отеч.записки», кот. с 1839 г. перешел к этому издателю. Б.ставил условие, чтобы никто не посягал на его убеждения. В теч.июля – октября 1839 г. Б.был моск.корр-ом изданий Краевского. В к. октября 1839 г. Б.переезжает в Питер и становится осн.сотрудником и факт.ред-ром таких отделов «Отеч.записок», как «Критика» и «Совр.библиограф.хроника». Одновременно Б.печатается в газете «Лите.прибавления», кот. в 1840 г. была переименована в «Литературную газету». В полной мере талант Б.-ж-та развернулся в петерб.период его жизни. Совр-ки без труда распознавали неподписанные статьи Б.: настолько они отличались своим содержанием и формой. Для них хар-на большая емкость, многоплановость, своего рода энциклопедизм. Говоря об 1 вопросе, Б.попутно касается мн-ва других, оттого его статьи, как правило, довольно велики, изобилуют отступлениями «по поводу», частыми повторениями. Именно такой тип статьи служил задачам всестор. просвещения широкого читателя. Многие статьи Б. (и особенно в 1830-е годы) строились по пр-пу своб. композиции. Такая стр-ра статьи была связана с приемом отступлений «по поводу» и с самой с-мой изложения, непринужденной, разговорной формой, свойств.статьям Б. Исходя из требований t и учитывая уровень развитии своих чит-лей, Б.создает особый тип статьи – глубокой по сод-ию и беллетрист. по форме. Он вводит термин «беллетрист.статья», для кот.хар-ны не «сухость и отвлеченность», а «заманчивость и легкость», истинное «красноречие». Б. Выступает в «Отеч.записках» как активный полемист против всех противников прогресса, а также против апологетов бурж.отношений, нач-ся полемика со славянофилами. Памятники этой борьбы- статьи Б.«Педант», «Парижские тайны», «Ответ "Москвитянину"», годичные обзоры литры и др. Б.превратил «Отеч. записки» в полит.трибуну борьбы против крепост-ва, подготовки общ.сознания к неизбежности отмены креп.права. Разбирал пр-ния Лермонтова, Пушкина, Гоголя.Статьи «Отеч. записки» скоро стали самым поп.журналом. В 1846 г. они имели 4 тысячи подписчиков. Однако полит.осторожность и эксплуат.склонности Краевского заставили в 1846 г. уйти из журнала Белинского, Некрасова, Герцена и других. В 1846 г. Некрасов и Панаев приобретают у П.А. Плетнева журнал «Современник». Идейным рук-лем журнала становится Б.. 1847—1848 гг. — короткий, но самый замечательный период в журн.и общ.-полит.деят-ти Б.. Понять его можно в свете «Письма к Гоголю» — единств.пр-ния Б., написан.без оглядки на цензуру и извест.долгое время только в рукоп.списках. В нем Б выступил в защиту гражд.зн-ния литры, против крепостников и самоде. формы правления, против догматов правосл.церкви. Важн.-ми задачами своей страны он провозгласил унич-ние креп.права, отмену телесного наказания и введение элементарной законности. Осущ-ие этих требований обеспечило бы прогресс России. С этих позиций и оценивает Б. состояние литры, журн-ки, ведет полемику со всеми, кто мешает общ. и соц. прогрессу страны. Его обозрения русс.литры за 1846 и 1847 гг., статьи по поводу посл.пр-ний Гоголя («Выбранные места из переписки с друзьями») стали манифестом передового дв-ия России, хотя многие литераторы не согласились с оценкой Б. «Выбранных мест» Гоголя, увидев в этой книге важные религ.-нравств. искания Гоголя.
57. Система жанров журналистики. Факторы их дифференциации и тенденции развития.
СИСТЕМА (от греч. sysntema - целое, составленное из частей; соединение), множество элементов, находящихся в отношениях и связях друг с другом, образующих определенную целостность, единство.

ЖАНР (франц. genre) (иск.), исторически сложившееся внутреннее подразделение во всех видах иск-ва; тип худественного произведения в единстве специфических свойств его формы и содержания. Понятие "Ж. " обобщает черты, свойственные обширной группе произв. к.-л. эпохи, нации или мирового иск-ва вообще.

Строгое разделение по жанрам существует лишь в теории и, в определенной степени, в информационных материалах. Вообще жанрам свойственно взаимопроникновение, и на практике границы между ними часто размыты (особенно в так называемых «бульварных» изданиях).

Газетные жанры отличаются друг от друга методом литературной подачи, стилем изложения, композицией и даже просто числом строк. Условно их можно разделить на три большие группы: информационные, аналитические и художественно-публицистические. Главная цель информационного материала, будь он газетным, радийным или телевизионным, – сообщить о факте (в ежедневных изданиях и выпусках во главу угла ставится «свежий» факт – новость). Факт для журналистики без фактов журналистика немыслима.

Различные способы освещения фактов и приводят к созданию разных жанров. 

Информационные

ХРОНИКА - факт без подробностей. Небольшие (порой из одной – двух фраз) сообщения, не имеющие заголовка. Чаще публикуются подборками.

ИНФОРМАЦИЯ - короткая информация, или заметка. Содержит сам факт и некоторые подробности. Состоит из десяти–тридцати строк, имеет собственный заголовок. Чаще публикуется в подборке. Расширенная информация предполагает более широкое и подробное изложение событий. Возможны: историческая справка, сравнение, характеристика героев и т.д. Включает в себя вступление и концовку. Содержит 40-150 строк, заголовок. 

ИНТЕРВЬЮ - изложение фактов от имени того, с кем ведется беседа. Предполагает совместное творчество: журналист предвосхищает вопросы читателей, тщательно готовится к интервью, непременно владеет ситуацией. Необходимо указать, с кем ведется беседа (фамилия, имя, отчество, служебное или общественное положение), тему разговора, каким образом получено интервью (в личной беседе, по телефону, по факсу и т.д.).

ОТЧЕТ - по заданию редакции журналист рассказывает о том, что видел и слышал. Размер материала зависит от значимости события. Общий отчет содержит изложение фактов в хронологическом порядке, тематический – освещает 1-2 наиболее важных вопроса, отчет с комментариями – изложение основных событий и высказывание совей точки зрения.

ЗАРИСОВКА - обобщение фактов и описание обстановки. Короткий, живой и образный рассказ о своих впечатлениях.

ОБОЗРЕНИЕ - важнейшие события жизни города, завода, школы и т.п. за определенный период (сводки, итоги).

РЕПОРТАЖ - наглядное представление о том или ином событии через непосредственное восприятие журналиста-очевидца или действующего лица. Репортаж сочетает в себе элементы всех информационных жанров (повествование, прямая речь, красочное отступление, характеристика персонажей, историческое отступление и т.д.). Репортаж желательно иллюстрировать фотоснимками. Репортаж бывает: событийный, тематический, постановочный.
Опрос - симбиоз журналистики и социологии. Представление коллективного мнения по одному или нескольким специально выбранным проблемам, темам, вопросам.

Некролог - не путать с извещением о кончине. Некролог - это рассказ о этапах жизни умершего со словами прощания и скорби.

· АНАЛИТИЧЕСКИЕ ЖАНРЫ - это широкое полотно фактов, которые трактуются, обобщаются, служат материалом для постановки определенной проблемы и ее всестороннего рассмотрения и истолкования. К аналитическим жанрам относятся: корреспонденция, статья, обзорная рецензия. Корреспонденция анализирует группу фактов. Это делается с помощью описания фактов, их анализа и соответствующих выводов. Здесь очень важны примеры, оперативность, конкретность темы, четкий адрес. Статья – это обобщение и анализ фактов и явлений. Если в корреспонденции события рассматриваются от частного к общему, то в статье все происходит наоборот – от общего к частному. Статья берет факты в глобальных масштабах, анализирует их, поднимая до научно обоснованных выводов. Рецензия (литературная, кино, театральная) - аргументированный критический отзыв, чаще всего, о произведении литературы, искусства. Обзор - результат сквозного наблюдения определенных явлений и процессов и их публичный анализ - спортивные соревнования, политика, предвыборная кампания... Комментарий - призван не столько разобрать по полочкам сложную фактуру, но и в полной мере публично выразить свое мнение по отношению к событию, факту, явлению. Журналисткое расследование - рассказ о процессе поиска ответов на актуальные вопросы, разбора скандальных событий, криминальных историй, когда журналист собирает и анализирует факты автономно от соответстсвующих служб и органов или вкупе с другими специалистами. Версия - моделирование собственного суждения по поводу уже имеющегося хода событий или явления, предположение, основывающееся на их детальном изучении (подкрепленное порой неординарными аргументами).

ХУДОЖЕСТВЕННО-ПУБЛИЦИСТИЧЕСКИЕ ЖАНРЫ - здесь конкретный документальный факт отходит на второй план. Главным становится авторское впечатление от факта, события, авторская мысль. Сам факт типизируется. Дается его образная трактовка.

В очерке факты преломляются в свете личности автора. Важен не факт сам по себе, а его восприятие и трактовка героем или автором. Факт переосмыслен в образ, близок к малым формам художественной литературы, конкретен, построен на фактическом материале. Цель очерка – дать образное представление о людях, показать их в действии, раскрыть существо явления. Очерк бывает сюжетным (портрет, проблема) и описательным (событийный, путевой). Описательные очерки отличаются в основном одно линейностью повествования, подчиненностью хронологии события, а сюжетные - постановкой проблемы, требующих решения, сложностью отображения жизненных коллизий.
Повествование в очерке может вестись от первого, третьего или множественного лица. Автор очерка может быть сам непосредственным участником события, героем; он может "за кадром", его повествование может быть просто "фоном", на котором развиваются события; автор может быть наблюдателем - главным "оценщиком".
В очерке используются два вида прозы: коммуникативно-классическая и эстетическая. Логичность изложения, соблюдение классических языковых норм - присущи коммуникативно-классической прозе. Эстетическая проза отличается высокой эмоциональностью изложения, присутствием в тексте ярких описаний. В очерке используются также три вида сюжетов:
1. Простой сюжет - соответствующий естественному ходу события. 
2. Пространственно-временной сюжет - это когда события могут происходить в одном и в том же пространстве, но в разных временных измерениях.
Например, в очерке Алимжанова А. "Трон Рудаки".

3. Ассоциативный - когда сюжет произвольно меняется соответственно ассоциативным настроениям героев или автора. В очерке также важны такие элементы, как пейзаж, портрет и другие детали. Фельетон – это литературный материал, проникнутый духом острой злободневной критики, с особыми приемами изложения. Для фельетона обязательны: живость, легкость, образность, юмор, ирония, насмешка.

Памфлет – злободневное публицистическое произведение, цель и пафос которого – конкретное гражданское, преимущественно социально-политическое обличение.

Политический портрет - жанр, в котором в основном отображается психологический портрет, действия и имидж реальных личностей. Политический портрет отличается от других жанров тем, что в нем в равных количествах должны быть представлены публицистичность и художественность. Задача журналиста в написании этого жанра - угадать за имиджем реальную личность и дать его истинную психологическую характеристику, прогнозировать возможные действия этой личности в будущем, предсказать общественную значимость и роль этой личности в общественном развитии.

Эссе - жанр, который пишется на одном дыхании, в нем присутствует высокий эмоциональный накал, наряду с философскими размышлениями.
Виды эссе по тематике:
1.  Политические,
2.  Экономические,
3.  Литературные,
4.  Публицистические. и др.
В эссе как правило отсутствует сюжет. Это своеобразный свободный "поток информации". Темы эссе отличаются злободневностью и актуальностью. Эссе как жанр появился еще в средневековье. Известны эссе Стефана Цвейга. Современные эссе отличаются остротой проблемы и взлетом философского осмысления.
58.Журн-ая деят-ть Пушкина(П) («Лит газета», «Телескоп», «Современник»).

Журн.деят-ть П.развивалась в 3 направлениях: лит.критика, полемика и публицистика. В лит.-крит.статьях П., большая часть кот.не была опубл-на при жизни поэта, разрабатывались пр-пы эстетики реализма (или «истинного романтизма», в терминологии П), В статьях, заметках и письмах П.: его многочисл.высказывания о методах и приемах полемики. Поэт был непримиримым противником «вежливости» и «доброты» в крит.и полемич.спорах. П наметил некоторые стилист.пр-пы полемической статьи, кот.потом были развиты и блестяще реализованы Белинским, Герценом, рев.-демокр.журн-кой 1860-х. Главные из них – это стилизация, пародирование особенностей речи и стиля оппонента (в одной из заметок П утверждал, что пародия «требует редкой гибкости слога, хороший пародист обладает всеми слогами»), разоблачение противника путем пародийной «защиты» его мыслей и поступков, создание вымышленных образов (масок) в целях маскировки своих позиций. Полной дискредитации противника служило также остроумное обыгрывание неудачных выражений в произведениях критикуемого автора, широкое исп-ие разн.сатир.сопоставлений, намеков («обиняков»), иносказаний и сравнений, т. е. эзоповского языка. П. явно тяготел к малым формам лит.критики и публ-ки. За искл.памфлетов, статьи П.невелики по размеру: от 5стр.журнальн.текста до нескольких фраз. Это скорее даже не статьи, а миниатюрные заметки. При всем желании П.не удалось сделать массовыми руководимые им период.издания, как жур-т он обращался преим-но к узкому кругу чит-ей, к «образованной публике», достаточно подготовленной и эрудированной. Сочетание лаконизма с полнотой изложения оказалось для П.возможным потому, что он был критиком-художником. Обычно журнальную биографию П.начинают с его участия в «Литературной газете» (1830) – и делают это неправильно по мнению Западова. В «Лит.газету» П.пришел, имея опыт журнальной работы как критик, рецензент и острый полемист. 1 выступление П.-жур-та в период.печати отн-ся к 1824 г. В мае этого года в «Сыне отечества» (№ 18) появилась присланная из Одессы полемическая заметка П.– его «Письмо к издателю «Сына отечества». Этой заметкой П.начал борьбу с реакционной прессой, выступив против журнала Каченовского «Вестник Европы» и его ведущего критика Михаила Дмитриева. 1 января 1830 г. 1 номер«Лит. газеты», гл. ред.- Дельвиг. «Цель сей газеты – знакомить образованную публику с новейшими пр-ями литры европ., и в особ-ти российск», – заявляла редакция, подчеркивая лит.хар-ер газеты и ее ориентацию преим-но на просвещенного («образованного») читателя. ««ЛГ» сразу же противопоставила себя «Сыну отечества» и «Северной пчеле». Выпустив 2номера «ЛГ», Дельвиг по делам уехал из Петербурга, и руководство газетой на два месяца перешло к П.. В отс-вие Дельвига П. совместно с Сомовым издал 10 номеров (с 3 по 12-й). За 1830 г. он поместил в «ЛГ» более 20 своих статей, рецензий, полемических заметок и свыше десяти подготовил, но не опубликовал.Для определения позиции «ЛГ» в вопросах критики и библиографии очень важна заметка П.«О журнальной критике». Отмечая, что «критика в наших журналах или ограничивается сухими библиографическими известиями, сатирическими замечаниями, более или менее остроумными, общими дружескими похвалами, или просто превращается в домашнюю переписку издателя с сотрудниками», он говорит:необходимо рассм-ть не только произведения, «имеющие видимое достоинство», но брать и такие, при анализе кот.м.выйти за пределы чисто лит.вопросов, потому что «нравств.наблюдения важнее наблюдений лит.». Сл., П.рекомендует применять журн.-крит.прием в виде разговора с читателем «по поводу» – прием, кот.позже теор-ки разработал и осуществил Белинский. Борьбу «ЛГ» с продажной прессой возглавлял П. Он был 1и единств.в то время жур-ом, показавшим в подцензурной печати полит. лицо Булгарина как агента Третьего отделения. В рецензии на 7 главу «Евгения Онегина» Булгарин возвестил о «полном падении» таланта П.. Он заявил:описание москов.жизни П.взял из его романа «Иван Выжигин», вышедш.в 1829 г., хотя, как известно, 7главу П.закончил годом раньше. С ответом Булгарину выступили одновременно Дельвиг и П. П.поместил памфлет, напис.в форме библиограф.известия о «Записках» начальника франц.полиции Видока и построенный на сходстве некоторых моментов биографий Видока и Булгарина (дезер​тирство из армии, доносительство, мошенничество и др.). Читатели сразу поняли, что речь идет о Булгарине. Памфлет имел огромный успех, и правительство поспешило принять меры в защиту своего агента: были запрещены все разговоры и печат.высказывания о Видоке, с кот.сопоставили Булгарина. «Записки» Видока и даже его портреты изъяты из продажи. 12 ноября 1830 из-за доносов Булгарина выход «ЛГ» был приостановлен.П. и Вяземский потеряли интерес к газете После прекращения «ЛГ» П. продолжает острую полемику с Булгариным и Гречем в журнале Н. И. Надеждина «Телескоп», который не раз критиковал Булгарина как писателя. В 1829 г. вышел в свет роман Булгарина «Иван Выжигин». 3-сортный сочинитель А.А. Орлов решил подработать на офиц.успехе Булгарина и начал поставлять на москов. толкучку свои романы о Выжигиных. За друга вступился Греч, заявивший, что Булгарин как писатель велик и никакие хулы критиков ему не страшны: «У него в одном мизинце более ума и таланта, нежели во многих головах рецензентов» («Сын отечества», 1831, № 27). А вот Орлова следует порицать за то, что он посягнул на героев Булгарина и дал повод рецензентам делать оскорбит.д/таланта Булгарина сопоставления с ним, Орловым. Прочитав эту защитит., П.выступил в № 13 «Телескопа» с памфлетом «Торжество дружбы, или Оправданный Александр Анфимович Орлов», под кот.стояла подпись «Феофилакт Косичкин». Когда в ответ на статью Косичкина в «Северной пчеле» усилились выпады Булгарина против П.и Надеждина, а Греч (в № 201) вновь напал на Орлова, в «Телескопе» (№15) печатается еще один памфлет П.-Косичкина «Несколько слов о мизинце г. Булгарина и о прочем». В к.1835 г. П.обратился к Бенкендорфу со скромной просьбой разрешить ему «в следующем, 1836 году издать 4 тома статей чисто лит.(как-то: повестей, стихотворений etc.), истор., ученых, также крит.разборов русск.и иностр. словесности». «Современник» был дозволен как лит. сборник, выход. 4 раза в год. Внешним видом он напоминал альманах, имея всего два отдела – «Стихотворения» и «Проза». Заслугой П.как изд-ля и ред-ра «Современника» явл-ся то, что он сумел превратить лит.сборник-альманах в общ.-лит. В «С.» помещались не только худ.пр-ия, критика, библиография, статьи по истории и теории литры, но и статьи, в кот. затрагивались вопросы совр. политики (конечно, не прямо, а «обиняками»), эк-ки, отеч.истории, культуры и просвещения, велась острая полемика с реакц.«журнальным триумвиратом». При жизни П.вышли все 4 тома «С», 5 (т. е. 1 на 1837 г.) поэт успел подготовить частично. П .– изд-ль и ред-р – проделал огромную работу по сплочению вокруг журнала лучших авторов. Осенью 1836 г. П.решил пригласить в «С.» Белинского.Худ.пр-ия не были ведущими. При П.«С.» явно тяготел к публиц., документ.и научн.жанрам: В каждом томе «С.» печаталось по 2-3 статьи (П., Гоголя, Вяземского, В. Одоевского), посвящ.совр. литре и жур-ке, в кот.велась борьба с крайностями романтизма, с торгашеско-мещанской литрой. В разделе «Новые книги» П.стремился представить по возм-ти полную регист-цию всех вновь выходящих лит.произв-ий и книг по разл.отраслям знаний. На П.лежали все технические заботы по журналу. Поэт сам вел переговоры и переписку с сотрудниками и цензурой, ред-л пр-ния, сопровождая их, в случае необходимости, послесловиями, предисловиями и пояснениями. П.был не только издателем-редактором, но и осн.сотр-ом «С.». Печатая свои худ.произв., он одновременно выступал в журнале как критик, рецензент, библиограф, публицист и полемист. Для опр-ния журн.позиции П.важна его статья «Письмо к издателю», опубл. в 3 томе «С.» в связи со статьей Гоголя «О движении журнальной лит-ры в 1834 и 1835 году», напечат.в 1 томе. Гоголь подчеркнул огромную роль ж-ки в форм-нии общ.мнения, в развитии науч.и эстет. идей. Гл.внимание он уделил «Биб-ке для чтения», а др.период.издания оценивал в зав-ти от того, ведут или не ведут они борьбу с журналом Сенковского, подводя читателя к мысли: осн.задача «С.» – борьба за подписчиков с преуспевающей «Библиотекой». П.же, задумавший издавать журнал в широком общ.-полит.и просветит.плане, считал, что если заниматься полемикой, то целесообразноее вести ее не с «Биб-кой для чтения», а с официозными изданиями Булгарина и Греча. Т.к.статья «О дв-ии журнальной лит-ры» была анонимной, ее приписали П.и, вопреки намерению издателя, истолковали как программу, опр-щую «дух и направление» нового журнала. П.оказался вынужденным дать разъяснения. Статья его была опубл-на как «Письмо к издателю», якобы присланное из Твери читателем А. Б. Сделать «С.» массовым изданием П. не удалось.Широкому распр-ию журнала мешали его форма альманаха, редкая периодичность, отсутствие полит.отдела, а также злобные выпады изданий «журнального триумвирата».
59  Основы редакционно-издательского (РИ) маркетинга (М): функции, стр-ра, формы и методы деят-ти  

Под М понимают изучение рынка для продвижения товаров и услуг к их потребителям и получение инф-ии, опр-щей изменение пр-сса произ-ва. Но в такой специф.обл-ти деят-ти, как журналистика, М приобретает особые черты. РИМ– это особый вид редакц.деят-ти, связ.с продвижением период.издания на рынок, направл.на обеспечение сущ-ия этого издания и на удовл-ние инф.потребностей его читателей, телезрителей или радиослушателей. Т.о., у РИМ 3 осн.цели. 1 – удовл-ие инф.потребностей и запросов аудитории период.издания. 2–созд-ие усл.для его продвижения на рынок. 3 – обесп-ие т.о. сущ-ния период.издания и его редакции. Эти цели опр-ют конкр.задачи М. и направления связ.с их решением практич.мероприятий. К ним относятся: изучение рынка период.изданий, на который должна выйти или вышла газета или телепрограмма, в част-ти изучение конкурентных изданий. Далее – иссл-ние их целевой аудитории и, наконец, – изучение самой газеты или программы, ее соответствия требованиям рынка и особ-тям аудитории читателей, телезрителей или радиослушателей. Маркетингом в редакции зан-тся специалисты-маркетологи. Ими руководит ред.менеджер по маркетингу, возглавл-щий соотв.отдел. Это профессионал, сочетающий, как и ред.менеджер, знания жур-ки и газетного дела со знаниями рын.эк-ки. Если речь идет об учр-нии новой газеты, роль маркетолога особенно высока. Он должен помочь учредителю и гл.ред-ру позиционировать газету – определить сегмент рынка – ту его часть, где новое издание найдет своего читателя, где может быть реализован его тираж, приносящий доход редакции. Выбрав рыночный сегмент, в процессе дальнейшего М опр-ют и инф.нишу – то место в этом сегменте, где редакция получит возможности для получения наибольшего дохода.Но и в редакции старой газеты, выходящей десятки лет, маркетолог собирает сведения о регионе ее распр-ния. Без этих сведений менеджеры не в состоянии проводить эффективную ценовую и тиражную политику. Это данные о границах региона распр-ния, о его нас.пунктах. Не меньшее зн-ие имеет инф-ция об экономике региона, ее особ-ях, пром-ти и с/ х-ве, финансовой с-ме – банках и биржах и т.д. И о с-ме СМИ: печатных и электр., местных изданиях и общефед., кот.здесь распр-ся. 2 задача маркетолога – изучение чит. аудитории газеты,потенциальной аудитории, кол-тва и состава тех, кто могли бы стать в регионе ее читателями. Иссл-ие чит.ауд-ии включает демограф.анализ, соц., психографический анализа, раскрыв.особ-ти аудитории. 1 из целей М. – изучение конкурентных изданий. От М зависит промоушн газеты – ее продвижение на рынок периодических изданий. Он включает разработку планов представления газеты на рынке, выбор оптимального времени ее выхода на рынок, опр-ие методов М, исп. в этом процессе, в част.-ти рекламы издания в разл. СМИ, форм и методов реализации тиража газеты.Успех РМ опр-ся разработкой опр.с-мы его методов и умелым их исп-ем. В эту с-му входят как краткоср.операции: подготовка частных прогнозов – сезонных изменений чит.ауд-ии и др., выпуска пробных номеров и анализа их рез-ов, разовые мероприятия – проведение фестиваля газеты, орг-ция ее стенда на выставках период. изданий, встречи с гостями редакции и т.п., так и долгоср.маркетинговых действий. Среди них – разработка долгосроч.прогнозов с-ния рынка период.изданий, развития газеты в ближайшие годы и др. Особое внимание ред.маркетологи вынуждены уделять подготовке и проведению маркетинговых кампаний и рекламе своей газеты в др. СМИ. В пр-се М немалое зн-ие получает продвижение и исп-ние брэнда издания – его торговой марки. Торговая марка газеты, ее брэнд предстает перед читателем в словесной форме ее торгового знака – названия, аббревиатуры или символа. Так, редакция «МК» исп-ет 2 торг.марки – «Московский комсомолец» и «МК». Ред.менеджеры все время занимаются брэндингом – разработкой и реализацией своего брэнда, управлением им.

60 В. Г. Короленко против насилия и произвола (“Мултанское жертвоприношение”, “Сорочинская трагедия”, “Бытовое явление” и письма Луначарскому).

В.Г.Короленко против насилия и произвола (“Мултанское жертвоприношение”, “Сорочинская трагедия”, “Бытовое явление” и письма Луначарскому)

Короленко учился в сельскохозяйственной академии в Петербурге, разделял взгляды народников, подрабатывал корректором в либеральной газете “Новости”. В 1878 написал статью о драке дворника с рабочими. Газету расхватали. В ссылке вел себя принципиально, отказался принести присягу Александру 3, за это его сослали еще дальше, в Якутию. В 1890 приехал в Нижний Новгород, вел активную журналистскую деятельность. Первое произведение - рассказ “Лес шумит”, напечатан в “Русском богатстве”, “Павловские очерки” (“Русская мысль”). С 1892 стал постоянным сотрудником “Русского богатства”. Журнал “Русское богатство” (1876, Москва - 1914, закрыт за антивоенную направленность, 1918 - закрыт декретом Ленина). Журнал возник как сельскохозяйственный, экономический, деловой журнал. Через год перенесен в Петербург и стал общественно-политическим, но заметной роли не играл, пока в 80-х в нем не сгруппировались писатели-народники второго плана. Первая народническая редакция, распалась в 1881, журнал переходит из рук в руки, с 1882 - редактор Леонид Оболенский. В начале 90-х - вторая народническая редакция, когда в 1892 журнал купили Кривенко и Михайловский. В 1895 соредактором стал Короленко.

1892 - цикл очерков “Голодный год”, с этого цикла начал активно печататься в “Русском богатстве”. Очерки “Голодный год” начали печататься в 1893, и с 1893 Короленко редко печатается в других изданиях, только в некоторых поволжских газетах. Короленко организовывал общественные столовые, собирал через “Русское богатство” деньги для помощи голодающим и пострадавшим от эпидемии. Неурожай - 1891, эпидемия холеры - 1892.

В 1893 Короленко ездил в Америку, так как многие крестьяне в эти годы от отчаяния ехали туда искать счастливой жизни. Это очень волновало и Г.Успенского, и Короленко: какая участь ожидает русских эмигрантов. В результате появился очерк “Без языка” (“Русское богатство”). Главный герой - украинский крестьянин Матвей Лозинский. Другой очерк, посвященный Америке - “Фабрика смерти”, о Чикагской скотобойне, которую посещают многочисленные экскурсии, матери приводят своих детей. Нравственность американцев уступает нравственности русских.

После возвращения из Америки Короленко продолжает жить в Нижнем Новгороде. Дело удмуртских крестьян легло в основу цикла очерков “Мултанское жертвоприношение”. Борьба Короленко за национальное достоинство малых народов. Активно вмешался в это дело. Увидел, что даже не записывается ход процесса, который ведется с нарушениями, лишь бы подтвердить обвинение. На окраине деревни Мултан нашли труп странника, обвинили семеро крестьян-удмуртов не только в убийстве, но и в надругательстве над трупом, над которым, якобы, совершили языческий обряд. Короленко со своим коллегой поехали туда и вели запись процесса. Они поняли, что дело шито белыми нитками. Короленко начинает цикл “Мултанское жертвоприношение” со своих впечатлений после второго заседания: невинных людей приговорили к пожизненной каторге в Елабуге за убийство. Короленко активно подключает прессу, юристов, в том числе Кони, этнографов-фольклористов к этом делу. Он добился пересмотра дела в Сенате. Он сам стенографировал, вел следствие и т.д. Как ни странно, оказалось, что толчок процессу дал местный священник. Короленко был поражен ролью церкви. Печатал очерки в “Русском богатстве”. Отдельной книгой они вышли в 1896. Короленко удалось добиться полного оправдания в 1896. На Западе по поводу этого дела публиковались материалы под заголовками “Каннибализм в России”. Так что Короленко защитил достоинство всей России. Короленко обнаружил, что в ходе процесса имели место лжесвидетельство, фальсифицированное судопроизводство, он опроверг недобросовестных ученых-этнографов, защитил подсудимых.

 Короленко умер в 1921. Всю свою жизнь он защищал демократические идеалы, достоинство и честь людей. Особое значение имеют его статьи 1905-1906 - о русско-японской войне, критика бездарного руководства и т.п. Они печатались в “Русском богатстве”. После манифеста царя 17 октября 1905 (провозглашение гражданских свобод в России после революции) Короленко пишет очерки, показывающие, что этот закон ничего не изменил в русской жизни: “Сорочинская трагедия”.  Короленко подробно описывает издевательства карателей над невинными жителями украинских деревень, не только деревни Сорочинцы, но и других. Действительно трагедия. Короленко снова говорит о национальном меньшинстве. Пишет открытое письмо Филонову, статскому советнику, возглавившему карательный отряд: под суд должен немедленно отправиться или Филонов, или он, Короленко, - за клевету. Третьего не дано. Это письмо опубликовала сначала одна газета - “Полтавщина”. Затем его перепечатали столичные газеты. Неожиданно Филонов был убит террористом в Киеве, письмо Короленко оказалось подстрекательством к убийству. Короленко стали осаждать анонимными письмами с угрозами, консервативная пресса писала оскорбительные статьи в его адрес. Были устроены пышные похороны Филонова. В это время Короленко жил в Полтаве. Писал о еврейских погромах, выступал неоднократно против них. Проявлял личное мужество, однажды он удержал толпу погромщиков на базаре.

Время Столыпинских реформ, которые проводились, как всегда в России, крутыми административными мерами. За неповиновение, за любой проступок крестьян стали казнить и вешать. Установлены были полевые суды, где людей казнили без доказательства их вины. Главное произведение Короленко об этом  - “Бытовое явление”. Бытовым явлением стала в России в это время виселица. Толстой, прочитав этот очерк, был очень взволнован. Написал статью “Не могу молчать”.

Короленко всегда оставался демократом, но не разделял вражды народников и марксистов, хотя и не принял Октябрьскую революцию. Он и Анненский, были единственными людьми в “Русском богатстве”, кто не испытывал вражды к марксистам, они даже подписывались часто псевдонимом “Оба”. Даже большевистская пресса называла Короленко “несомненным демократом”.

Точность выводов позволяла ему быть очень смелым. Всегда доводил дело до конца, несмотря на оскорбления и притеснения. Постоянно жертвовал собой. “Высокая гражданственность - это и есть публицистичность”. Но, правда, он выбирал большие дела, значительные. Много путешествовал. Очерки, путевые заметки о путешествии по реке Керженце, по местам, где как раз жили староверы. 

В 1921 Короленко был возмущен действиями ВЧК в Полтаве, проводившем внесудебные казни и расстрелы. Он написал три гневных письма Луначарскому, надеясь, что они будут переданы Ленину. Выступил против засилья беззакония и бесчеловечности.

61. Телевидение в системе СМИ: основные тенденции и условия рынка

Телевизор изобрел англичанин Джон Л.Бэйрд. Первая крупная трансляция – коронация Елизаветы II. Из наших пророков тв называют Розинга, который изобрел экран. Погиб в ссылке. Сам термин "телевидение" впервые был использован русским инженером-электриком К. Д. Перским в 1900 г. в докладе "Электрическое телевидение" на Международном конгрессе в Париже. Вещание по электронной системе началось в 1936 г. в США (стандарт разложения 343 строки, автор - Зворыкин В. К.) и Англии (405 строк, автор - также выходец из России И. Шоэнберг), а в 1938 г. - в СССР (240 и 343 строки), во Франции (455 и 441 строка), в Германии и Италии (441 строка).

Специфика ТВ: ТВ способно охватить самые широкие слои населения, даже те, которые остаются за пределами влияния других СМИ. Эта способность ТВ объясняется особенностями его физической природы, определяющими специфику ТВ как средства создания и передачи сообщения. Первое - способность электромагнитных колебаний, несущих тв-сигнал, принимаемый телевизором, проникать в любую точку пространства (в зоне действия передатчика). Эту способность можно назвать вездесущностью ТВ. Второе - способность передавать сообщение в форме движущихся изображений, сопровождаемых звуком, - экранность ТВ. Третье - способность сообщить в звукозрительной форме о действии, событии - в момент совершения его. Одновременность действия, события и отображения его на экране - уникальное качество ТВ. Оно обнаруживается только в процессе прямой передачи, когда изображение идет в эфир непосредственно с телевизионных камер, без опосредования предварительной фиксацией, т.е. в настоящем времени. Способность к созданию и распространению нефиксированных сообщений называется непосредственностью ТВ. Непосредственность неразрывно связана с симультанностью телепередачи, т.е. одновременностью наблюдения и показа, трансляции.

ТВ вернуло человечеству возможность, которая была утрачена по мере вытеснения ораторского искусства литературным творчеством. Звукозрительный характер телевизионной коммуникации потребовал восстановить личностные контакты аудитории с коммуникатором, чтобы составить суждение о нем и о ценности его сообщения. Именно этим объясняется значение и привлекательность для аудитории ТВ-информации, персонифицированной, т.е. олицетворенной, ее автором и участниками события. Понятие персонификации связано не только с работой автора-журналиста. Персонифицированный подход можно заметить и в телерекламе, и в детских передачах, и в так называемых “массовых” передачах - особенно в телеиграх.

Непосредственность ТВ, как и радиовещания, определяет принципиальную возможность предельно оперативного получения и распространения информации.

Симультанность выступает как фактор создания “эффект присутствия”, т.е. придает телевизионному сообщению особую достоверность, документальность.

Функции: информационная (все СМИ направлены на удовлетворение информационных потребностей индивида. ТВ распространяет информацию полнее и быстрее, достовернее и эмоциональнее своих предшественников).

Культурно-просветительская функция (ТВ приобщает зрителей к ценностям культуры), интегративная (все СМИ поддерживают нормальное функционирование общества, на которое они распространяются, вещатель должен сознательно работать на укрепление этого чувства сопричастности каждого ко всем). Социально-педагогическая функция (управленческая, предполагает прямую вовлеченность ТВ в систему административного воздействия на население, посредством этой функции решается задача адаптации населения к меняющимся обстоятельствам жизни), организаторская (ТВ иногда само становится инициатором той или иной общественной акции). Образовательная и рекреативная функции не относятся непосредственно к сфере журналистики..

Тенденции развития: в трудных экономических условиях - экономическая зависимость от правительства и коммерческих структур, в результате - перестройка работы по принципу рыночных отношений.

Провозглашение суверенитета России привело к созданию Российской телерадиокомпании. С большим трудом вступало в строй Российское ТВ. Монопольное право Всесоюзной телерадиокомпании на технические средства позволяло ей всячески препятствовать нормальной работе Российского телевидения, которому был предоставлен второй канал. С 16 мая 1991 регулярно стала выходить информационная программа РТР “Вести” (вначале один раз в день, а затем 3). В систему ТВ и радиовещания РФ вошли: Российская государственная телерадиокомпания “Останкино” - 1 программа “Останкино”; Всероссийская государственная телерадиовещательная компания - 2 программа; Московская программа - 3 канал; Образовательная программа “Российские университеты” - 4 канал; Канал независимого телевидения - НТВ (4 канал); “ТВ-6 - Москва” - 6 канал. Важное место в системе Российского ТВ занимает программа “Петербург” - 5 канал.

Систему ТВ и радиовещания заключали телерадиоорганизации в национальных образованиях на территории РФ, краевые и областные телерадиоорганизации, городское радиовещание, районное радиовещание, низовое радиовещание. В 90-е в системе телерадиовещания РФ возникли также негосударственные организации. Право на ведение телерадиовещания получили 12 независимых организаций и 20 - на деятельность по связям в области ТВ и РВ. В их числе предприятие “Телевидеоканал” г. Балаково Саратовской области, товарищество “Возрождение” г. Щекино Тульской области, радиопрограмма “Европа+” в Москве и др.

Первой негосударственной структурой на Центрально ТВ и самой крупной в начале 90-х был “Телеканал 2х2”, первая программа которого вышла в эфир в конце августа 1990. Он был создан в целях расширения видов коммерческой деятельности ТВ. В начале 90-х - 89 местных государственных телерадиоорганизаций и 203 городские редакции РВ.

В конце февраля 1991 было создано Управление по телевидению и радиовещанию при Министерстве печати и информации РФ. Главной его целью было избежать монополизации телерадиовещания и помочь становлению индивидуального “почерка” в программах местных студий.

Распад СССР принес идеологическое освобождение, в 90-е формируется рынок. Разделение процесса на производство и выдачу программ в эфир - первый показатель новых рыночных отношений. Появление конкуренции в области идеологической деятельности - безусловный плюс современности. Но с одной стороны, он изменила программную политику не в лучшую сторону, а с другой - позволила пойти навстречу основному контингенту телезрителей. Появились не информационных каналы – СТС, Мтиви, Музтв.

62. «Отечественные записки» Некрасова 

В 1866 г., когда закрылись «Современник» и «Русское слово», рус. рев. демократия осталась без своих руководящих ежемесячных журн.

Редакторы этих изданий Некрасов и Благосветлов понимали, что после выстрела Каракозова никому из бывших сотрудников не удастся получить права на выпуск вновь созданного печатного органа. Опыт и обстановка подсказывали выход — аренду уже существующего издания с широкой программой, чтобы при помощи новых сотрудников превратить его в дем. орган.

Некрасов приходит к мысли об аренде «Отечественных записок», принадлежавших А. А. Краевскому. Благосветлов несколько ранее приступил к выпуску журнала «Дело», взяв подставным редактором и издателем Н. И. Шульгина.

«О. З.», пережившие пору блестящего расцвета в 40-е годы, когда там сотрудничали Белинский и Герцен, затем пришли в упадок. Кол-во подписчиков непрерывно сокращалось, и Краевский, опасаясь новых убытков, готов был уступить журнал другим лицам.

В июле 1867 г. Некрасов начал хлопоты об аренде «О. З.». С Краевским был заключен договор, по которому за Некрасовым признавалась полная самостоятельность в руководстве журналом. Лишь в том случае, если Некрасов получит два предостережения, Краевский мог вмешаться в редакционные дела. Вместе с тем он оставался офиц. редактором и имел определенные финансовые права в журнале. Краевский выторговал еще одно условие — чтобы «О. З.» не критиковали газету «Голос», принадлежавшую ему же.

Вместо Антоновича и Жуковского Некрасов привлек Салтыкова-Щедрина, который в содружестве с ним и Елисеевым составил редакцию журн. Обязанности членов редакции распределялись так: Некрасов осуществлял общее руководство журналом и вел отдел поэзии, Салтыков-Щедрин редактировал беллетристику, Елисеев — публицистические материалы.

Несмотря на тяжелые цензурные условия уже в конце 1868 г. определился успех «О. З.». Тираж вырос с двух до шести-восьми тысяч экз, все лучшие прогрессивные силы рус. Лит-ры и публицистики сосредоточились вокруг журнала. Здесь сотрудничали Г. И. Успенский, Н. А. Демерт, Ф. М. Решетников, А. Н. Островский, Д. И. Писарев, А. П. Щапов, Н. К. Михайловский (который после смерти Некрасова становится соредактором журнала) и многие другие.

Официально с 1865 г. «О. З.» были освобождены от предварит. цензуры. Чтобы избежать ареста отдельных номеров или полного прекращения «О. З.», — такая потеря была бы невосполнима в эти годы, — Некрасов предусмотрительно показывал оттиски набора одному из цензоров, так что фактически они проходили предварит. цензуру. Несмотря на эту меру, редакция нередко выслушивала «внушения» за резкий характер отдельных статей и номеров, получала официальные предупреждения. Первое из них было в 1872, последнее — в 1883 г. Цензура ни на минуту не заблуждалась в понимании истинного характера нового журнала Некрасова и с первых книжек отнесла его к изданиям неодобрительного направления, стремящимся к изменению самих основ существующего гос. строя. Особенно сильно страдали от цензуры произв. Некрасова и Салтыкова-Щедрина. «О. З.», по замыслу организаторов, призваны возродить, продолжить в новых условиях дело «Современника».

Борьба против пережитков крепостничества и царизма, против политической реакции и буржуазного либерализма, против угнетения народных масс — вот главное, что определяло содержание журнала в 70-е годы и придавало ему дем. характер.

Каждый номер журнала делился на две части: первая отводилась худ. лит-ре и статьям научного содержания, вторая — публицистике. Беллетристика журнала в 70-е годы носит ярко выраженный крестьянский характер, который придавали ей произведения Некрасова («Кому на Руси жить хорошо»), Г. Успенского и ряда беллетристов-народников. Много внимания уделялось критике капитализма и буржуазных отношений, проникающих на русскую почву (произведения Салтыкова-Щедрина, Некрасова, Г. Успенского, Островского). Особое значение приобрела тема поэтизации гражданского, революционного подвига, наиболее ярко воплощенная в поэме Некрасова «Русские женщины».

В научном отделе наибольшую ценность имели статьи таких крупных прогрессивных ученых, как Сеченов, Мечников, Лесгафт, Докучаев, Костычев. В их статьях пропагандировался философский материализм, велась борьба с казенной наукой, поставленной на службу самодержавию.

Второй отдел журнала, «Современное обозрение», состоял из статей, очерков, заметок на общественно-политические, экономические и литературные темы. В 1877 г. журнал вел полемику с буржуазными экономистами, либеральными публицистами (Ю. Жуковский, Б. Чичерин) по поводу первого тома «Капитала». Однако защита авторитета Маркса и в «О. З.» 70-х годов велась весьма робко, поскольку публицисты журнала (Михайловский, Зибер) сами не поняли историко-философской концепции автора.

Внимательно следивший за распространением своей книги в России и полемикой вокруг нее, Маркс в конце 1877 г. написал письмо в редакцию «О. З.». Он подверг критике некоторые высказывания Михайловского и протестовал против попытки приписать учению о капиталистич. формации и законах ее развития значение какой-то «универсальной отмычки», с помощью кот. можно пытаться разрешить все вопросы исторического разв. и на этом основании оспорить учение о капитале и о его применимости к России. Маркс полагал, что Россия после 1861 г. пошла по пути капиталистического разв. и не минует тех противоречий, которые пережил капиталистический Запад, хотя и не отрицал в принципе теоретической возм., при известных историч. условиях, перехода отдельной страны к социализму, минуя капитализм.

Лит-критическая позиция журнала определялась защитой реализма, высокой идейности искусства и литературы, борьбой против реакционных писателей, против теории «чистого искусства» и натурализма. Выдающееся значение имела литературно-критическая деятельность Салтыкова-Щедрина. В статье «Напрасные опасения», которую современники рассматривали как программную, Салтыков-Щедрин выразил свое революционно-демократическое понимание роли и задач литературы в новых исторических условиях. Все эти годы цензура неизменно называла «О. З.» вместе с «Делом» наиболее «вредным», «тенденциозным» демократическим изданием. Пропаганда идей демократии и социализма, даже в народнической, утопической форме, пугала правительство. В апреле 1884 г было опубликовано правит. сообщение о закрытии «О. З.» за пропаганду социалистических учений и принадлежность отдельных сотрудников к составу тайных рев. организаций, по существу же — за антиправительственное, демократическое направление.

63. Радиовещание в системе СМИ. Структурные и функциональные характеристики 

Специфику каждого из СМИ целесообразно рассматривать по крайней мере по 4 позициям: по способу осуществления, выразительным средства, качествам канала, характеру потребления информации (аудиторные характеристики). Радиовещание следует прежде всего сравнивать с ТВ: оба этих средства по своей природе ближе друг к другу, чем к газете.

Способ осуществления: в звуке и только в звуке. Специфичность каждого канала СМИ связана с присущими ему возможностями осуществления: печатное слово и изобразительные средства для печати, звук (голос, музыка, рисующие шумы) для радио, звук и изображение для ТВ. Соответственно включаются и органы чувств: зрение, слух, слух и зрение.

Радио по своей природе акустическое средства, рассчитанное на аудирование, т.е. на одновременное слушание и понимание информации. Радиовещание осуществляется в звуке и только в звуке. Последнее ограничение составляет его специфику. Выразительные средства: устная речь, рисующие шуми, музыка, монтаж. Радиоречь должна донести до слушателя самую разнообразную информацию, оказать эмоциональное воздействие, сделать невидимое видимым (в этом смысле говорят о наглядности радиоречи, что, в общем, недопустимо на ТВ, где речь не должна подменять или дублировать изображение). Радиоречь по своей природе диалогична, она всегда предполагает собеседника - радиослушателя. 

Шумы - отдельные звуковые снимки, звуковые картины бесконечно разнообразной звуками действительности. Шумы выполняют информационные, эмоциональные функции, выступают в роли исторического документа.

Музыка сочетается с текстом, усиливает те или иные эмоциональные стороны, служит монтажным элементом, создает наиболее благоприятный режим восприятия.

Оперативность радио, необратимость информации (как и на ТВ) - другие свойства.

Специфика потребления: совмещение слушания передач с другими занятиями повышает роль “ритма дня” как фактора обращения к радио, выбора программ - фоновый характер радио.

Радиовещание стало выполнять многие необычные для СМИ функции: оно будильник, который будит в приятной форме, спутник в автомашине, помощник, который в течение всего дня облегчает домашним хозяйкам их работу. Другие, основные функции радио: информирование, развлечение, эстетическая функция, коммуникация (общение), интегрирующая функция, социально-воспитательная (управленческая), образовательная.

Радио: государственное и негосударственное. Иновещание. Региональное, федеральное. В 90-е на ТВ и радиовещании РФ произошли перемены, усложнившие структуры телевизионных и радиовещательных программ. На уровне Федерации радио включало в себя программы “Радио России”, ряд новых программ по каналу “Радио-1”, круглосуточную программу радиостанции “Маяк”, программу “Радио-Орфей”, круглосуточный канал студии “Юность”. Новым как на радио, так и на ТВ стала персонификация программ, все большее преобладание получали “журналистские” ТВ и радио над “дикторским”, широкое использование в ТВ и радио форм “информационно-аналитического вещания”. На ТВ: “Итоги”, “Воскресенье”, “Подробности”, “Новости плюс” и др. Иновещание: радиокомпания “Голос России”. Она была создана в декабре 1993, на базе проработавшего свыше 60 лет в эфире Международного московского радио (МИР). В 1994 “Голос России” вещал на 46 языках. Много рекламы стало.

64.  Ведущие русские либеральные издания последней трети XIX в. («Вестник Европы», «Русские ведомости», их программа).

Либеральная ж-ка представляла собой оппозиц.-бурж. печать, но не предполагала бурж. переворота. Либерально-бурж. печать породила формы. Журналов было меньше, чем газет. «В.Е.» издавался с  1866 года. Журнал историч., выходил 4 раза в год в виде книжек. Редактор – Стасюлевич, отставной профессор Петерб. ун-та. С первых лет издания журнала Стасюлевич отрицал свою приверж-ть к какому-л. полит. направлению. 

Цель – продолжать реформы 60-х, как за границей, где бурж. прогресс находится под монархическим правлением. 

В журнале работал С-Щедрин. За 4,5 года напечатал «Полит. старину», «Мелочи жизни». Журнал «В.Е.» был свободен от народничества. С-Щ признавал тяжелое положение русского крестьянства.

В 1881 г. Каверин поставил вопрос: почему лиц, защищ-х кр-н, считают красными демократами?  

С «В.Е.» работают либеральные ученые: Костомаров, Сергей Соловьев, Стасюлевич, Пипин, братья Веселовские и др.

У Веселовских была создана теория «бродячих» сюжетов. Много статей напечатал Владимир Стасов. Он критиковал нац. хар-р русских былин. Стасов находился под влиянием Веселовских. Вошел в к-ру как защитник нац. иск-ва, реализма в лит-ре, «могучей кучки» в музыке, русских передвижников.

В 1868 г. – журнал ежемес., литерат. с отделом беллетристики. Был напечатан роман Гончарова «обрыв». Журнал благодаря «Обрыву» приобрел 5 тыс. подписчиков. Печатались поэты: Фет, Плещеев, Соловьев. 

С 1870 в журнале осуждается марксизм.

Творчество Эмиля Золя: обобщение полит. жизни во Франции («Парижские письма»). В эти годы Золя байкотировал бурж. печать Франции. Он изложил свою теорию эксперимент. романа в России.

В 80-е начинает работать сын Сергея Соловьева, Владимир, квлекшийся «Братьями Карамазовыми». Отсюда его идея помиловать преступников (если казнить, то это вызовет возмущение общ-ва).

             Соловьев в 1884 напечатал статью «Нац. вопрос в России». Это протест против нацизма. «Сверхнародное не есть безнародное». В начале 90-х критикует идею славянства.


В 1884 г. – «Россия и Европа», где С. повторяет Данилевского. Статья напр. против обособл-ти России. Община не есть задаток будущего. В науке, к-ре, иск-ве – обособленность нации. Нужно общение с Европой (Пушкин, Петр1). Сближение с Европой соответствует программе «В.Е.».


Самосознание есть необходимое самоосуждение. Покаяние и следствие его – перемена в жизни (статьи «Идолы и идеалы», «Судьба Пушкина»).


Сол-в. ищет ответ на вопрос, что такое красота, у Дост. и Черныш. Перед ч-ком стоит задача достиж-я нравств-худ. идеала. Дух. эстетика напрямую связана с красотой.    


Газеты 80-х. Россия превратилась из феод. монархии в бурж. Журналы стали издаваться для образ-х людей, а газеты были рассчит. на любые слои. В 1890 на 90 журналов приходилось 170 газет. 

«Русские ведомости» Среди умеренно-либеральных газет становится все авторитетнее московская газета «Русские ведомости». Защита интересов крестьян, а затем и рабочих, не выходящая, однако, за рамки государственного законодательства, устойчивые конституционные стремления, хорошая беллетристика создавали ей популярность среди русской интеллигенции (врачи, учителя, земские деятели), помогали постепенно формулировать принципы будущей кадетской партии.

В 80-е годы в газете сотрудничают: Г. Успенский, Михайловский, Короленко, революционный эмигрант П. Лавров, крупнейший русский ученый-демократ К.А. Тимирязев, академик Д.Н. Анучин, прогрессивный музыкальный критик Г.А. Ларош, репортер В.А. Гиляровский и др. Издавалась газета до 1918 г.

65.Информационные агентства в системе СМИ 
ИА передают СМИ социальную, политическую, экономическую информацию, рекламные сообщения - забота рекламных агентств. Новость- понятие очень широкое, включающее в себя самые различные сообщения. Информация- лат разъяснение, изложение понятия более точно, предполагающее новость целенаправленную. Под информацией, мы, как правило, пониманием сообщения,имеющиес оциальную значимость. В начале семидесятых, было пять информационных агентств, которые собирали и распространяли информацию по всему миру. Ассошайтед Пресс, Юнайтед Пресс Интернешнл (США), Рейтер (Англия), Франс пресс (Франция),иТАСС(СССР). Старейшим агентством в мире нужно считать Гавас, основанное в 1825 году в Париже Шарлем Гавасом. В 1849 году сотрудником этого агентства Вольфом было создано агентство Вольф, а в 1851 году другим сотрудником - Юлиусом Рейтером основано в Англии агентство Рейтер. Долгое время эти 3 агентства являлись монополистами.
В первые дни после октябрьской революции работало Российское телеграфное агентство (РОСТА), в 1935 году было утверждено новое положение о телеграфных агентствах. РОСТА было ликвидировано, а его функции переданы ТАСС. На ТАСС возлагались руководство и контроль за деятельностью телеграфных агентств союзных республик. ТАСС являлся центральным органом СССР, его заявления рассматривались как официальная точка зрения правительства. Основные задачи - сбор информации на всей территории СССР, в зарубежных странах; распространение на всей территории СССР собственной информации, фото-информации, а также законодательных актов и решений партии и правительства; в своих специальных сообщениях ТАСС отражал официальное мнение правительственных кругов СССР и имел полномочия опровергать вымышленные сообщения зарубежной печати.
От союзных республик ТАСС получало информацию, от специально выделенных для этой цели корреспондентов местных телеграфных агентств. Республиканское агентство имело в краях и областях своей республики корреспондентские пункты или корреспондентов.
 Республиканские агентства получали иностранную информацию от ТАСС и собирали свою, местную, всеми этими материалами они снабжали республиканские, областные газеты и журналы. Наиболее важные и интересные новости они передавали ТАСС. Это давало возможность ТАСС широко информировать прессу СССР о том, что происходило каждый день на территории союзных республик. С первых дней существования ТАСС - информатор, обозреватель, наблюдатель, партийный комментатор, стремящийся не только сообщить, но и объяснить факт, явление широким массам на доступном языке, в ясной форме. В 1961 году Союз журналистов СССР, Союз писателей и другие общественные организации учредили в Москве общественное информационное агентство печати "Новости" - АПН. В уставе АПН были определены задачи агентства - готовить материалы, статьи, публикации, комментарии для газет и журналов. Если основной продукцией ТАСС являлись горячие новости, то АПН, прежде всего старается не только сообщать о событиях, а широко комментировать их.
С распадом СССР ТАСС преобразовался в ИА России, сохранив свой товарный знак ИТАР-ТАСС, а АПН стало РИАНом, Российским ИА "Новости".
Возрастание нового вида информации, связанного с потребностями бизнеса, частного сектора экономики, стало одной из причин приведших к созданию альтернативных ИТАР-ТАСС и РИАН негосударственных ИА. Когда большинство жителей СССР начали осознавать, что бывает не только пропаганда, но и информация, созданный группой журналистов в 1989 году "Интерфакс" старался объективно и точно отражать происходящие события. Он был организован как совместное предприятие с привлечением иностранного капитала российско-франко-итальянской компании "Интерквадро". Она помогла "Интерфаксу" приобрести факсы. Другим партнером стало Московское радио, которое представило молодому агентству помещение."Интерфакс" стал первым, кто осознал важность и перспективность и, наконец прибыльность деловой информации для СМИ. Сегодня агентство поддерживает с частным бизнесом теплые отношения, имея более двух тысяч подписчиков в России ( в основном это частные фирмы и банки) и свыше тысячи иностранных.
Сегодня группа "Интерфакс" -это около 1000 человек, 20 компаний. Это более 3000 новостей ежедневно, около 70 различных информационных продуктов по политике, важнейшим отраслям бизнеса, финансовым рынкам 20 стран Европы и Азии. Кроме государств, расположенных на территории бывшего СССР, в сферу информационной деятельности международной группы входят Польша, Венгрия, Чехия и Словакия. Два года тому назад группа "Интерфакс" начала работу в Китае. Еще есть частные агенства Прайм-Тасс, DJForex (экономика), Блумберг и Рейтер, АПТН, Гаваз.

66.Вольная русская пресса 19 в. за рубежом.  «Полярная звезда», «Колокол» А.И.Герцена

За границей Герцен был поглощен революционными событиями 1848, однако разочаровался в их результатах  и усомнился в победе социализма в Европе - цикл статей, изданных в Лондне под названием “Письма с того берега”. Разочаровавшись в западном “социализме”, Г. обращает свой взор к России, славянскому миру и создает теорию русского утопического социализма. Еще в 1849 у Г. в связи с этим возникла мысль о бесцензурном русскоязычном издании за границей.  В 1853 Г. на свои средства организовал Вольную русскую типографию в Лондоне. В первое время пребывания за границей Г. знакомит западноевропейское общество с положением в крепостной России, взглядами русских борцов против самодержавия и в этом видит свою революционную задачу (статьи и брошюры “Россия”, “Русский народ и социализм”, “Русское крепостничество”, книга “О развитии революционных идей в России” и др.). Однако подобная деятельность не удовлетворяла Г., который хотел активнее влиять на ситуацию в России, способствовать пробуждению революционной активности в других. Поэтому он решил издавать революционную литературу для России. Весной 1853 в листовке “Вольное русское книгопечатание в Лондоне. Братьям на Руси” Г. объявил о создании русской типографии и обосновал необходимость вольного слова. Он призывал поддержать вольную типографию и даже уговаривал соотечественников воспользоваться его печатным станком, просил присылать нелегально распространяемые в России произведения Пушкина, Рылеева, Лермонтова, Полежаева. В 1853 - 55 Г. напечатал в Вольной русской типографии следующие прокламации и брошюры: “Юрьев день! Юрьев день!” (затрагивает наиболее острый вопрос современности, позор России - крепостное право, обращается к передовому дворянству в надежде, что среди его представителей не иссякли декабристские настроения), “Крещеная собственность” (снова ставит вопрос об освобождении крестьян, предполагая, что “узел помещичьей власти” все-таки будет разрублен топором мужика; подробно излагает свои взгляды на роль общины в дальнейшей судьбе русского крестьянства; стремление побудить русское общество к переустройству его жизни и укрепить веру в Россию как в молодую и мощную страну, обладающую великим будущим), “Тюрьма и ссылка”, “Письма из Франции и Италии” и др.

Поражение в крымской войне и смерть Николая I вызвали оживление в общественной жизни России, вновь заговорили об отмене крепостного права. Г. решил издавать периодический орган “Полярная звезда” (в 1855 объявил об этом листовкой, этим же объявлением открывался и первый номер “ПЗ”). Этим названием он хотел подчеркнуть свою преемственность с декабристами (их альманах тоже назывался “ПЗ”). “ПЗ” Герцена издавалась ежегодно, с 1855 по 1862 вышло 7 номеров. Здесь впервые были опубликованы важные политические статьи, запрещенные стихотворения (“Вольность” и “Деревня” Пушкина, “На смерть поэта” Лермонтова, стихи Огарева), воспоминания революционеров, главы “Былого и дум” и др. материалы. В № 1 “ПЗ” - “Письмо к Гоголю” Белинского, статья Г. “К нашим”, вслед за вводной статьей - “Письмо к императору Александру II” (требование как минимум свободы слова и освобождения крестьян с землей, готовность даже пойти на компромисс с царем). Апелляция Г. к царю была обусловлена его положением дворянского революционера, который еще надеется на мирное освобождение “сверху”. Выход второй книги “ПЗ” вполне определил успех предприятия Г. Были укреплены связи с Россией, появились люди, которые захотели воспользоваться услугами Вольной русской типографии, в России многие, в том числе Чернышевский и Добролюбов, читали печатную продукцию Г. 

Весной 1856 в Лондон прибыл Огарев, который не только принял активное участие в издании “ПЗ”, но и предложил создать орган, который выходил бы чаще. Г. с восторгом поддержал эту идею, и появилась газета “Колокол” (с июля 1857, до 1861 - подзаголовок “Прибавочные листы к “ПЗ””, однако с первых же номеров - вполне самостоятельное издание). Выходил “К” 1 раз в мес., с 1858 - 2 раза в мес., а иногда еженедельно; имел эпиграф, взятый из Шиллера: (Зову живых!”). №1 - стихотворное предисловие Огарева, затем программа “К” (его издание объяснялось желанием более оперативно откликаться на события русской жизни, направление провозглашалось таким же, как в “ПЗ” - борьба “воли против насилия”, “разума против предрассудков”, “науки против изуверства”; самой неотложной мерой провозглашалось освобождение “слова от цензуры”, “крестьян от помещиков”, “податного сословия от побоев”). Кроме авторских статей Г. и О., в “К” печатались злободневные сообщения из России  с комментариями, изредка - стихотворения, в частности некрасовские “Размышления у парадного подъезда” (требования Г. и О. к стихам были очень высокими). В “К” была опубликована серия заметок под названием “Правда ли?” (набирался в перевернутом виде), сообщавших такие вопиющие факты насилия и беззакония, что разум отказывался верить в них. В рубрике “Под спудом” редакция предавала гласности то, что тщательно скрывалось от общества. “К” были присущи и “либеральные” тенденции (особенно в 1857 - 61), что выражалось в периодических обращениях с увещеваниями к царю. Это привело к конфликту с новым поколением русских демократов-радикалов, которые группировались вокруг Чернышевского и Добролюбова. В статьях 1859 (“Very dangerous!!!”, “Лишние люди и желчевики”) издатели “К” упрекали “Современник” и революционеров-разночинцев в излишне резких нападках на либералов из дворян. Со стороны демократов-разночинцев возникли возражения, и в № 64 “К” появилось “Письмо из провинции”. Автор энергично упрекал Г. за его “гимны” царю, предупреждал, что царь заодно с помещиками, скоро покажет “николаевские зубы”, и советовал звать Русь “к топору”. Г. опубликовал письмо, но в предисловии к нему объяснил свою позицию желанием избежать насилия, противопоставил тезису “К топору зовите Русь!” лозунг “К метлам!”. С 1861 в содержании “К” происходят существенные изменения, т. к. издатели были недовольны характером крестьянской реформы 1861 (которая сопровождалась активными выступлениями крестьян и жестокой расправой над ними и демократической интеллигенцией). “К” дает информацию о многочисленных выступлениях крестьян, печатает поименный список всех крестьян, убитых в селе Бездна, Огарев в № 101 (июнь 1861) в статье “Разбор нового крепостного права” пишет: “… крепостное право заменено новым. Народ царем обманут”. Проклятье и негодование звучат в статьях Г., обращенных к самодержавию. “К” прямо обращается к народу, мечтает быть услышанным простыми людьми. С 1861 печатается ряд статей прокламаций - “Что нужно народу?”, “Что надо делать войску?” и др. Г. и О. дают практические советы революционерам, обращаются к студенчеству с призывами во все это включаться. Г. приветствует создание в России революционной организации “Земля и воля”, прибавляет в мае 1865 слова “земля и воля” к эпиграфу “К”. разрыв с либералами (Кавелин, Тургенев). Поддержка польского восстания 1863, Г. призывает русских солдат и офицеров не принимать участия в подавлении восстания. Даже В. Гюго по просьбе Г. написал воззвание к русским, опубликованное в “К”, в котором призывал русских воинов не сражаться с поляками: “перед вами в Польше не неприятель, а пример”. С конца 1863 в условиях спада революционного движения в России падает и популярность “К”. С 1864 “К” вновь начинает выходить раз в месяц. Г. умер в 1870, “К” на русском языке перестал издаваться в 1867 (в 1868 - на французском). Традиции “К” были продолжены в бесцензурной нелегальной печати  революционных народников 70-х годов. (Саня)

67. Правительственные информационные центры США и стран Западной Европы.

Как сказал Засурский, здесь надо рассказывать о СМИ, которые принадлежат государству и вещают (или издаются) с расчетом на другие страны. То есть это те СМИ, которые пропагандируют политику своей страны. Поэтому здесь можно рассказать вообще о всяких СМИ, которые принадлежат государству, например, упомянуть ИТАР-ТАСС и РИА-Новости. 

Но Ясен сделал упор именно на те СМИ, которые специально рассчитываются на заграницу, а не на внутренне пользование. Про США очень интересно – у них есть закон (1 поправка к Конституции), который запрещает государству быть владельцем СМИ в США. «Свои» СМИ у них должны быть только частными.

Раньше у них был специальный информационный центр «United States Information Agency», который занимался пропагандой в другие страны. Теперь он входит в состав Госдепартамента. Сюда (в госдепартамент) входят такие известные штуки как «Голос Америки», «Свобода» ТВ «Worldnet». Они все могут вещать только за пределами США, внутри Штатов их даже запрещено слушать. Ясен рассказал историю про американца, который писал докторскую по какой-то такой газете, так в Америке ему нигде, даже в библиотеке, не разрешили ее читать. Зато в России она на каждом углу. (Или журнал это какой-то, Ясен не сказал точно).

В Англии таких зверских законов нет. Там все проще – у ВВС есть Всемирная сеть, которая регулируется непосредственно Министерством иностранных дел Великобритании. Поэтому ВВС Международное – тоже правительственный информационный центр.

Во Франции – «Международное радио», «TV5» (или канал 5, фиг знает).

Германия – «Немецкая волна».

Россия – пропутинское «Русское международное радио», в России оно, кстати, не ловится, и спутниковые телеканалы типа «ОРТ интернешнл» и «РТР планета». Но наше ТВ рассчитано не на пропаганду, а на русских эмигрантов, вещание идет на русском языке, в отличие от западных правительственных информационных центров, которые все переводят на местные языки. (Но Франция не переводит).

Вообще, главное – правительственные информационные центры призваны «вербовать» сторонников своей политики из граждан других стран. Это все началось с войны, когда листовки и радиопередачи должны были деморализовать вражеских солдат. После конца холодной войны правительственные информационные центры уже меньше занимаются пропагандой, а больше – журналистикой. (Исключение – Россия и США. Нам надо Путина сделать беленьким, а им за Ирак оправдаться. В Европе же все пох на пропаганду, они вообще скоро все объединятся).

Вот еще про радио (подробненько, с чего все начиналось и как развивалось). Появилось первое международное политическое радио после или во время Первой мировой войны. Первое политическое вещание велось со стороны России в 1917 году. Велась пропаганда для немецких фашистов, где их призывали стать пацифистами.

20 г. Радио Третьего интернационала. 1-е международное радио. Велось вещание на Персию, Афганистан, т.е. на страны ближнего востока.

21 г. Радио Коминтерн – состояло из коммунистических партий разных стран.

Радио пропаганда стала популярной.

22 г. 1-й случай глушения радиостанции в Аргентине (Уругвайскую станцию)

25 г.  Лига наций создала в Женеве Международный вещательный союз. Основная задача – слежка за радиосигналами, которые пересекают границы стран. Необходимо было заключать международное соглашение, чтобы избегать наложения волн.

26 г. Лига наций исследует опасность международного радио для всего мира. Пропаганда создавала угрозу международному миру.

27 г. Начало вещание BBC (11 ноября) на коротких волнах – для GB чиновников и членов семей, которые находились за границей, чтобы держать их в курсе событий.

29 г. 1-е передачи международного радио в Германии для немцев, живущих за рубежом, т.к. многие жили в других странах.

29 г. Появилось радио Vatican и существует до сих пор.

29 г. Начало вещание Русское радио на DM, Fr, GB языках – вели пропаганду.

31 г. Голос Австралии – ведущая радиостанция в южном полушарии.

32 г. BBC расширили вещание на Австралию и Новую Зеландию.

34 г. Глушение Австрийской радиостанции.

35 г. Развитие международной службы китайского радио.

35 г. Стало вещать Итальянское радио на DM и арабском языках. Пытались перехватить у немцев Ближний восток. Начали глушить Abessenia.

35 г. Появилось японское радио, которое вещало на японском и английском языках на западное побережье США, т.к. там проживало 100 тыс. японцев. Вещали и на Гаваи, Корею, Тайвань, на Тихоокеанские острова. Развивали очень быстро и вскоре стали вещать на 24-х языках. 

36 г. Создан крупнейший радиоцентр в немецком городе Цехин, чтобы сообщать о соревнованиях олимпиады. К 39 году вещали уже на 26 языках. 

38 г. Только-только начали вещать на других языках BBC: арабский – удар Италии, DM, FR, итальянский и др. 

39 г. В Германии запрещают слушать зарубежные радиостанции под угрозой смертной казни.

39 г. Во Франции создается радио Дакар в Сенегале для вещания на Африку на французском языке.

 К началу Второй мировой войны количество языков, на которых вещали Р.ст. разных стран: DM  - 26, It – 23, BBC – 10, USSR – 13, Fr – 21, Jap – 24.

40 г. В оккупированной Бельгии вышел указ о получении люлей за прослушивание GB Р.ст.

40 г. Генерал Де Голь выступил с призывом начать сопротивление.

41 г. 22 июня с началом войны было выдано распоряжение о выдаче и сдаче радиоприемников на хранение, чтобы не слушать другие радиостанции на русском языке. Осталась система проводного радиовещания, т.е. в каждой комнате была радио-розетка. На всех улицах были громкоговорители, которые работали целыми днями. После войны систему улучшили и сделали трех кнопочной. До 90-х годов строили дома с радио точками. Производство ламповых приемников остановилось, т.к. были радио точки. После войны не удалось охватить всю страну, поэтому производство ламповых приемников возобновилось (45 г.), к тому стали дружить с Европой, и угроза пропаганды прошла.

42 г. Радиостанция Голос Америки стала вещать за рубеж на 4-х языках: GB – для поддержки американцев, Fr – для поддержки Де Голля.

Остались два основных центра вещания: СССР, США, Англия.

46 г. События изменились – началась Холодная война

46 г. Началось глушение радиостанций в СССР

46 г. Образована радиостанция RIAS в Берлине и существовала до 90-х (вещала на DM и GB).

48 г. Широкомасштабное строительство глушилок в СССР.

49 г. 1000 станций глушилок в СССР

49 г. Образовано радио Свободная Европа (вещать начали только с 50-го)

51 г. Образовано радио Свобода (начали вещать с 53 на страны Европы и СССР)

Последние две созданы в Мюнхене с разрешения США.

Вещание велось почти на каждую страну Европы, кроме Югославии и Албании, т.к. они вели другую политику и их передачи могли услышать в Косово, что могло возбудить войну, начали вещать только в 90-м.

53 г. Создана в США служба USIA (United States Information Agency). 

62 г. 2000 станций глушилок в СССР.

Потом уже меньше все это развивалось. Холодная война шла себе потихонечку. Но, кстати, считается, что «Голос Америки», «Свобода» и «Немецкая волна» сыграли немалую роль в развале СССР. Наши люди слушали их дикторов и понимали, как хреново мы живем. Толька наши верили в это искренне, а эти три радио вещали то, что им приказывали политики из Белого дома. 

68. Газета “Русское слово” И. Д. Сытина - В. М. Дорошевича. 

В начале 20 в. в России происходит бурное развитие печати самого различного характера. Отраслевая печать. Печать, связанная с искусством. Новые журналы, журналы для самообразования. Литературные журналы - печать разрастается в количественном и типологическом отношении. Появляются т. н. массовые газеты (в 19 в. массовую прессу представляли “Пб. газета”, “Московский листок” Пастухова и пр.).

Влияние “Нового времени” Суворина после 1905 падает. Его место занимает информационная газета “Русское слово”, которую издавал Иван Дмитр. Сытин, книгоиздатель. Газету стал изводить по настоянию А. П. Чехова, который буквально изводил его. С 1897 С. стал официальным издателем газеты. В 1902 он пригласил к себе редактором В. М. Дорошевича. “короля русского фельетона”. С. хотел создать “народную газету” для “пестрого читателя”. Один из псевдонимов Д. - “Сын своей матери”. Основной прием Д. - короткая строка. [Фельетон Д. “Старый палач” посвящен Буренину, воскресному фельетонисту “Нового времени”. Суворин посоветовал Буренину не отвечать, и скандал не разразился.] Сытин и Дорошевич заключили соглашение, по которому “РС” Сытина не должно было ничем напоминать журнал “РС”, закрытый в 1866; Сытин обязался не вмешиваться в редакционные дела; Д. обязался поставлять 52 фельетона и столько же обзоров событий в год. “РС” была самая информированная и информационно насыщенная газета, имела корреспондентов во многих уголках России, оперативно подавала внутрироссийский материал. Немаловажно, что в провинцию “РС” приходило гораздо раньше остальных газет (в то время успех периодических изданий во многом определяла провинциальная аудитория). + Хорошая международная информация (“РС” не только имело корреспондентов за границей, но и заключило контракты с зарубежными изданиями об обмене информацией). Русско-японская война лучше всего была освещена в “РС” ( о ней писали Михайловский, дипломат из МИД, а также Всеволод Ив. Немирович-Данченко, брат Владимира Ив. Н.-Д., основателя Художественного театра). Тиражи “РС” быстро росли: вначале - 250 тыс., 1912 - 1913   - 750 тыс., 1918 - 1200000 (“РС” - первая русская газета, перешагнувшая миллионный рубеж). Из-за многотиражности некоторые называли “РС” “массовой” газетой. В понятие “массовость” входит не только тираж, но и уровень, а в “РС” работали очень квалифицированные журналисты и писатели (Дорошевич, Гиляровский и др.). Однако по тиражу и влиянию “РС” было одной из самых ярких массовых газет общероссийского значения.

Дорошевич изучил историю зарубежной печати и, придя в газету, поставил ее на “европейский лад”. Почтовую связь заменил телефоном и телеграфом, разослал собкоров по крупным городам России и зарубежных стран и т. д. Массовому успеху “РС” способствовала и фактическая внепартийность газеты, хотя в широком смысле она вписывалась в систему т. н. буржуазно-либеральной прессы. Дорошевич называл “РС” “газетой здравого смысла”, стремясь встать над партийными пристрастиями. В начале 20 в. были люди, для которых партийные программы были слишком узки - например, Чехов (которого критиковал за это Михайловский), или Гиляровский (он тоже не принадлежал ни к какой политической партии). Д. понял, что вовсе не обязательно строго придерживаться партийной ориентации. Однако, несмотря на внепартийность “РС”, в газете иногда можно найти политические мнения - например, критику большевиков (фельетон Д. “Стенькоразинщина”). Почти по всем общественным вопросам “РС” занимало гуманистические позиции, однако в 1914 не удержалось от ура-патриотических, “обороннических” настроений, подхватив лозунг “война до победного конца”. В ходе войны “РС” проповедовало социальный мир внутри страны, призывая воздержаться от стачек, шествий и т. д. Февральскую революцию почти вся русская печать приняла восторженно, но потом “РС” стало довольно резко критиковать действия Вр. Пр., которые могли спровоцировать социальный взрыв. Характерно, что при своем негативном отношении к большевикам, Д. и после октябрьского переворота стремился оставаться вне политики и отказался участвовать в белогвардейском движении, сказав: “не хочу испортить свой некролог”. Эта позиция характерна для всей газетной деятельности Д.

69. Законодательные нормы о недопустимости злоупотреблений свободой СМИ. Расистская и милитаристская пропаганда и пути борьбы с ней. 
 Конституция РФ ст 29 п.2 гласит " Не допускаются пропаганда или агитация, возбуждающие социальную, расовую, национальную или религиозную ненависть и вражду. Запрещается пропаганда социального, расового, национального, религиозного или языкового превосходства".Закон РФ "О средствах массовой информации" Ст 4. Недопустимость злоупотребления свободой массовой информации. Не допускается использование средств массовой информации в целях совершения уголовно наказуемых деяний, для разглашения сведений, составляющих государственную или иную специально охраняемую законом тайну, для осуществления экстремистской деятельности, а также для распространения передач, пропагандирующих порнографию, культ насилия и жестокости. Ст 59. Ответственность за злоупотребление свободой массовой информации. Злоупотребление свободой массовой информации, выразившееся в нарушении требований статьи 4 настоящего Закона, влечет уголовную, административную, дисциплинарную или иную ответственность в соответствии с законодательством Российской Федерации. Злоупотребление правами журналиста, выразившееся в нарушении требований статей 50 и 51 настоящего Закона, либо несоблюдение обязанностей журналиста, влечет уголовную, административную или дисциплинарную ответственность в соответствии с законодательством Российской Федерации. Ст.50 о скрытой записи (если не нарушает Конст РФ, для обществ интересов, по решению суда) Ст.51. Недопустимость злоупотребления правами журналиста. Нельзя пользоваться журн статусом в личных целях, для фальсификации и сокрытия важных данных, слухов, сбора инфы не для СМИ, а также чтобы опорочить или дискреминировать ч-ка по расе, языку, региии и т.д. УК РФ Гл19. Преступления против конституционных прав и свобод человека и гражданина Ст136. Нарушение равенства прав и свобод человека и гражданина 1. Дискриминация, то есть нарушение прав, свобод и законных интересов человека и гражданина в зависимости от его пола, расы, национальности, языка, происхождения, имущественного и должностного положения, места жительства, отношения
 к религии, убеждений, принадлежности к общественным объединениям или каким-либо социальным группам, наказывается штрафом в размере до двухсот тысяч рублей или в размере заработной платы или иного дохода осужденного за период до восемнадцати месяцев, либо обязательными работами на срок до ста восьмидесяти часов, либо исправительными работами на срок до одного года, либо лишением свободы на срок до двух лет. 2. То же деяние, совершенное лицом с использованием своего служебного положения, наказывается штрафом в размере от ста тысяч до трехсот тысяч рублей или в размере заработной платы или иного дохода осужденного за период от одного года до двух лет, либо лишением права занимать определенные должности или заниматься определенной деятельностью на срок до пяти лет, либо обязательными работами на срок от ста двадцати до двухсот сорока часов, либо исправительными работами на срок от одного года до двух лет, либо лишением свободы на срок до пяти лет.
Официального определения милитаристской пропаганды в законах нет. Но она заключается в создании образа "внешнего и внутреннего врага", призванные культивировать "патриотические" чувства, убеждение в необходимости увеличения армии и начала войны.
Расистская и милитаристская пропаганда наказывается, в том числе и уголовно. Способы борьбы - судебное преследование пропагандирующих СМИ, их запрещение. Развитее гражданского общества, толерантности, просвещение. ОТ СЕБЯ - пропаганда и та и другая идет постоянно (образ чеченца-террориста), чеченская война, истерия вокруг ислама. 


70. М.Н. Катков – лидер консервативн ж-ки второй половины 19 века («Русский вестник» и «Московские ведомости»)

Раньше Каткова считали рупором самодержавия, сейчас его роль пересматривается. Про редактора «М в» Михаила Никифоровича Каткова, в 1863 году Петр Александрович Плетнев, в то время ректор Петербургского университета, в прошлом издатель и редактор «Современника», писал, что он «по публичной своей деятельности первое лицо в России». А двумя годами позже, в 1865 году, корреспондент газеты «Таймс» отмечал, что «Московские ведомости» являются газетой, задающей направление в России. Гораздо позднее Владимир Гиляровский писал, что «Московские ведомости» были газетой, к которой прислушивалась вся Европа. Катков взял на себя идейное обоснование необходимости самодержавия для России – в ее настоящем и будущем. Все это делало издания Каткова официальными, хотя они и не были казенными. «Московские ведомости» были постоянным чтением императоров Александра П и Александра Ш, считавших их «своей» газетой. Подводя итоги своей деятельности, Катков не без гордости писал Александру Ш, что его газета «Московские ведомости» «Была не просто газетой, а случайным органом государственной деятельности. В ней не просто отражались дела, в ней многие дела и делались». Катков закончил МГУ, преподавал там философию, когда кафедра закрылась, стал заведовать редакцией МВ, а также устроился в минобразования чиновником особых поручений. Был знаком с Белинским. 

В 1855 году он подает министерству народного просвещения прошение на издание нового журнала «Русский вестник».

«Русский вестник»

Органом либерально-консервативного направления, прежде всего, оказался журнал М.Н. Каткова «Русский вестник», организованный в 1856 г. Журнал в канун реформ выступил за отмену крепостного права, устранение старой бюрократии, но при сохранении самодержавия и господствующего положения в стране дворян-помещиков.

После проведения крестьянской реформы Катков все больше поворачивает вправо. Активно выступает против демократов (особенно Герцена и Чернышевского), порицает польское восстание 1863 г., заявляет себя патриотом-государственником. В журнале и газете «Московские ведомости», которую он приобретает в аренду с 1863 г., Катков критикует любые антирусские действия и намерения европейских держав, восстает против внутренней смуты либералов, разоблачает крамолу. «Только по недоразумению думают, что монархия и самодержавие исключают «народную свободу», на самом деле она обеспечивает ее более чем всякий шаблонный конституционализм».

«Мы называем себя верноподданными», — с гордостью утверждал публицист. Такая позиция находила немало сторонников, авторитет Каткова-журналиста был достаточно высок. В "Русском вестнике" были опубликованы "Отцы и дети", "Бесы", печатался Лесков. 

"Московские ведомости"

.Газеты впервые становятся в России заметной политической силой. Основная политическая событийная информация поступала через газеты. В это же время в русских газетах начинают печататься развернутые статьи политического характера. Сперва они были посвящены исключительно иностранной жизни и международным отношениям, но вскоре стали откликаться и на вопросы внутренней политики. Особенную славу в 60-е годы имели передовые статьи в «Московских ведомостях» Каткова. Они отличались резкостью, смелостью своих суждений и комментариев. И действительно имели огромную политическую силу. Если говорить об изданиях Каткова в целом – это издания охранительно-монархического направления. В них наиболее выявилась линия защиты монархии, интересов дворянства, подавления оппозиции и демократии. Машина реформ была заведена, но правительство испугалось, что она может уехать не туда и начало принимать охранительные меры. Эту тенденцию почувствовал Катков, и вот, в лице его изданий самодержавие получило поддержку.

Газета «МВ» стала одним из основных либеральных изданий в 50-е годы 19 века, когда ее редактором был Вал. Федорович Корш.  В начале 60-х годов, когда газеты начали сдавать в аренду, редактором «Московских ведомостей» стал Катков. И если до этого газета была казенным изданием, то теперь она стала фактически частным. «Московские Ведомости» в 60-х годах стали виднейшим органом антидемократической журналистики.

В передовой статье, вышедшей 13 апреля 1863 года в субботу (№79), под заголовком «Москва, 12 апреля» он пишет о самодержавии. «В ком живо сказалось единство отечества, в том с равною живостью и силой сказалась идея Царя». «Царь – живое всеповершающее олицетворение единства России. Катков говорит о том, что именно царь сплочает все сословия и обеспечивает стабильность в государстве. «Благодаря чувству государственного единства русская земля есть живая сила повсюду, где имеет силе Царь русской земли».«Мы знаем из нашей истории, что общественные силы у нас всегда были силами хранения и упора, и что напротив сила движения исходила от государственной власти. В общем ходе нашей истории государство было постоянно силой разлагающею, движущею, перестанавливающею обычай; народ и общественные силы действовали всегда оборонительно и упирались,

Катков подчеркивает важность сближения всех народов России, говорящих на разных языках под власть единого Царя. Это он говорит не в последнюю очередь, намекая о ситуации в Польше. Выступил резко против Польского восстания.

71. Современные зарубежные теории журналистики. 

Исследования СМИ повсеместно выявляют сложность природы современных массмедиа, что приводит к большому разнообразию теоретических подходов и концептуальных обобщений. 

Один из возможных подходов к изучению СМИ основан на выявлении соотношения роли духовных и материальных факторов. Культурологические подходы направлены на изучение содержания СМИ и распространяемые их посредством идеи, ценности, представления. Базирующиеся на материалистических подходах исследования СМИ прежде всего обращают внимание на изучение структур и отношений собственности, функционирования СМИ в условиях рыночного общества. 

Положения К. Маркса о том, что идеологические процессы представляют собой своеобразную надстройку над экономическим базисом общества, в дальнейшем были развиты теоретиками СМИ. Итальянский мыслитель и политик А. Грамши, французский философ Л. Альтюссер уделили особое внимание социально-экономическим структурам общества и механизмам воспроизведения идеологии. А. Грамши отмечает, что СМИ вовлечены в процесс «инкорпорирования» – введения основных составляющих мировоззрения во все базовые структуры общества, что помогает доминирующим группам представлять свои интересы, прежде всего экономические, как интересы всего общества. Идеологические государственные аппараты вносят свой вклад в поддержание «капиталистических условий эксплуатации» (Л. Альтюссер), причем в сфере идеологии аппараты коммуникации играют важную роль в сохранении существующего порядка.

Труды представителей Франкфуртской школы придали новый импульс анализу влияния рыночных отношений на СМИ. В книге М. Хоркхаймера и Т. Адорно «Диалектика просвещения» (1947) отдельная глава «Индустрия культуры: просвещение как массовый обман» посвящена рассмотрению места и роли СМИ. Материалы культуры тем самым приобретают форму товара, созданного для продажи и получения прибыли. Ценность такого товара обусловливается не его художественными достоинствами, а логикой товарного производства и обмена. СМИ, по мнению М. Хоркхаймера и Т. Адорно, полностью включены в индустрию культуры – и на стадии создания, и на стадии массового производства, и на стадии распространения материалов культуры. Распространяясь среди широких слоев населения базовые ценностные константы государственного порядка, материалы искусства преобразуются в массовую культурную продукцию. Тем самым в условиях подчинения культуры логике товарного обмена эта сфера перестает выполнять критическую общественную функцию. Когда произведения искусства в своем новом, товарном виде становятся частью повседневной жизни людей, их художественная ценность размывается. Хоркхаймер и Адорно рассм ауд как некую однородн массу. Экономич эффективн предприятий СМИ предполагает, даже требует сведения всех существенных социокультурных отличий людей к незначительным и тем самым ведет к развитию у аудитории таких качеств, как пассивность и конформизм. По мнению Адорно массовая аудитория выступает неким субъектом, на удовлетворение нужд которого и направлена деятельность СМИ. 

Американский исследователь Д. Смайт одним из первых заявил в конце 1970-х годов о том, что товаром (commodity) СМИ выступает аудитория. По его мнению, массмедиа создаются тогда, когда медиакомпании производят, конструируют и «доставляют» аудиторию рекламодателям. Содержание СМИ в связи с этим становится способом привлечь аудиторию, следовательно, работа по созданию аудитории (audience labor) есть главный продукт СМИ. Политическая экономия Д. Смайта связывает в неразрывную триаду СМИ, аудиторию и рекламодателей. Содержание массмедиа используется для конструирования аудитории; рекламодатели платят СМИ за услугу предоставления доступа к этой аудитории; в конечном итоге именно аудитория доставляется рекламодателям. 

В отличие от социологов Франкфуртской школы, изучавших властные отношения в рыночном обществе и роль СМИ в их идеологическом обеспечении, Д. Смайт вводит концепцию «товара» применительно к аудитории. По существу он заложил теоретические обоснования для медиаэкономикс. Экономика СМИ «встраивается» в рыночную экономику, не только и не столько создавая специфические идеологические продукты для внедрения их в сознание аудитории, сколько выстраивая массовые и специализированные аудитории для рекламодателей.

Процесс превращения аудитории в товар, придания ей свойств товара, произведенного для купли-продажи, т.е. процесс коммодификации аудитории (от англ, commodity – товар, произведенный для реализации), включает медиаиндустрию в капиталистическую рыночную экономику. В этом положении Д. Смайт вступает в некоторое противоречие с представителями Франкфуртской школы, считавшими, что для капиталистической экономики СМИ важны как производители идеологически концентрированных продуктов. Не воспроизводство идеологии, как считали основоположники политической экономии, а создание, производство массовой аудитории является центральной задачей СМИ в условиях капиталистической экономики. Правда, Д. Смайт понимал это противоречие и объяснял его тем, что многие исследователи Франкфуртской школы анализировали СМИ раннего индустриального периода. Поэтому и их представления о политическом влиянии как главном продукте медиаиндустрии ограничивались эмпирической базой домонополитического капитализма. В условиях более развитого капиталистического рынка СМИ приобретают и другую роль – управления потребительским спросом, сводя в единую триаду рекламу, маркетинг и массмедиа.

Критическая политэкономия Н. Гарнэма отражает характерный для британских медиаисследований подход к индустрии СМИ, в котором уделяется особое внимание взаимодействию СМИ и власти. При этом особый акцент делается на использовании медиасистем властью с целью сохранения и воспроизведения властных структур общества. Концепция Н. Гарнэма базируется на мысли о том, что особенности распространения массовой культуры объясняются процессом ее экономического воспроизводства. По его мнению, необходимо понимать, что СМИ есть форма материального производства, с одной стороны, и форма идеологической деятельности, борьбы – с другой. Н. Гарнэм относит СМИ к сфере культуры и проводит четкое различие между культурой как сферой материального капиталистического производства и сферой производства идеологии и идей. Следовательно, сверхприбыль, которая извлекается в процессе производства СМИ, имеет две стороны – экономическая сверхприбыль для дальнейшей деятельности на рынке и идеологическая прибыль в той сфере, где действуют СМИ. По мнению Н. Гарнэма, в экономической области результат деятельности СМИ невозможно оценивать только по объему затраченных средств и произведенной прибыли. Необходимо также учитывать культурную (идеологическую) сверхприбыль, которая возникает в процессе воспроизводства средствами массовой информации господствующих идеологий и ценностей.

П. Голдинг и Г. Мэрдок подчеркивают превращение СМИ в промышленную индустрию, нацеленную на производство образов и смыслов, с помощью которых в конечном итоге люди (конкретно аудитория СМИ) постигают, осмысливают мир и явления действительности. В контексте формулирования этих задач П. Голдинг и Г. Мэрдок обращаются к неизбежной для рыночной экономики проблеме влияния крупных корпораций на разнообразие произведенного культурного продукта. Британские исследователи идут дальше банальных утверждений о том, что собственники злоупотребляют своим влиянием на медиакомпании и ограничивают свободное обсуждение и потоки информации. По их мнению, главная опасность богатых медиарынков таится не столько в прямом влиянии, сколько в возникновении таких коммерческих стратегий конгломератов СМИ, которые предполагают синергию их различных подразделений в достижении чисто коммерческих целей, что ведет к экономическому подавлению нравственного (социально значимого) начала в деятельности СМИ: «Газеты корпораций могут предоставлять бесплатную рекламу телевизионным станциям; их звукозаписывающие студии или издательские подразделения могут выпускать товары, связанные с тематикой последнего фильма корпорации. Результатом этого становится многочисленность культурных продуктов. Но хотя с количественной точки товаров становится больше, они во все возрастающей степени становятся вариантами одной и той же темы или образа»
[11].

Э. Херман и Н. Хомски считают, что в любом обществе складываются условия, при которых неравномерность распределения богатства и власти воспроизводится экономическими условиями в СМИ. «Модель пропаганды» представляет собой механизм, где «деньги и власть создают фильтры для новостей, поступающих в СМИ, маргинализируют несогласие, позволяют правительству и господствующим коммерческим интересам беспрепятственно доставлять свои сообщения публике»
[12]. Очевидно, что последняя составляющая «модели пропаганды» носит конкретно-исторический характер, так как книга Э. Хермана и Н. Хомски основана на анализе антисоветских кампаний прессы США. По существу же речь идет о достаточно универсальном явлении – поиске «врага» коммерческими СМИ, что усиливает сенсационность их содержания, ведущую к максимизации, расширению массовой аудитории.

С точки зрения медиаэкономики первые две составляющие «модели пропаганды» перекликаются с важнейшим положением Д. Смайта о создании массовой аудитории как о проявлении процесса «индустриализации прессы». Они же способствуют более глубокой интеграции СМИ в рыночную экономику в целом, что обеспечивает не только идеологическую (см. выше), но и экономическую устойчивость рыночной системы. Этой же устойчивости способствуют превращение медиакомпании в диверсифицированные, включающие немедийные сферы производства, формальные и неформальные связи медиакорпораций с правительственными и законодательными органами. Реклама играет особую роль в функционировании «модели пропаганды»: именно рекламодатели в конечном итоге выдают «лицензию» на ведение бизнеса предприятиям СМИ.

72 Роль Московского университета в развитии отечественной журналистики 18-19 вв.

Еще до основания Московского Университета М.В. Ломоносов принимал активное участие в газетно-журнальной периодике. С 1748 по 1751 годы он редактировал "Санкт-Петербургские ведомости", самую долговечную российскую газету, издававшуюся с 1728 по 1917 год. Благодаря усилиям М.В. Ломоносова Университет получил возможность иметь собственную типографию. Указ о создании типографии был подписан 5 марта 1756г., с 26 апреля в ней уже издается газета «Московские ведомости", редакторами которой в разное время были университетские профессора: Н.Н. Поповский, А.А. Барсов, П.Д. Вениаминов, ректор Х.А. Чеботарев. Газета «Московские ведомости",  закрытая в 1917 году, до 1905 года принадлежала Московскому университету. В 

Писатель M. M. Херасков после нескольких лет военной и статской службы в 1755 г. определился в штат Московского университета, в котором на разных должностях трудился в течение трех десятилетий.  Группа Хераскова не имела четкой политической программы, не задавалась планами государственных преобразований, но общие установки в литературном творчестве членов кружка, несомненно, заметны. Они заключаются в попытке создания общества независимых дворян, отделявших себя от третьесословных элементов и далеких от правительственных кругов. Ясно дают себя знать и масонские интересы кружка, в особенности его руководителя Хераскова Темы личного усовершенствования, мира и дружбы между людьми, религиозные мотивы характеризуют лирику молодых поэтов – воспитанников Хераскова.

Наиболее важным из серии университетских изданий 1760-х годов является журнал «Полезное увеселение». Он выходил с января 1760 по июнь 1762 г., Тираж его неизвестен. Основными сотрудниками были И. Богданович, С. Домашнев, А. Карин, Алексей и Семен Нарышкины, А. Ржевский, Денис и Павел Фонвизины. Журнал был исключительно литературным органом– журнал издавали поэты, статьи на естественнонаучные темы в нем не печатались. 

Политические позиции журнала «Полезное увеселение» умеренно консервативны. Представители группы ничего не собираются менять в российских порядках, положение крепостных крестьян оставляет их равнодушными, даже сетований на жестокосердых помещиков не найдется в журнале. Авторами его владеют пессимистические настроения. Можно с уверенностью сказать, что для стихов, печатавшихся в «Полезном увеселении», был общим мотив бренности земного. Также принципиальный отказ от сатиры, объявленный «Полезным увеселением». Херасков считает, что сатира не способна исправлять людей и может лишь ожесточить их. Необходимы другие меры, и прежде всего – каждый человек должен стремиться к личному усовершенствованию.

Подводя итоги первого года Херасков писал, что все авторы «Полезного увеселения» имели своей целью защищать добродетель, преследовать пороки и увеселять общество. Но желаемых результатов они не достигли: «порок обличен мало». Осуждение пороков, таким образом, редакция отвергла и принялась прославлять добродетель с помощью положительных примеров, вера в силу печатного слова.

«Полезного увеселения» пожелали иметь время для размышлений и выбора ориентировки и на июньском номере 1762 г., когда престол заняла Екатерина II, прекратила издание журнала.

На смену ему с января 1763 г. появился ежемесячный журнал «Свободные часы». Он издавался «при Московском университете», редактором был Херасков, печатались там бывшие участники «Полезного увеселения» – А. Ржевский, В. Санковский, А. Карин, А. Вершницкий и другие, а кроме них – А. Сумароков и В. Майков.

Херасков вполне успел выяснить свои позиции и показал себя горячим сторонником новой императрицы. Екатерина II, еще непрочно сидевшая на престоле, была, рада поддержке главы московской дворянской интеллигенции. Она при​влекла Хераскова к торжествам на коронации и назначила его директором Московского университета.

На страницах «Свободных часов» печатаются оды в честь Екатерины II ,журнал приобретает официозный тон. Настроение авторов заметно улучшается, исчезают «кладбищенские мотивы», столь заметные в «Полезном увеселении», однако рассуждения о суетности мира не прекращаются. На протяжении пяти первых номеров в журнале идут переводные очерки о древних историках – Геродоте, Фукидиде, Ксенофонте, Полибии, затем публикуются «Превращения» Овидия в переводе В. Майкова и ряд других произведений. Оригинальные стихи не выходили из рамок малых жанров – элегии, притчи, эпиграммы, анакреонтической оды.

Журнал закончился на декабрьской книжке 1763 г.но многие члены кружка продолжали свою литературную деятельность и в последующее время. Девятью годами позже, в 1772 г в Петербурге Херасков попытается объединить прежних друзей в журнале «Вечера». 

Одновременно со «Свободными часами» при Московском университете стал выходить и второй ежемесячный журнал – «Невинное упражнение». Ближайшее участие в принимал И.Ф. Богданович, воспитаник Хераскова, сотрудник «Полезного увеселения», инспектор классов Московского университета. Журнал выпускали «молодые авторы». В нем нет прямых похвал в адрес империатрицы. однако проповедь осторожности и отрицание сатиры, являлись косвенной поддержкой.

 «Невинное упражнение» окончилось на июньском номере 1763 г., вышло всего шесть книжек. В заключительном письме редакция сообщала, что журнал прекращен «по многим неотвратимым препятствиям и в первых потому, что как издатели, так и те, кои подписались брать наш журнал, из Москвы разъехались». После длительных коронационных торжеств императрица и двор возвратились в Петербург, с ними уехал и Богданович.

Следующим был ежемесячный журнал «Доброе намерение». Выпускал его в течение 1764 г. В. В. Санковский, сотрудничавший с Херасковым в «Полезном увеселении» и «Свободных часах». Участвовали в новом издании молодые литераторы, связанные с Московским университетом: А. Вершницкий, С. Веницеев, А. Костровский, М. Пермский и др. Это была разночинная молодежь, далекая от политических и моральных установок «Полезного увеселения», но в литературном отношении во многом зависевшая от этого журнала. 

 Редакция знакомила читателей с произведениями знаменитых итальянских новеллистов Боккаччо и Мазуччо в переводах Санковского и В. Рубана. Это тяготение к занимательной прозе, новелле, роману было характерно для третьесословного автора и читателя 1760-х годов, в отлич писатели-классицисты, образованные дворяне, с негодованием осуждали такую прозу, отдавая предпочтение оде и трагедии. К Екатерине журнал держался подобострастно.

Пятый университетский журнал этой поры имел другой вид и назначение. Этот журнал носил длинное название: «Собрание лучших сочинений, к распространению знания и к произведению удовольствия, или смешанная библиотека о разных физических, экономических, також до мануфактур и до коммерции принадлежащих вещах». Выходил он в течение 1762 г. раз в три месяца. Издателем его был профессор Иоганн Готфрид Рейхель. Прибыв в Россию в 1757 г., Рейхель преподавал немецкий язык, историю и статистику.  Его слушателем был Д. И. Фонвизин, переводы которого Рейхель весьма одобрял. Фонвизин принимал активное участие в журнале. Кроме него, свои переводы печатали: А. Воронцов, Я. Дашков, В. Золотницкий, А. Корсаков, П. Фонвизин и другие студенты университета.

Рейхель уделял главное внимание вопросам коммерции, мануфактур и экономии («домостроительства»). В журнале печатались статьи: «О пользе, которую физика приносит в экономии», «Политическое рассуждение о коммерции», «Изображение мануфактур-коллегии» и т. д. на хозяйственные темы: «О способе поправления овечьей шерсти», «Новые опыты об окрашивании красного вина» и др. Разнообразие материалов журнала – в нем печатались и отрывки из иностранных сатирических изданий – делало его любопытным для нескольких поколений читателей. По смерти Рейхеля Н. И. Новиков в 1787 г. выпустил «Собрание лучших сочинений» повторно.
  Особое значение для развития отечественной журналистики имела статья М.В. Ломоносова "Рассуждение об обязанностях журналистов при изложении ими сочинений, предназначенное для поддержания свободы философии". Уважению к профессии журналиста, русскому языку основатель Университета учил и в таких трудах, как "Риторика" (1748), "О качествах стихотворца рассуждение" (1755). До настоящего времени не утратили актуальности его рассуждения о правах и обязанностях, об ответственности и этике журналистов. 

В Москве, ставшей родиной российской журналистики, появились и первые профессиональные журналисты Я. Синявич, Б. Волков. Немало талантливых, ярких журналистов, редакторов вышло из стен Московского Университета: Н.И. Надеждин, А.И. Герцен, К.С. Аксаков, М.Н. Катков, А.И. Соболевский, А.П. Чехов, В.Я. Брюсов, П.Н. Милюков. Вопрос подготовки журналистов в специальных учебных заведениях остро встал в начале ХХ века. В феврале 1905 года в Москве профессором Л.Е. Владимировым по примеру зарубежных учебых заведений были организованы первые курсы для обучения журналистов. Однако их деятельность прекратилась в связи с революционными событиями осени 1905 года.

73.  Профессиональная этика как регулятор творч. поведения журналиста.

Наука, изучающая проф. специфику морали, наз. проф. этикой. О проф. пригодности ч-ка к журн-ке нельзя судить без без учета о его нравств. кач-вах. Проф. здесь пр. всегда выступает как моральное. Проф. этика – это наука о проф. особенностях морали журн-та и нравств. ос-тях его труда. Проф. мораль рассм-ют как конкретизацию общих норм нравственности применительно к специфич. условиям того или иного вида деят-ти. 

Массовый хар-р приобрело распростр-е заказных материалов. Поэтому понижается доверие к прессе. Это явное нарушение нравственного поведения, осн. на экономической политике изданий. Выход – создание механизма саморегуляции прессы, в поддержке журн. сообщества. Первый Кодекс проф. этики был принят в апреле 1991 года (тогда еще в СССР). После распада СССР и союза ж-тов СССР кодекс был забыт. Тогда в 1994 году группа ж-тов подписала Хартию ж-тов, представлявшую их личные обязат-ва друг перед другом. Проф. кодексы всегда – плод договоренности членов корпорации.


Любой нормативный док-т, предъявляющий требования к людям, обречен на нарушения. Каждый случай нарушения толкает к новому нарушенгию и насаждает к членам корпорации проф. цинизм. Тогда следует обратиться к понятию медиаэтос. Это то, что ж-ты в совр. полит. и эконом. усл-ях признают для себя обязательным не на словах, а на деле.


Механизм саморегуляции реально д-вует тогда, когда он склад-ся непоср-но в редакции или среди группы единомышленников. Формирование проф. морали – живой, непрекращающийся процесс. А неупорядоченность требований проф. морали и недост. обоснованность некоторых из них ведут к вольному толкованию этих моральных требований.


Требования проф. морали бывает сложно применить в конкретной ситуации, тем более, никакой Кодекс не может предусмотреть все разнообразие ситуаций, в кот. попадает ж-т. Тогда он должен полагаться на свою собственную совесть.

74. Возникновение русской журналистики. Петровские «Ведомости».
Первая рус. газета, с к-рой началась периодическая печать, - это петровские «Ведомости» (указ Петра I от 15 дек. 1702 г. о ее создании и продаже). Однако до «Вед.» сущ-ла рукописная газета «Куранты» (информация о событиях за рубежом) - для царя и узкого придворного круга. Старейший экземпляр «К-тов» относится к 1621 г. Необх-ть в рукопис. газ. стала ощущаться уже в начале 17 в., в период расшир-я дипломатических и торговых связей России с европ. и восточ. странами, когда постоянная инф-я о воен.и полит. событиях за рубежом стала нужна правит-ву. Материалы для рукописной газеты готовились чиновниками Посольского приказа, к-рые отбирали и переводили материал из зарубеж. газет, а также пользовались сообщениями иноземцев, донесениями послов. Писались «Куранты» на длинных узких листах бумаги – «столбцы». 

Петровские «Ведомости». Первые 2 номера – рукописные. Первый напечатанный номер – 2 янв. 1703 г. В отличие от «Курантов», «В.» - первая газета, рассчитанная на массового рус. читателя. «В.» носили преимущ-но информац-й хар-р, знакомя чит-лей с важнейшими событиями внутри страны и за рубежом. Газета с момента своего появления носила ярко выраженный агитационный хар-р. Здесь велась пропаганда новой науки, культуры, утверждалась необх-ть и справедливоть войн со Швецией и Турцией, сообщалось о развитии экон-ки и т.д. Большое вним-е уделялось военной инф-ции, успехам, одержанным русскими войсками. В № 11 за 1709 г. царь сам выступает в роли воен. корреспондента. Петр I пишет о беспримерной храбрости рус. солдат, о силе духа, к-рые помогли одержать трудную победу в Полтавской битве. 

Основн жанр газеты – инф-ция, однако в «Ведомостях» можно увидеть истоки и др. газ. жанров (напр., корреспонденция, газетный репортаж). Большое место в «Вед-х» занимала иностр. инф-ция, что объяснялось усилением экон-х и культурных связей с европ. странами. 

Первыми штатными работниками рус. печати были Борис Волков – переводчик Посольского приказа, к-рый стал работать редактором в «В.» в 1719 г., и Яков Синявич – тоже переводчик Пос. Приказа, к-рый приказом Петра от апреля 1720 был призван отвечать за расширение инф-ции о внутренней жизни страны. Газета была небольшого формата (в 1/8 долю листа), версталась из небольших заметок в одну колонку, без заголовков. 

Выходили «Ведомости» нерегулярно. Также непостоянен был тираж. Он колебался от 50-100 экз. до 1000, а номер от 22 марта 1703 вышел 4000-ным тиражом. В 1719 г. печатание «Вед-тей» было переведено в Петербург. Газета печаталась славянским шрифтом, а с 1710 г. – гражданским. 

Долгое время газета не имела постоянного названия. Выходили «Ведомости Московского государства», «Вед-ти Московские», «Российские ведомости». С 1711 г. газета украшается гравюрой с видом Петербурга. С 1728 получает название – «Санкт-Петербургские ведомости». 

Выход первой рус. газеты «Ведомости» был фактом большого полит. и общекультурного значения. Газета носила общенац. государственный хар-р. Она была агитатором и пропагандистом петровских преобразований, ее издание было рассчитано на формирование общественного мнения. 

75.СМИ СССР конца 1920-30 гг.

Конец 20-х – 30-е годы характеризуются значительным усилением партийного контроля над средствами массовой информации. Только в 1928 г. в принятых многочисленных постановлениях ЦК ВКП(б), в том числе «Об отделе партийной жизни «Правды», «О мероприятиях по улучшению юношеской печати», «О реорганизации радиовещания», «Об обслуживании книгой массового читателя» неизменно подчеркивалось, что главной задачей средств массовой информации является коммунистическое воспитание трудящихся, внедрение в среду читателей «боевых традиций большевистской партии», что СМИ – это «острейшее большевистское орудие на идеологическом фронте».

 Происходит значительный количественный рост и увеличение тиражей газет и журналов. Если в 1928 г. в стране выходило около 2 тыс. газет, разовый тираж которых составлял 9,5 млн. экз., то в 1940 г. их стало около 9 тыс., а тираж превысил 38 млн. экз. Год от года возрастали тиражи национальной печати. Газеты выходили на 50 национальных языках; 25 народностей СССР получили свою азбуку и свою прессу при Советской власти.

Система газетно-журнальной периодики пополнилась новыми газетами и журналами. Из новых всесоюзных изданий следует выделить «Литературную газету», первый номер которой увидел свет 22 апреля 1929 г. В передовой статье первого номера редакция обещала стремиться к выработке «типа писателя-общественника», органически связанного с рабочим классом и «участвующего в его борьбе». В газете публикуются очерки П. Павленко, А. Караваевой, В. Катаева, В. Шишкова. Редакция информировала, что не только у нас, но и за границей наибольшим успехом пользуются книги «Бруски» Ф. Панферова, «Конармия» И. Бабеля, «Цусима» А. Новикова-Прибоя. С 14 сентября 1934 г. газета стала органом Правления Союза советских писателей. В предвоенные годы редакционный коллектив возглавляли А. Фадеев, В. Петров, В. Лебедев-Кумач, Н. Погодин, В. Ставский. Активно выступал в газете A.M. Горький. Публикуя его статьи «Беседа с молодыми», «О языке», редакция отмечала, что «борьба за культуру языка – есть борьба за культуру социализма в целом».

В 1929 г. увидела свет и другая всесоюзная газета «Культура», выходившая сначала под названием «Рабочий и искусство», с января 1931 г. – «Советское искусство». Постоянными в газете стали рубрики «На музыкальном фронте», «Кино», «Обсуждаем новые фильмы», «Гиганты культстройки», «Производственная жизнь театров». Высокую оценку получают фильмы «Тихий Дон», «Путевка в жизнь». Интенсивно в 30-х годах развиваются центральные отраслевые газеты и журналы. Возникают газеты «За индустриализацию», «Техника», «Тяжелое машиностроение», «Нефть», «Угольная промышленность», «Медицинский работник», «Архитектурная газета» и др.

Все более многочисленной становится районная печать.

Перед Великой Отечественной войной издавалось также свыше 2000 производственных многотиражек. Лучшей среди фабрично-заводских была «Мартеновка», газета сталеваров московского завода «Серп и молот», удостоенная на конкурсе низовой печати в 1930 г. первой премии.

Среди журнальных изданий особое место занимают горьковские журналы «Наши достижения», «СССР на стройке», «Колхозник», «За рубежом». Очерковый журнал «Наши достижения» выходил с 1929 до середины 1937 г. Кроме цикла очерков «По Союзу Советов», A.M. Горький поместил в журнале еще около 30 публицистических произведений, в том числе «Рассказы о героях», «На краю земли», «О детях» и др. Издававшийся на четырех языках, с 1930 по 1941 г. журнал «СССР на стройке» предназначался не только для советского, но и для зарубежного читателя. Большой популярности этого издания значительно способствовала талантливая фотопублицистика, публикация поистине огромного количества фотодокументов. Широкую известность получил и журнал «За рубежом», единственное издание-обозрение иностранной печати. Журнал просуществовал с 1932 по 1938 г. и был возобновлен в 1960 г., но уже в качестве газеты.

В довоенные годы получила дальнейшее развитие лагерная пресса, родоначальницей которой можно назвать центральную газету Беломоро-Балтийского канала «Перековка», издававшуюся тиражом 30 и более тысяч экземпляров. Само название газеты отражает главное направление лагерной печати: перековка, перевоспитание тысяч нарушителей в граждан, «годных к социалистическому строительству». К середине 30-х в стране сложилась разветвленная дифференцированная система многонациональной печати. Характеристика ее по горизонтали может быть представлена таким образом: А) центральные, республиканские, краевые, областные партийные газеты; Б) центральные, республиканские издания для крестьян; В) центральные, республиканские молодежные издания; Г) центральные, республиканские отраслевые издания. Характеристика системы по вертикали: республиканские, краевые, областные, городские, районные (с августа 1930 г.), многотиражные газеты. Вся советская журналистика была проникнута оптимизмом, уходила от реалий. 

Чтобы ликвидировать бумажный голод в газетно-журнальном и книжном производстве, начинается строительство ряда бумажно-целлюлозных комбинатов, предприятий, производящих отечественное полиграфическое оборудование. С 1931 “Правда” печатается не только в Москве. Ее матрицы доставляются в Ленинград, Харьков, Ростов-на-Дону, Грозный, Баку, Тбилиси, Свердловск, и там с них печатают газету.

Публицистика первых пятилеток представлена множеством жанров. Как и в предыдущие годы, широко использовался жанр статьи. С тем, чтобы усилить эмоциональное воздействие на читателей, видные советские журналисты вводят в корреспонденции элементы публицистики.

Все заметнее на страницах периодических изданий становится очерк: индустриальный (Б.Горбатов), сельскохозяйственный (А.Колосов), путевой (М.Горький, “По Союзу Советов”, М.Шагинян, “Советское Закавказье”).

В 30-е расцветает талант М.Кольцова, репортера, очеркиста, фельетониста (“Три дня в такси”, “Семь дней в классе”, “К вопросу о тупоумии”). Одним из самых популярных фельетонистов в 30-е был М.Зощенко. Ильф и Петров начали свою совместную деятельность в “Гудке” и затем продолжили ее в юмористических журналах и в “Правде”. С очерками и рассказами, зарисовками, фельетонами и памфлетами в центральных газетах выступали М.Булгаков, Н.Погодин, В.Ильенков, В.Катаев, О.Мандельшам, В.Маяковский, А.Платонов, К.Радек и другие.

В 20-30-е печать стала орудием административно-командной системы. Она превратилась в политический пресс и средство расправы с инакомыслием, в проводника идеологии классовой борьбы и ее обострения по мере продвижения страны к социализму. Общая атмосфера приверженности идеологии сталинизма сохраняла доверие масс к журналистике. В 1937 в стране выходила 8521 газета с разовым тиражом 96,2 миллиона экземпляров

В сентябре 1931 г. при Наркомпочтеле создается Всесоюзный Комитет по радиовещанию (ВРК), первым председателем которого стал Ф.Я. Кон. Главным для ВРК было координирование Центрального и местного вещания, изучение запросов различных групп слушателей. Ставилась задача, чтобы радио могли слушать 50 процентов рабочих квартир и не менее одной трети крестьянских дворов.

В октябре 1929 г. был создан сектор передач на иностранных языках и началось регулярное вещание на немецком языке, в ноябре – на французском, в конце года – на английском языке. В 1933 г. передачи велись на восьми иностранных языках. 

Успешно развивалось городское и районное вещание. В 1934 г. в Ленинграде состоялось первое Всесоюзное совещание работников фабрично-заводских радиоузлов. Радио – мощный рычаг пропаганды коммунизма, подчеркивалось в приветствии С.М. Кирова в адрес участников совещания.

Новый этап в истории советского радиовещания начался с появления звукозаписи, когда стало возможным слушать не только прямые, но и записанные на пленку передачи. С появлением звукозаписи можно было не только получать оперативную информацию, но и слышать все, что происходило на стройках: перекрытие рек, живые голоса героев труда. С появлением звукозаписи начал создаваться Центральный фоноархив. Важность появления звукозаписи, особо отмечалось в журнале «Говорит СССР», состоит в том, что «звучания наших дней могут храниться в государственных радиофильмотеках годами, а затем вновь воскрешать исторические речи, звучания дней, отошедших в прошлое».

Во второй половине 30-х годов начинается история советского телевидения: 1 сентября 1938 г. вступил в строй Ленинградский телевизионный центр. В этом же году состоялись опытные телепередачи московского телецентра на Шаболовке. В марте 1938 г. он осуществил передачу кинофильма «Великий гражданин». Однако в предвоенные годы телепередачи носили еще только экспериментальный характер, хотя их регулярные передачи начались 10 марта 1939 г., в дни работы XVIII съезда ВКП(б).

Существенные изменения происходят в издательской деятельности. В 1928–1929 гг. с Госиздатом сливаются издательства Московского Совета и Московского Комитета партии «Новая Москва» и «Московский рабочий», ленинградское издательство «Прибой», а также издательства «Военный вестник», «Долой неграмотность» и др. В 1930 г. с Госиздатом объединяются еще 27 издательств и на его базе создается объединение государственных издательств РСФСР (ОГИЗ), ставшее самым крупным издательским учреждением. Крупнейшими после него являлись Профиздат, издательство Академии наук, издательство «Советская литература». В 1933 г. создается Детгиз.

Значительные изменения произошли в структуре ТАСС: вдвое возросла его корреспондентская сеть, постоянным становится отдел фотохроники, укрепляется международный отдел. Агентство становится участником международного информационного обмена, его собкоры представлены в Англии, Франции, США, в некоторых странах Азии и Латинской Америки. (Саня)

76. Ленин - публицист. 

Легальные большевистские газеты. Развитие массовой печати для народа и появившаяся у людей привычка читать газеты позволили политическим партиям, в том числе и большевистской. более активно использовать печатное слово в своей работе. Они создают собственные легальные издания. Большевики в 1911 г. начинают издавать газету “Звезда” (1910-1912), а в 1912 г. – “Правда”, которая с перерывами выходила вплоть до 1917 г. Идейным вдохновителем и руководителем газеты был В.И.Ленин. Она была адресована рабочим и обсуждала важнейшие проблемы жизни рабочих, ход выборов в Думу. Газета поддерживала и вдохновляла стачечную борьбу рабочих. Активизировала их выступления за экономические и политические перемены. Здесь обсуждалась руководящая роль пролетариата в грядущей борьбе за переустройство общества, писалось о классах и их неравнозначной роли в современном обществе. Газета издавалась на деньги, поступавшие от рабочих в виде пожертвований. 

В «Правде» ленинские статьи печатались еще до возвращения его в Россию, а едва он появился в Петрограде, как тут же приступил к редактированию газеты. Начиная с Апрельских тезисов до обращения 25 октября «К гражданам России», возвестившего о низложении Временного правительства, ни на день не прекращается ленинская полемика с кадетами, эсерами, меньшевиками и не всегда разделявшими его взгляды некоторыми большевиками. Неизменно эта полемика направлена на достижение единой цели – на свершение социалистической революции. Никакой поддержки Временному правительству, вся власть Советам рабочих, крестьянских и солдатских депутатов, немедленное предложение демократического мира, отмена помещичьей собственности на землю, рабочий контроль над производством – вот что было главным в ленинской публицистике.

Из обширной ленинской публицистики в апреле – июне 1917 г. следует особо выделить статьи: «О задачах пролетариата в данной революции» (Апрельские тезисы), «О двоевластии», «И.Г. Церетели и классовая борьба», «Куда привели революцию эсеры и меньшевики», «О конституционных иллюзиях», «Уроки революции», «О героях подлога и об ошибках большевиков», «Кризис назрел».

Одним из самых непримиримых по отношению к Ленину был Плеханов, подвергавший наиболее оперативной и наиболее резкой критике каждое ленинское выступление.

Усматривая в ленинских установках «безумную и крайне вредную попытку посеять анархическую смуту в Русской земле», Плеханов занял прочную позицию всемерной поддержки Временного правительства, необходимости участия буржуазии в государственном управлении, всемерного укрепления военной мощи России, продолжения войны до победного конца. Статьи Г.В. Плеханова в «Единстве» – «Война народов и научный социализм», «Отечество в опасности», «Революционная демократия и война», «Революционная демократия должна поддержать свое Правительство», «Логика ошибки» характеризовали ленинцев, как «чудаков», считавших чем-то совершенно недопустимым существование коалиционного Временного правительства, в состав которого входили социалисты. Из перечисленных статей Плеханова, да и последующих его выступлений, неизменно следует вывод, что, «требуемая Лениным диктатура пролетариата и крестьянства была бы большим несчастьем для нашей страны». Поэтому Г.В. Плеханов неизменно выступал против требования большевиков об удалении из правительства «министров-капиталистов» и замены их представителями «социалистических организаций». 

Ленин (1870 - 1924). Убежденный марксист. Первая из сохранившихся работ - “Новые хозяйственные движения в крестьянской жизни” (уже намечается полемика с народниками). 

1894 “Что такое “друзья народа” и как они воюют против социал-демократов?”

1894-95 “Экономическое содержание народничества и критика его в книге г. Струве (Отражение марксизма в буржуазной литературе)”. Критика народников и “легальных марксистов”, о задачах российского пролетариата, идея союза рабочего класса с крестьянством, о необходимости создания в России революционной партии.

В апреле 1895 Л. едет за границу, чтобы установить связь с группой “Освобождение труда”. В Швейцарии познакомился с Плехановым. Вернувшись в Россию, объединил марксистские кружки в Петербурге в “Союз борьбы за освобождение рабочего класса”, попал в тюрьму, где написал “Проект и объяснение программы с/д партии”. В 1897 сослан в Шушенское, там написал “Развитие капитализма в России”.

В 1900 Л. начал за границей издание газеты “Искра”. В 1901 опубликовал там статью, которую впервые подписал псевдонимом “Ленин”. В 1901 - 05 жил за границей, пытался создать партию. В 1902 - работа “Что делать? Наболевшие вопросы нашего движения”.

В 1905 - 07 Л. руководил большевистскими газетами “Вперед”, “Пролетарий”, “Новая жизнь”. В 1910 в Пб. по инициативе Л. начала издаваться газета “Звезда”, с 1912 - ежедневная легальная большевистская газета “Правда”.

3 апреля 1917 Л. приехал в Россию. Выступил перед большевиками с так называемыми апрельскими тезисами (“О задачах пролетариата в данной революции”). В статье “О задачах пролетариата…” Л. настаивал на взятии власти пролетариатом; апрельские тезисы Л. вызвали ожесточенную критику со стороны практически всех партий. Особенно остро на них реагировал Плеханов (статья “Тезисы Л., или о том, почему бред бывает подчас интересным”).

Октябрь 1917 - статья “Кризис назрел” (вызвала резкие возражения Плеханова), программная, как и апрельские тезисы. Эти работы Л. определяют большевистскую тактику от февраля до октября 1917. “Кризис назрел” - о захвате власти вооруженным путем. По мнению Л., после разгона демонстрации 3 июля 1917 “двоевластие закончилось в пользу буржуазии”, и теперь настал момент переломить эту ситуацию. Статья была опубликована 7 октября, а 25 октября уже произошел октябрьский переворот.

Декабрь 1917 - статья “Как организовать соревнование?” (идея соцсоревнования). 1919 - статья “Экономика и политика в эпоху диктатуры пролетариата”. 1920 - “От разрушения векового уклада к творчеству нового”; “Детская болезнь “левизны” в коммунизме” (уделялось внимание международному коммунистическому движению). 1922 - 23 - “Письмо к съезду”, “Как нам реорганизовать Рабкрин…”, “Лучше меньше, да лучше”.

77. Техническая база СМИ на современном этапе. Осн.тенденции развития полиграфической техники, электронные технологии в структуре российских СМИ. 

В 1985 появилась 1 настольная издат.сис-ма и вместе с ней термин “допечатный процесс”. Допечатная подготовка издания вкл.в себя: Набор текста, Сканирование иллюстр.материала. В зав-ти от первоисточника (бумага или слайд) применяются 2 типа сканеров - планшетные и барабанные. Верстка – пространств.организация материала, Вывод фотоформ (“пленок”). Если издание ч/б - 1 фотоформа, если полноцветное - 4 (для черного - b, пурпурного - m , голубого - c, желтого - y). Типография: Изг-ние печатной формы, сост.из гидрофильных и гидрофобных элементов. Печать (в подавл.бол-тве случаев - офсетная). Фальцовка. Разрезка. Вкладка (если многостраничное издание). Основные тенденции развития: Самая древняя печать - высокая (проблема в некачест.воспроизведении иллюстраций). Глубокая печать (с сер. XIII века, неоправданно дорогой способ). Плоская (виды: литография, фототипия и офсет). Офсет (с 1904 г.) - самый распр.способ. Последняя тенденция - цифровая печать. С развитием инф.технологий увел-тся оперативность передачи инф-ии, облегчается ее поиск и доступ к разл.источникам через инет, можно применять мультимед.ср-ва, цвет.палитра разнообразнее, чем в полиграфии. 3Д графика. Совр.редакции переходят на “безбумажный” выпуск печатной продукции: в цифре, в инете, на CD.. Ускорение подготовки выпуска издания – 1 из осн. задач. Но без ускорения формных процессов нецелесообразно все остальное. Изг-ие форм – от 50% времени. Самые разные цифр.печатн.устр-ва, но у всех формные процессы осущ-ся автоматически. Технология CTP и компьютера. Печатная форма. Computer to plate. 1-1-ые опыты по экспонированию печат.форм лазер.лучом – 1981. Технология СТР позволяет исклть вывод цветоделенных фотоформ на фотонаборный автомат, получение цветопробных аналоговых отпечатков и монтаж фотоформ. Только набор текста, сканирование и обработка изобр., верстка, изгот.печатн. форм, печать тиража и послепечатные процессы. Пр-п д-ия: луч лазера, упр-мый PS-файлом, линейно перемещаясь вдоль печат. формы, возд-вует на ее пов-ность либо светом, либо t. В 1 случае металл.пластина, покрытая галогеносеребряным эмульсионным слоем, засвечивается лазером, после чего подвергается химико-фотограф.обработке. Во 2 пластина, покрытая термослоем, нагреваясь, меняет свои гидрофильные св-ва на гидрофобные. В посл.поколении форма обработки термическая. Тиражестойкость оттисков 1 млн. Лидер фирма Kodak. Типография, где исп-ся СТР – Алмаз Пресс. Высокая цена аппаратуры, не сопоставимая со стоим-тью фотонаборных автоматов, проблема правильной цветопередачи – нужно пробовать на лазерном принтере, мало квалифиц.персонала. Техн-ки выпуск газет и журналов с прим-ем СТР выглядит так: При верстке исп-ся изобр материал с пониженной разр.сп-тью. После утверждения сверстанных материалов произв-ся замена файлов экранного разрешения на аналогичные с полиграф.разреш.спос-тью. Созд-ся PS-файл каждой отд.страницы.Перед спуском полос каждый отд.пс-файл конвертируется в составное изображение формата JPEG для просмотра в фотошопе (послойно краски) или PDF; при помощи спец.комп.программ (н-р Press) произв-ся электронный спусковой макет издания. ПС-файл передается на СТР-устр-во.Тенденция к > тиражей. Поэтому за СиТиПи и цифрой будущее. Типы сканирующих уст-в. Обработка изобраз.материала с каждым годом все чаще проив-тся с помощью PC. Сейчас редакции способны самос-но обрабатывать граф.инф-цию, учитывая растущее качество небольших скан.устр-в, их уменьш.стоимость и огромное кол-во прогр.обеспечения – на то они и «открытые». Хар-ки скан.уст-в сущ-но влияют на качество изданий. Они бывают: 1.Планшетные. Необходимы для скан-ия фото в отраженном свете. Иногда дополняются слайд-модулями, для работы с ч/б оригиналами, для работы со слайдами и негативами, а также изобр.материалом, треб.сущ-го увеличения. 2. Слайд-сканеры. Они позволяют цифровать изображение в проходящем свете.3. Барабанные сканеры. Оч хорошее качество. Изобраз.материал закрепляется на сферической поверхности, барабан разгоняется и, когда достигает пост.скорости, вкл-ся светочувств.и считывающий эл-т. Появление цифр.ТВ   произвело рев-цию в ТВ, т.к.передача аудио и видео инфо от оператора к потребителю идет в принципиально др.виде по сравн.с традиц.аналоговым вещанием.  В старом ТВ сущ-ло 3 вар-та вещания: ТВантенна, кабель и спутник. Антенна чаще всего явл-ся самым наихудшим сп-ом, т.к. ее необходимо непрерывно подстраивать под каждый канал. К тому же для оптим.приема антенну придется монтировать на крышу, что не всегда приятно. Кабель и спутник дают лучшее кач-во сигнала, т.к.по больш.части они исп-ют цифр.технику. Станция вещания отсылает сигнал в цифр.форме, а затем он переводится в аналогов.вид уже в ресивере потребителя. Развитие  системы  -  каб.программы  покупаются  и  транс-ся  через  спутники. Расцвет  ТВ  начнется  с  симбиоза  спутн. и  кабельного  ТВ. Спут. ТВ  исп-ет  антенну  с  индив.приемом  -  20  долларов. Каб. ТВ  договор  заключает  со  спутн.(Например,  с  НТВ+)  и  транслирует  свой  канал  за  6  долларов  -  дешевле,  что  мешает  внедрению Спутникового  ТВ, в России  -  Космос-ТВ. В ноябре 1998 в Англии в1вые в мире офиц.было открыто наземное цифр.ТВ (ЦТВ) вещание в евро стандарте DVB-T (Digital Video Broadcasting Terrestrial). К наст.времени не сущ-ет единого мир.стандарта ЦТВ, и ситуация весьма напоминает историю аналогового ТВ (АТВ), в рез-те чего в мире более 40 лет сосущ-ли 3 сис-мы цветн. ТВ: NTSC (Национальный комитет по ТВ-ным системам -совр.аналоговая ТВ с-ма, исп.-ая в США)., PAL (Пофазовое чередование строк –совр.аналог. ТВ с-ма, исп.в больш-ве 50-герцовых стран) и SECAM. Несмотря на начало спутниковой трансляции цифровых программ компанией НТВ-Плюс с февраля 1999 года в евро стандарте DVB-S (Digital Video Broadcasting Satellite), вопрос о наземном цифр. ТВ в России остаётся открытым. ЦТВ, к преим-вам кот.относят: трансляция нескольких программ станд.чёткости, ТВ высокой чёткости (HDTV, High Definition Television), интеракт-ть с обрат.каналом, приём и передача данных, высокоскор.выход в Инет через широкополосный ТВ-канал и т.д..  Именно наземное ТВ, в отл.от спутн.о, предоставляет возм-ть просмотра ТВ программ и приём данных на простые антенны стационарных и мобильных приёмников.  В послед.время рассм-тся возм-ть цифр.вещания по обычным ТВ каналам. Волны рядом с аналоговым (пылесос) мешают ему работать. Стабильность ЦТВ гораздо выше – кодер отсекает все ненужное. Цифру можно успешно сжимать, нет необх-ти в передаче  изобр.целиком, можно передавать только разностную (изменяющуюся) И. На месте аналог.канала м.б.несколько цифр. Проблема – больш-во ТВ-ров аналоговые. Путь – приставки (НТВ плюс). Или новыеТВ-ры с жидкокристалл.экранами. Нет мерцания и токов сверхвысокой частоты. Но хуже цветопередача, угол – хуже видно. Плазменные – лучше всего. Газ ксенон переходит в холодную плазму. В  США  прикрывают  с  2006 г.  аналог ТВ  -  будет  только  цифровое  ТВ,  а  тем,  кто не  сможет  купить  цифр.телевизор  дадут  б/п  приставку,  преобраз.цифровой  сигнал  в  аналоговое  из-ние.

78. Редакционно-издательская деятельность А. С. Суворина.

Алексей Сергеевич Суворин  учился в воронежском Михайловским кадетском корпусе, стал сапером, потом быстро вышел в отставку, сдал экзамен и стал учителем уездного училища сначала в Боброве, потом в Воронеже. С 1858 года стал помещать переводы стихов и мелкие статейки в «Вазе», «Московским вестнике», «Весельчаке» и «Русском дневнике». Несколько корреспонденций из Воронежа (под псевднонимом Василий Марков) в «Русской речи» (1861) обратили на себя внимание издательницы этого журнала, графини Сальяс и она пригласила его в журнал на постоянной основе.

Когда «Русская речь» закрылась, Суворин занялся составлением книжек для народного чтения для московского «Общества распространения полезных книг». Тогда же он печатал в разных журналах свои художественные произведения. (В Современнике)

В 1863 Суворин переселился в СПб, где писал обозрение прессы в «Русском инвалиде», а потом стал секретарем и ближайшим сотрудником «СПб ведомостей», занявших, после перехода к В.Ф.Коршу, одно из первых мест в рядах умеренно-либеральной печати. Здесь Суворин под псевдонимом А.Бобровский поместил ряд полубеллетристических очерков текущей жизни, собранных затем в отдельной книжке под заглавием «Всякие» (1866). Из-за некоторых глав Сувориным было недовольно правительство, его приговорили в 2 месяцам тюрьмы, а тираж уничтожили.

Широкую известность приобрел Суворин во второй половине 60-х годов, когда он под псевдонимом «Незнакомец» стал писать в «СПб ведомости» воскресный фельетон («Недельные очерки и картинки»). Крупное значение в газетном деле этому фельетону впервые дал блестящий талант Суворина, соединявший в себе тонкое остроумие с искренностью чувства и умением к каждому предмету подойти со стороны его общественного значения. Суворин расширил рамки воскресного фельетона, введя в него обсуждение самых разных сторон современной государственной, общественной и литературной жизни. Это были лучшие опыты русского политического памфлета, не стеснявшиеся нападать очень резко на отдельных лиц, но вместе с тем только на общественную сторону их деятельности. Самые сильные удары наносил Суоворин представителям реакционной журналистики – Каткову, Скарятину, князю Мещерскому… По своим убеждениям Суворин был умеренно-либеральный западник, исходивший из принципов широкой политической свободы, терпимости и протеста против узкого национализма. Это сближало его с «Вестником Европы», где он в 1869 – 1872 гг. помещал заметки о новых книгах и ряд критических и других статей.

Огромный успех фельетонов Незнакомца сделал его имя ненавистным в известных кругах, и когда в 1874 году Корш и его редакция были отстранены от «СПб ведомостей», то одним из главных мотивов к тому были выставлены фельетоны Суворина. В конце 1875 года Суворин стал писать воскресные фельетоны в «Биржевых ведомостях». 

В начале 1876 года вместе с В.И. Лихачевым Суворин приобрел «Новое время». В роли официального редактора он не мог выступать по цензурным причинам и считался только издателем. Ожидания, возбужденные переходом «Нового времени» к Суворину, были большие, никто не сомневался в том, что воскресают Коршевские «СПб ведомости», Салтыков и Некрасов дали свои произведения для первых номеров. Но этим ожиданиям не суждено было сбыться. Став наиболее яркой выразительницей симпатий к восставшим славянам, газета имела огромный успех не только среди прежних поклонников таланта Суворина, но и у публики иного сорта. 

Однако через некоторое время с полной очевидностью выяснился подлинный политический облик Суворина как фактического редактора и издателя газеты. 

Политическую физиономию «Нового времени» Салтыков-Щедрин метко охарактеризовал кличкой «Чего изволите». Ставшая на ряд лет самым распространенным изданием в России, газета «Новое время» двусмысленно называлась Сувориным «парламентом мнений». Часто Суворин помещал в ней статьи диаметрально противоположных направлений. 

Суворин печатал в «Новом времени» свои «Маленькие письма», свидетельство превращения недавнего либерала и западника, противника Каткова в открытого охранителя-славянофила, великодержавного шовиниста, злобного, непримиримого врага развивавшегося рабочего движения. 

В годы реакции Суворин выступает вместе со Столыпиным и Дурново как ярый монархист, черносотенец, ревностный охранитель царского самодержавия. 

Суворин основал большое книгоиздательство с сетью книжных магазинов, организовал монопольное «Контрагентство печати», продвигавшее к провинциальному читателю патриотическую литературу. Издавал весьма распространенный «Русский календарь». В книгоиздательстве у него было много книг, среди них «Дешевая библиотека», сделанная про образцу такой же немецкой книжной серии. В рамках «Дешевой библиотеки» вышло несколько сотен произведений русских и иностранных авторов. 

Чем замечателен Суворин – он очень разносторонний человек, очень умный, и всегда четко видевший ситуацию. Он сделал из газеты не идейную херню, а бизнес, причем бизнес очень успешный. Причем он это сделал первым в России. В этом его огромнейшая заслуга. Его газета была полемичной и информационной, да и вообще деятельность всего концерна была призвана не идеи пропагандировать, а читателя удовлетворять и деньги зарабатывать. Если бы сейчас в России появился такой человек, как Суворин, может быть, у нас наконец-то появилась бы нормальная пресса, а не органы партий.

79. Послевоенная советская журналистика СССР как единый пропагандистский комплекс. Особенности организации и функционирования.

Победоносное окончание войны стимулировало в советской журналистике дальнейшее усиление пропаганды величия сталинизма. Журналистика призывала народ к новым подвигам на фронтах экономического возрождения страны.

К маю 1945 структура советской печати представляла собой тщательно разработанную систему военной и тыловой прессы, рассчитанной на условия военного времени. Окончание войны вызвало необходимость не только реорганизовать систему печати, но и направить ее усилия в сторону проблем хозяйственного строительства. Послевоенные годы приводят к значительным изменениям во всех звеньях системы СМИ.

После окончания войны почти все местные газеты выходили в уменьшенном объеме: на двух полосах. Ограниченные размеры газетной площади лишали их возможности наиболее полно освещать жизнь страны и своего территориального района. Остро ощущалась бедность материально-технической базы, недостаток журналистских кадров, что сказывалось на качестве периодических изданий. Шаг за шагом шло восстановление сети республиканских, а затем и областных газет.

Особое место в структуре всей советской печати первых послевоенных лет занимала газета “Культура и жизнь”, орган отдела пропаганды и агитации ЦК ВКП(б). Она выполняла функции директивного органа, указания которого были обязательны для прессы и других идеологических институтов. Первый ее номер вышел в конце июня 1946. Ее директивный тон определила передовая статься “Выше уровень идеологической работы!”. Газета издавалась до конца февраля 1951. За это время на ее страницах были опубликованы многочисленные документы, касавшиеся характера, содержания, различных сторон деятельности системы СМИ страны.

За первое послевоенное десятилетие было принято около 50 документов о печати и других СМИ. Внимание обращалось, прежде всего, на 3 вопроса: 1. Необходимость усиления проблемно-тематического и идейного содержания печати и повышения ее роли в политическом воспитании трудящихся (постановление “Об улучшении качества и увеличении объема республиканских, краевых и областных газет “Молот” (Ростов-на-Дону), “Волжская коммуна” (Куйбышев) и “Курская правда”, июль 1946).

2. Причины серьезных недостатков в деятельности прессы ЦК ВКП(б) усматривал в оторванности редакций газет от партийных органов. Целям укрепления партийного руководства служили постановления, принятые во 2-й половине 40-х - начале 50-х годов, касавшиеся почти всех типов газет. В их числе постановления о “Труде”, “Гудке” и др.

3. Пагубную для советской литературы и искусства роль сыграли антидемократические постановления “О журналах “Звезда” и “Ленинград”, “О репертуаре драматических театров и мерах по его улучшению”, “Об опере “Великая дружба”” и ряд других.  На страницах печати развернулась кампания травли деятелей культуры, литературы и искусства, обвинявшихся в космополитизме.

В послевоенные годы интенсивно осуществлялась реорганизация структуры ТАСС. Развивается внутрисоюзная сеть агентства. В аппарате ТАСС организуются региональные главные редакции. Осуществляется жесткая централизация деятельности республиканских и местных отделений ТАСС. 

Радикальные перемены, происшедшие после войны во всем мире, потребовали расширения службы зарубежной информации ТАСС. К середине 50-х корреспондентские пункты агентства открываются во многих странах Восточной Европы, Азии, Ближнего Востока, Латинской Америки, Африки. 

В октябре 1944 постановлением правительства была определена программа неотложных мер по укреплению материально-технической базы радиовещания и восстановлению на новой технической основе телевидения.

7 мая 1945 в СССР впервые отмечался День радио. В этот день после длительного перерыва, вызванного войной, в Москве состоялась первая телевизионная передача.

15 декабря 1945 Московский телевизионный центр первым в Европе возобновил после войны регулярные передачи телевизионных программ с разложением изображения на 343 строки. ТВ и радио находились в ведении Комитета по радиофикации и радиовещанию при Совете Министров СССР. В середине 40-х еще трудно было распознать возможности ТВ. Предполагалось, что задачи радио и ТВ совпадают.

После реконструкции Московский телецентр перешел на новый стандарт четкости изображения. Были построены новые телецентры в Ленинграде, Киеве, Свердловске.

К середине 50-х сформировалась система подготовки журналистских кадров для печати, радио, а в дальнейшем и для телевидения. На базе отделений журналистики филологических факультетов Московского, Ленинградского и других университетов были созданы факультеты журналистики. Подготовка журналистских кадров осуществлялась также в системе высшего партийного образования, в региональных и межреспубликанских партийных школах.

В первые послевоенные годы главное внимание пресса уделяла задачам восстановления народного хозяйства, провозглашенным в планах четвертой пятилетки, возрождению из руин войны десятков тысяч городов и сел. К концу 40-х довоенный уровень производства был превзойден. СМИ распространяли опыт передовиков в промышленности и сельском хозяйстве, поддерживали массы в их стремлении досрочно выполнить первую и вторую послевоенные пятилетки, освоить целинные и залежные земли. В своей организаторской деятельности печать, радио и ТВ использовали многочисленные формы и методов работы, в творческой - обращались к различным жанрам.

С первых же мирных дней началось восстановление молодежных изданий. В годы Отечественной войны областные комсомольские газеты, за исключением ленинградской «Смены», перестали выходить. Сейчас они были возобновлены, а во многих областях созданы вновь. В 1945 г. была создана газета «Советская молодежь» – орган ЦК ЛКСМ Латвии на русском языке, в 1947 г. – «Молодая гвардия» – орган Сахалинского обкома ВЛКСМ и т.д. Немало появилось пионерских газет: «Зорька» – орган ЦК ЛКСМ Белоруссии, «Пионерис» – газета ЦК ЛКСМ Латвии.

Качественному улучшению сов. жур-ки в годы первых послевоенных пятилеток признан был способствовать созданный в 1955 г. журнал «Советская печать» (с 1967 г. – «Журналист»). Для теле- и радиожурналистов с апреля 1946 г. начал выходить ежемесячный журнал «Радио». С фев. 1952 г. издается печатный бюллетень «В помощь местному радиовещанию», преобразованный в 1957 г. в бюллетень «Советское радио и телевидение», ставший позднее ежемесячником Гос. комитета Совета Министров СССР по радиовещанию и телевидению.

Важным событием в послевоенный период явилось воссоздание в 1957 г. Союза журналистов СССР. В ноябре 1959 г. состоялся первый Всесоюзный съезд журналистов, на котором был принят Устав Союза, избраны руководящие органы – Правление и Центральная ревизионная комиссия.

Но за реальными и мнимыми успехами выступавшие в прессе не видели серьезных упущений в руководстве отдельными отраслями экономики и, в частности, сельского хозяйства. Это вело к тому, что в печати приукрашивалась действительность. Появление в газете “Правда” острых публицистических выступлений В.Овечкина (“Районные будни” и др.) явились началом нового этапа глубокого и правдивого отображения колхозной жизни.

Публицистика представлена портретными очерками Б.Галина, Б.Полевого, проблемными статьями А.Колосова, И.Рябова, В.Овечкина, В.Тендрякова, гражданской поэзией А.Твардовского, статьями - раздумьями Т.Тэсс, В.Фоменко, М.Шагинян и многих других.

В международной проблематике доминирующее место заняла борьба за мир, освещение тех социально-политических преобразований, которые произошли в странах Европы, Азии, Дальнего Востока во второй половине 40-х - середине 50-х. 

На страницах “Правды”, “Известий” и других центральных изданий регулярно публиковались статьи на международные темы, международные обзоры журналистов Ю.Жукова, В.Маевского, Г.Рассадина, Д.Краминова.

В октябре 1952 на 19 съезде ВКП(б) получила новое название: КПСС.

6 марта 1953 умер Сталин. Вскоре, хотя и сдержанно, впервые заговорили о беззакониях, допущенных им и его ближайшим окружением. (Саня)

80. Моделирование в журналистике. Композиционно-графическая модель издания.

Модель издания - это выработанное в редакционном коллективе представление о содерж. и организации материалов в издании. Речь идет о тематических направлениях и их соотношении в газете, еженедельнике, журнале, распределении публикаций по полосам, сочетании материалов разного типа (по характеру отражения действительности, жанру, авторства и т.д.), использовании различных способов организации текста в газете (отдельные материалы, подборки, тематические полосы и пр.).

 Модель издания предполагает разработку композиции издания: типичных объемов материалов, их взаимодействия на полосе, способов макетирования и оформления издания в целом и его частей.

Основные характеристики модели могут быть зафиксированы в редакционных документах. Модель реализуется в ходе выпуска издания, она может корректироваться в связи с возникновением новых обстоятельств, но основные ее характеристики обычно устойчивы.

Номер издания - это единичное целостное выражение содержания и характера информационной деятельности издания, единство, в котором отражены черты концепции издания. Концепция издания (система основных способов осуществления его целей) находит выражение в номере благодаря двум обстоятельствам: 1) в хорошо организованной редакции существует устойчивая и постоянно работающая система требований к сотрудникам; 2) изначальные принципы организации информации осуществляются через ряд промежуточных этапов: создание взаимосвязанных редакционных планов (от годового до плана номера), разработка сетевого плана-графика, содержащего будущие характеристики номеров (объемы по тематике, тип материалов, рубрики и пр.), разработка системы рубрик и тематических полос, подборок, “газет в газете” и пр. с определенной периодичностью их появления,  принятие секретариатом композиционно-графического облика издания.

В результате можно говорить о существовании в редакции издания модели номера, то есть системы представлений о том, как конкретно должен выглядеть любой номер. Модель номера предполагает, прежде всего, обязательное присутствие в номере издания структурно организованного комплекса материалов. Эту структуру характеризуют такие признаки, как: 1)тема материала, 2)знак материала (положительный, критический, проблемный),3)характер отражения действительности (информационный, аналит.), 4) тип авторства и ряд др.

При этом в модели номера комплекс материалов рассматривается как в целом, так и в рамках каждой полосы издания. Содержательная сторона модели взаимодействует с его комп.-граф. стороной, где важны соотношения объемов материалов и способы их размещения на полосе, устойчивые элементы макета каждой из полос и пр.

В редакции сущ-ет обычно несколько моделей номера (обычного выпуска, субботней или воскресной газеты, праздничного номера, номера с расширенным объемом или иного формата). Модель номера призвана закрепить при выпуске издания преемственность и последовательность деятельности ред-ых коллективов, устойчивость социально-коммуникативных связей с аудиторией. 

Следует помнить цепочку: концепция издания - модель издания - “лицо” издания (особенности его задач, его традиции и место в системе СМИ и в обществе) - модель номера - “лицо” номера.

Моделирование номера идет по 3 направлениям: 1)содержательно-тематическая модель, 2) композиционная модель(строится на основе содержательно-тематической, определяет размещение материалов по дням, по номерам, по полосам), 3)графическая модель (особенности дизайна, шрифт и др.). На основе разработанной модели осуществляется планирование. (Саня)

81. Публицистика периода Великой Отечественной войны.

С первых дней войны жанры публицистики, призванные раскрывать жизнь людей на фронте и в тылу, мир их духовных переживаний и чувств, их отношение к различным фактам войны, заняли прочное место на страницах периодической печати, передачах радио. Публицистика стала основной формой творчества крупнейших мастеров художественного слова.

Алексей Толстой, Николай Тихонов, Илья Эренбург, Михаил Шолохов, Константин Симонов, Борис Горбатов и др. - публицисты этого времени. 

Главная тема их произведений -  Родины. В тяжелых условиях войны, когда решалась судьба страны, не могли оставлять равнодушной читательскую аудиторию произведения, звавшие к ее защите, к преодолению всех препятствий и лишений. Так воспринимались статьи “Родина” А.Толстого, “Сила России” Н.Тихонова, “Размышления у Киева” Л.Леонова, “Украина в огне” А.Довженко, “Душа России” И.Эренбурга, “Уроки истории” Вс. Вишневского. 

Тема Родины занимает гл. место в публицистическом творчестве А.Толстого с первых дней войны. 27 июня 1941 в “Правде” появилась его первая военная статья “Что мы защищаем”. В ней автор противопоставил захватническим устремлениям фашистской Германии твердую уверенность советского народа в правоте своего дела, ибо он защищал свою Родину.

18 октября 1941 “Правда” опубликовала его статью “Москве угрожает враг”. Начал ее словами “Ни шагу дальше!”.

Исключительного публицистического накала тема Отчизны достигла в статье “Родина”, опубликованной 7 ноября 1941 в газете “Красная звезда” и перепечатанной затем многими изданиями. Пророческие слова: “Мы сдюжим!”.

В творчестве А.Толстого - и художественном и публицистическом - тесно переплетаются две темы - Родины и внутреннего богатства национального характера русского человека. С наибольшей полнотой это единство воплотилось в “Рассказах Ивана Сударева”, первый цикл которых появился в “Красной звезде” в апреле 1942, а последний - “Русский характер” - не страницах этой же газеты 7 мая 1944.

За годы войны А.Толстой написал около 100 статей, текстов для выступлений на митингах и собраниях. Многие из них звучали по радио, публиковались в газетах.

23 июня 1941 - на второй день войны - началась публицистическая деятельность Ильи Эренбурга военного периода. Его статья “В первый день”, появившаяся в печати, несла с собой высокий гражданский пафос, стремление вселить в сознание людей непреклонную волю уничтожить фашистских захватчиков. Через два дня И.Эренбург по приглашению редакции “Красной звезды” пришел в газету и в тот же день написал статью “Гитлеровская ода”, которая была напечатана 26 июня. Его статьи и памфлеты публиковались также во многих центральных и фронтовых газетах.

Свою главную задачу он видел в воспитании у народа ненависти к захватчикам. Статьи И.Эренбурга “О ненависти”, “Оправдание ненависти”, “Киев”, “Одесса”, “Харьков” и другие обостряли чувство ненависти к врагу. Достигалось это за счет исключительной конкретности. Эренбург писал о фактах зверств захватчиков, приводил свидетельские показания, ссылки на секретные документу, приказы немецкого командования, личные записи убитых и пленных немцев.

Особого накала публицистика Эренбурга достигла в кризисные дни битвы за Москву. 12 октября 1941 “Красная звезда” опубликовала его статью “Выстоять!”. Этот страстный клич стал ведущей темой статей “Дни испытаний”, “Мы выстоим”, “Испытание”.

За годы войны Эренбург написал около 1,5 тысяч памфлетов, статей, корреспонденций, вышли в свет четыре тома его памфлетов и статей под названием “Война”. Первый том, изд. в 1942, открывался циклом памфлетов “Бешеные волки”, в котором с исключительной разоблачительной силой созданы образы фашистских главарей - Гитлера, Геринга, Геббельса, Гимлера.

Значительное место в творчестве Эренбурга периода войны заняли статьи и корреспонденции для зарубежного читателя. Они передавались через Совинформбюро и телеграфные агентства в газеты Америки, Англии и других государств. Свыше 300 публикаций составили данный цикл. Все они затем вошли в книгу “Летопись мужества”.

Константин Симонов - неутомимый корреспондент “Красной звезды”, прошедший дорогами  войны тысячи километров и видевший все, что она с собой принесла. 

Людям нравились суровые, мужественно-сдержанные корреспонденции и очерки К.Симонова. “Части прикрытия”, “В праздничную ночь”, “Юбилей”, “Истребитель истребителей”, “Песни” и другие потрясали правдой жизни, умением заглянуть в духовный мир человека, жизнь которого могла оборваться через мгновение.

Симонов был свидетелем многих решающих битва и писал о том, что лично видел. Конкретный адрес присутствует уже в заголовках материалов: “В Керченских каменломнях”, “Осада Тернополя”, “У берегов Румынии”, “На старой Смоленской дороге” и др.

Результатом командировки в Феодосию, только что освобожденную советским десантом и яростно бомбардируемую вражеской авиацией, стал первый в творческой биографии Симонова рассказ “Третий адъютант”. Сюжет его подсказала встреча с одним из десантников - в прошлом донецким шахтером, твердо убежденным, что “храбрых убивают реже, чем трусов”. Рассказ был опубликован в “Красной звезде” 15 января 1942 года.

Днем раньше в “Правде” появилось стихотворение “Жди меня”. Сотни газет его перепечатали.

Среди публицистов, находившихся в действующей армии, был и военный корреспондент “Красной звезды” Василий Гроссман. В очерках “Сталинградская битва”, “Волга - Сталинград”, “Власов” и др., в многочисленных корреспонденциях он вводил читателя в атмосферу борющегося Сталинграда.

В цикл событийных очерков о Сталинграде вошли “Огонь Сталинграда” Е.Кригер, “Дом Павлова” П.Шебунина, “Город-герой” Б.Полевого, “Сталинградское кольцо” Вас.Коротеева и другие.

Главное в публицистике периода войны заключалось в том, что она выражала силу духа и чаяния сражающегося народа. В публицистике военной поры особое место заняли очерки М.Шолохова “Наука ненависти”, “Гнусность”, его статьи “По пути к фронту”, “Люди Красной Армии”. Лейтмотивом их стала убежденность автора в том, что высоконравственная сила народа, его любовь к Отчизне окажут решающее воздействие на исход войны, приведут к победе. Эта идея пронизывала и очерки Л.Соболева “Морская душа”, А.Фадеева “Бессмертие”, А.Платонова “Сын народа” и др.

Высокое мастерство писателей, пришедших в военную публицистику, их самобытный творческий “почерк” придавали ей чрезвычайно многообразный по форме и резко индивидуальный по стилю характер.

Борис Горбатов, напр., обратился к эпистолярной форме разговора с читателем. Его “Письма товарищу” несут в себе огромный заряд патриотизма. Они не только личностны, но и очень лиричны. Большинство из них были написаны, когда приходилось отступать, и линия фронта подошла к Москве. Первые четыре письма под общим заглавием “Родина” были опубликованы в сентябре 1941 в “Правде”. Перу Б.Горбатова принадлежат также очерки “Алексей Куликов, боец”, “После смерти”, “Власть”, “Из фронтового блокнота”, вошедшие в сборник “Рассказы о солдатской душе”, вышедший в 1943.

В конце войны создается большое количество путевых очерков. Их авторы Л.Славин, А.Малышко, Б.Полевой, П.Павленко и другие рассказывали о победных боях советских войск, освобождавших народы Европв от фашизма, писали о взятии Будапешта, Вены, о штурме Берлина.

С публицистическими и проблемными статьями в печати и на радио выступали партийные и государственные деятели: М.Калинин, А.Жданов и др.

Трудовой подвиг людей тыла запечатлен в публицистике Б.Агапова, Т.Тэсс, М.Шагинян. Проблемам обеспечения фронта и населения страны продовольствием посвящали свои очерки Е.Коненко, И.Рябов, А.Колосов.

Большой силой эмоц.воздействия обладала радиопублицистика. А.Гайдар, Л.Кассиль, П.Мануйлов, К.Паустовский, Е.Петров, Л.Соболев выступали по радио.

В годы войны заметное развитие получила фотопубл-ка.Имена фотопублицистов “Правды”, “Известий”, “Красной звезды”, “Комсомольской правды” А.Устинова, М.Калашникова и др.встали в один ряд с именами публ-ов пера и кинодокументалистов.

Усилиями опытных мастеров фотодела, литературы и графики с августа 1941 стал выпускаться литературно-художественный журнал “Фронтовая иллюстрация”. Почти одновременно стало выходить еще одно иллюстрированное издание - “Фотогазета”, с периодичностью шесть раз в месяц. 

Неизменно мощной силой в арсенале публицистики военной поры оставались сатирические жанры, юмористические издания. Сатирические материалы часто появлялись в центральной печати. Так, в “Правде” над ними трудился творческий коллектив, в который входили художники Кукрыниксы (М.Куприянов, П.Крылов, Н.Соколов) и поэт С.Маршак. На некоторых фронтах были созданы сатирические журналы: “Фронтовой юмор”, “Сквозняк” и др.(Саня)

82. Дизайн в СМИ. Его особенности в различных изданиях.

Дизайнеры - те люди, кот. , изменяя внешность какого-либо издания, должн показать его новизну и в то же время преемственность. Ничто не изменяется так быстро, как газета. Дело оформителя- показать, что каждый номер разный, чтоб читателю было интересно взять его в руки. Когда мы говорим о дизайне, речь идет о целенаправленной оформительской деятельности, о работе сотрудника секретариата на основе имеющейся стратегии оформления, о планомерном выявлении стиля (лица) издания, об управлении оформлением, о создании оформительской модели. Дизайн- это оформление на основе моделирования и дизайн- это прежде всего конструктор формы. Когда мы говорим о дизайне, как эстетической категории, речь идет о так назыв. массовом искусстве, отсюда 5 особенностей массового иск-ва

1.коллективное создание группой специалистов 2.непосредственная визуальная убедительность, образность 3.отсутствие аргументации в убежедениях 4. Принцип разнообразия приемов внешнего выражения 5.обязательная драматизация, усиление экспрессивности при одновременной общепонятности.

Дизайн-это новый вид общественной практики, интегрирующей инженерно-конструктурскую, научную и художественную деятельности и не сводимый не к одномй из них. Дизайн периодич. Издания не равен оформлению. Они имеют много общих сторон, но в целом не совпадают.

В последние десять - пятнадцать лет глобальное усложнение созданной человеком среды обитания расширило границы дизайна до разработки средовых и отраслевых программ, а также комплексных проектов      жизнедеятельности, реализация которых возможна на государственном    уровне. 

 Дизайнер - конструктор формы. 

Компьютерная сеть Интернет с ее популярной эмблемой "World Wide Web", стремительно растет и становится основой глобальной информ. инфраструктуры. Совр. журналист должен не только приобщиться к современной паутине, использовать ее богатейшие  ресурсы в повседневной профессиональной деятельности, но и знать азы  Веб-дизайна, приемы работы по созданию простых страничек, особенности подготовки информации для всеобщего обзора. (Саня).

83. Реклама в системе СМИ 

Реклама важная составляющая дохода. У негос. СМИ – основной источник дохода. Многие газеты имеют свои рекламные отделы, кот не только размещают рекламу на полосах, но и изготавливают ее. 

Правила публикации рекламы.1.Реклама в СМИ должна подаваться, обозначаться различимо.

2.Существуют ограничения на рекламу в СМИ: 1) СМИ не несет ответственности за рекламу, 2) регламентированное количество и качество рекламы. РФ: 40% (газета), 25% (ТВ) - максимум, 3) качество: есть продукты, перед которыми разные социальные группы являются не защищенными (дети, пенсионеры, женщины): алкоголь, табак, аборт, ясновидение.

3.Скрытая реклама - это беда, все законодательства мира борются с ней.

Реклама утвердилась в России в качестве социального института, опирающегося на законодательную базу, разветвленную систему организационных структур, имеющего свои функции и выполняющего определенные задачи, возложенные на профессионалов ("текстовиков", дизайнеров, режиссеров, менеджеров, агентов и мн. др.), создающих специальные произведения. Реклама имеет общее с журналистикой и паблик рилейшнз (связи с общественностью), но различается по целям, объекту, методам, характеру труда.

Реклама - своеобразный, "надсистемный", типологический признак газеты, поскольку реклама в журналистике одновременно и вид произведения, содержащего вербальные и невербальные компоненты, некий новый "жанр", и особая проектная деятельность, базирующаяся на утилитарно-эстетическом подходе, и маркетинговая коммуникация, и источник доходов редакции.

84. Особенности работы журналиста в электронных СМИ. Здесь я в перв оч. рассматриваю сетевые СМИ, но можно здесь гов. также об радио и ТВ. Сначала такой вот тезис: В результате исследований отношения молодых людей к источникам информации было выявлено, что онлайновые аудитории более мобильны, у них нет традиций в потреблении информации, нет привязки к какому-либо одному источнику ее получения. каждый пользователь Интернета «держит в руке мышь» и поэтому менее «привязан» к конкретному материалу. Для читателей Интернет-версий печатных изданий важна максимально простая навигация и соответствие содержания разделов заявленным заголовкам.  

Молодое поколение выбирает то, что более удобно и отвечает их потребностям. Поэтому у журналистам в электр СМИ предъявляются особ. требования.
- универсальность (с развитием мультимедийности. Пример: на сайте Нью-Йорк Таймс есть слайд-шоу и видеоролики, в кот. выступают бывш пишущие Жур-ты)

- сверхоперативность 

- работа 24 часа

- знание технологий

- материал чаще всего публикуется сразу после создания

Тут можно еще сказать о такой истории, причиной кот стало развитие сетевых технологий (хотя не очень в тему). Газета «Нью-Йорк Таймс» всегда выступала «золотым стандартом», когда речь шла об уровне журналистского профессионализма. Но и это всеми уважаемое издание не избежало «удара» новых технологий. Американские СМИ были шокированы событиями весны 2003 года, когда газета опубликовала результаты своего расследования деятельности молодого и многообещающего журналиста. Оказалось, что он много раз фальсифицировал сведения и писал для издания от имени очевидца событий (в Ираке, Афганистане), не присутствуя на них. Журналисту Джэйсону Блейру помогли новые технологии – используя Интернет, спутниковые телефоны и т.д. он писал от имени очевидца о событиях, в которых не принимал участия. Таким образом, уважаемое издание «The New York Times» («Нью-Йорк таймс») с риском для своей репутации ощутило все прелести новых технологий.

Пример работы журналиста в сетевой версии издания: В воскресное утро 14 марта 1999 года репортер "The Globe" Линли Броунинг узнал о событии регионального масштаба: слиянии двух крупнейших в регионе банков: Fleet Bank и BankBoston. Ожидать утра понедельника было бы неосмотрительно, поскольку новость распространится в течение нескольких часов, и тогда ее придется делить еще с несколькими изданиями. Но у нас была альтернатива, и в то воскресенье, когда пресса безмолвствовала, "The Boston Globe" сообщила о слиянии двух банков через свой сайт в Интернете, таким образом Интернет-версии издания удалось опередить остальны. Новость из Инт получила продолжение в газете, где были рассмотрены все ее стороны - финансовая, социальная, клиентская, трудовая и т. д. Российский пример: первыми о победе ЦСКА в кубке УЕФА сообщили сетевые издания и радио, потом телевидение, а газеты на следующее утро вышли вообще без информации о победе (только газета «Газета» и «Российская»).

85. Журналистика 20-х годов 

После окончания Гражданской войны выявилась полная непригодность экономической политики «военного коммунизма». Крестьянство выражало крайнее недовольство введенной в годы войны продразверсткой, наиболее остро проявившееся в кронштадском мятеже (28 февраля – 18 марта 1921 гг.) и вооруженном выступлении крестьян Тамбовской губернии (1920–1921 гг.) под руководством А. Антонова. Незамедлительно требовалось принять новую экономическую политику, которая помогла бы вывести из тупика село и возродить хозяйственную жизнь страны в целом. И эта новая экономическая политика была провозглашена XII партийным съездом, принявшим решение о замене продразверстки продналогом.

Введение продовольственного налога повлекло за собой свободу частной торговли, открытие мелких частных предприятий, а в области печати – частных издательств. В 1922 г. только в Москве и Петрограде их насчитывалось свыше 300. С возникновением частных издательств появилась возможность издания газет и журналов оппозиционных Советской власти, чем нэпманы незамедлительно и воспользовались: в 1922 г. группа московских нэпманов приступила к выпуску газеты «Листок объявлений», начали выходить также многие бульварные журналы, такие, как «Рупор», «Тачка» и др. Появились также сменовеховские издания, в числе которых журнал «Новая Россия». 

В это исключительно трудное время, в условиях невероятной разрухи, нэпмановской стихии, острой нехватки бумаги, слабости полиграфической базы, малочисленности журналистских кадров партийная советская журналистика находилась в состоянии тягчайшего кризиса. В особенно катастрофическом положении оказались уездные газеты и национальная печать. После перевода периодических изданий на хозрасчет, самоокупаемость, существование на средства от подписки, количество газет стало катастрофически сокращаться. В январе 1922 г. выходило 803 газеты, а в июле в РСФСР осталось только 313, наполовину сократился и тираж периодической печати.

В исключительно тяжелом положении оказалась национальная пресса. 

Кризис захватил и губернскую, и даже центральную печать. Тираж «Правды», например, в 1922 г. снизился в два с половиной раза – с 250 до 100 тыс. экземпляров. Острый дефицит журналистских кадров (в отдельных губернских газетах насчитывалось не более пяти журналистов) сильно сказывался на их качестве. «Красная печать» и «Журналист» подвергали справедливой критике за недопустимо низкий профессиональный уровень такие газеты, как «Бузулукский землероб», «Брянский рабочий», «Тамбовская правда», которые, по мнению журналов, пишут так, «что стыдно читать». 

Система центральных газет. Несмотря на тягчайший кризис именно в первой половине 20-х годов сложилась система советской журналистики, сохранившаяся на все время существования СССР. Кроме «Правды», «Известий», «Бедноты», «Экономической жизни», в числе центральных газет появились «Труд», «Рабочая газета», «Крестьянская газета», «Батрак», «Красная звезда», «Комсомольская правда», «Советский спорт», «Пионерская правда», «Учительская газета».

Ежедневный орган ВЦСПС - газета «Труд» начала регулярно издаваться с 19 февраля 1921 г., а ее пробный номер увидел свет 15 февраля. Сначала газета выходила малым форматом тиражом 150 тыс. экземпляров, на большой формат она перешла с 1 сентября 1921 г. В передовой первого номера отмечалось: «Газета «Труд» должна быть и будет газетой массовика-рабочего. В ней рабочий найдет ответы на все вопросы его быта, его участия в хозяйстве, его самодеятельности на заводе и вне завода. Она будет для него школой коммунизма и творческого труда». В соответствии с этим заявлением в «Труде» главными стали рубрики «Снабжение рабочих», «Союзы и хозяйство», «Ответы на вопросы», «Досуг пролетария». Особое место занимал отдел «Рабочий быт».В первые годы газета выходила со специальными приложениями, посвященными профессиональному движению в отдельных областях и губерниях.

В числе первых появилась также ежедневная «Рабочая газета», первый номер увидел свет 1 марта 1922 г. Редакция, во главе с К.С. Еремеевым, ставила перед собой задачу, чтобы у рабочих «была своя газета». Для усиления связи с читателями при редакции была создана широкая рабочая редколлегия, в которую входили представители от крупных фабрик, заводов, рудников. Члены широкой редакции участвовали в заседаниях редакционных советов, в обсуждении вышедших, в составлении планов следующих номеров.

С 99-го номера издание переименовано в «Рабочую газету», тираж которой уже за первый год возрос в 25 раз и превысил 100 тыс. экземпляров. «Рабочая газета» постоянно проводила рабселькоровские собрания и конференции читателей.

Популярностью пользовалась массовая «Крестьянская газета», выходившая с 25 ноября 1923 г. по 1 марта 1939 г. Это – первая газета-миллионер (по тиражу) в истории советской журналистики: в 1925 г. ее тираж достиг 2 млн. экземпляров, а отдельные номера выходили 5-ти и даже 11-миллионным тиражом.

Одной из существенных сторон работы редакции была борьба с неграмотностью. С 1 марта 1925 г. печатались страницы букваря «Долой неграмотность». Редакция просила подписчиков собирать и хранить эти листы, обещая выслать папки-переплеты для собранной ими таким образом нужной книги.

Особое место на страницах «Крестьянской газеты» занимали вопросы землеустройства и культурно-просветительной работы. 

Из числа вновь созданных внимания заслуживают также «Красная звезда» и «Комсомольская правда». Пробный номер первой появился 29 декабря 1923 г., а регулярное издание началось с 1 января 1924 г. Полосы пробного номера заполнены преимущественно информационными сообщениями, а передовая «На переломе» перепечатана в несколько измененном виде в первом номере. Излагая программу нового издания, редакция подчеркивала, что газета должна стать лабораторией военной мысли всей Красной Армии и Флота. Рассчитанная первоначально на комсостав и политсостав «Красная звезда» становилась все более и красноармейской. Коллектив редакции всемерно стремился к тому, чтобы газета вышла за пределы Армии и стала средством приобщения к делу обороны страны всех трудящихся. Это отразилось на характере даже ее основных рубрик: «Трудящиеся и оборона», «Как работает Осоавиахим».

Одной из наиболее интересных в первое советское десятилетие являлась созданная по решению XIII партийного съезда газета «Комсомольская правда», орган ЦК и МК РЛКСМ. Первый номер тиражом всего около 30 тыс. экземпляров вышел 24 мая 1925 г., а через год тираж перевалил за сто тысяч. «Молодежь – на трактор!», «Добудем миллионы на индустриализацию!», «Готовься к труду и обороне!» – эти и другие аншлаги газетных полос первых номеров вполне определили творческое лицо главной газеты советского комсомола.

В унисон с этими призывами звучал в первом номере фельетон М. Кольцова «Проект Владимира Шифера». В. Шифер предлагал ввести единообразную форму для комсомольцев: черный гладкий строгий пиджак английского покроя «с малиновыми выпушками по воротнику и с платочками в кармане пиджачка с эмблемой РЛКСМ или КИМа». Ответ фельетониста звучал приговором всем бюрократам от комсомола, кто сводил воспитание молодежи «к внешним формулам», к «парадам, манифестациям», всем «не героям комсомола».

На страницах газеты выступали А. Жаров, Арк. Гайдар, Сем. Кирсанов, В. Маяковский. Активный очеркист «Комсомольской правды» тех лет Г. Серебрякова вспоминает, что обстановка в редакции в середине 20-х была весьма своеобразна. «Всегда здесь было шумно, многолюдно, весело. Предпочитали сидеть не на стульях, а на столах и бурно спорить. Хорошо помню, как забравшись на чей-то письменный стол, читал свои новые стихи В. Маяковский.

Свое особое место в годы первого советского десятилетия заняли в системе центральной печати «Советский спорт» («Красный спорт»), увидевший свет 20 июля 1924 г., «Учительская газета» (3 октября 1924 г.), «Пионерская правда» (6 марта 1925 г.).

 

ПРИЛОЖЕНИЯ К ГАЗЕТАМ. Процесс дифференциации прессы в первой половине 20-х годов закономерно сопровождался созданием многочисленных приложений к газетам. 15 февраля 1923 г. вышел первый номер иллюстрированного литературно-художественного журнала «Прожектор», приложения к «Правде» издавался до августа 1935 г. 

«Известия» с 1923 по 1931 г. издавали литературно-художественный иллюстрированный журнал «Красная нива». Целый ряд массовых газет и журналов издавалось при «Крестьянской газете», среди которых «Деревенский коммунист» (декабрь 1924 – август 1930), «Крестьянка» (с 1922 г.), сатирический журнал «Лапоть» (ноябрь 1924 – январь 1933). Несколько приложений имела «Рабочая газета»: сатирический журнал «Крокодил», ежемесячный литературно-художественный журнал «Хочу все знать», Детский журнал «Мурзилка», приложение к этому журналу «Мурзилкина газета», иллюстрированный журнал «Экран».

Наибольшее количество приложений было сатирических. Кроме самых известных «Крокодила», «Лаптя», «Красного перца», выходили «Военный крокодил», «Танком на мозоль» (Красная звезда), «Бузотер» (Труд), «Смехач» (Гудок), «Веселый ткач» («Рабочий край», Иваново), «Гаврило» («Пролетарий», Харьков), «Дагестанский скорпион» («Красный Дагестан», Махачкала), «Колотушкой по макушке» («Кинешемская жизнь»), «Перец» («Коммунист», Киев), «Шмель» («Северная правда», Кострома) и десятки других.

Первые иллюстрированные сатирические приложения появились в «Рабочей газете». 4 июля 1922 г. редакция начинает издавать еженедельное сатирическое иллюстрированное приложение, рассылая его подписчикам бесплатно вместе с воскресными номерами, а с 27 августа подписчики стали получать журнал «Крокодил». Первый его номер открывался стихотворением Д. Бедного «Красный Крокодил – смелый из смелых! – против крокодилов черных и белых». Редактор «Рабочей газеты» К.С. Еремеев сумел привлечь к участию в журнале многих поэтов, писателей, художников. К началу 1923 г. журнал выходил невиданным для подобного рода изданий тиражом – 150 тыс. экземпляров.

18 января 1924 г. появилось еще одно сатирическое издание к «Рабочей газете» – «Газета Крокодила». В сентябре 1924 г. «Газета Крокодила» слилась с журналом «Крокодил».

Популярностью пользовался также «веселый и ядовитый крестьянский журнал» «Лапоть», выходивший с ноября 1924 по январь 1933 гг. Редактором журнала, как и «Крестьянской газеты», был Я.А. Яковлев. В числе сотрудников представительствовали сатирики А. Архангельский, В. Лебедев-Кумач, М. Зощенко, художники Д. Моор, Ю. Куприянов, М. Черемных. Из ведущих были отделы «Лаптем по шее», «Страничка читателя», «Сор из избы», «И еще кланяемся», составлявшиеся по читательским письмам. С мая 1925 г. два раза в месяц выходили книжечки «Веселая библиотека «Лаптя».

ГУБЕРНСКИЕ, ОБЛАСТНЫЕ, УЕЗДНЫЕ ИЗДАНИЯ. Дифференциация прессы позволила определить основные типы и местных изданий. На основе решений XII и XIII съездов партии в губерниях и областях издавались общепартийные и массовые крестьянские газеты. Опыт показал, что для обслуживания крестьянства в крупных губернских центрах необходимы специальные ежедневные крестьянские газеты. Но там, где специальная крестьянская газета не может быть создана, губернская газета должна максимум внимания и места уделять вопросам сельской жизни.

В Вятке выходила только «Вятская правда», в Рязани – «Рабочий клич» и «Крестьянская газета», в Туле – «Коммунар» и «Деревенская правда», в Екатеринбурге «Уральский рабочий» и «Крестьянская газета», в Москве «Рабочая Москва» и «Московская деревня».

Расширялась сеть молодежных губернских, и областных изданий: в Москве с декабря 1919 выходил «Юный коммунар», с апреля 1920 – «Юношеская правда», с января 1924 – «Молодой ленинец», с 1 сентября 1929 – «Московский комсомолец», в Петрограде «Смена», в Екатеринбурге «На смену», в Рязани «Клич молодежи», в Харькове «Молодой рабочий», в Саратове «Заря молодежи». В середине 20-х годов ленинградская «Смена» стала молодежной газетой всесоюзного масштаба.

В соответствии с партийными установками исключительно изданиями для массового читателя должны были стать уездные газеты. В циркуляре ЦК РКП(б) «О программе местной газеты» (апрель 1921), в письме ЦК РКП(б) «О плане местных газет» (июнь 1922) указывалось, что основным типом в уезде является газета, рассчитанная на читателя-крестьянина, выходящая один – три раза в неделю, ориентированная на «самое широкое и полное освещение жизни уезда».

Начало 20-х годов – это также время создания и развития фабрично-заводской печати. Многотиражки на фабриках и заводах, как правило, возникали из рукописных стенных газет. 

До 1924 г. фабрично-заводских многотиражек насчитывались единицы, к концу первого советского десятилетия их было около 200.

 

НАЦИОНАЛЬНАЯ ПРЕССА. Из тягчайшего кризиса постепенно выбиралась и национальная пресса. Газетами на родном языке обзаводились даже национальные области, в которых до октября 1917 г. не было своей письменности. В 1923 г. появилась первая газета для ингушей «Сердало» («Свет»), которая являлась для читателей не только источником информации, но и учебником, приобщавшим их к грамоте. Значительную помощь в развитии национальной печати оказал журнал «Жизнь национальностей», издававшийся с 25 февраля 1922 г. и регулярно публиковавший обзоры газет, выходивших на национальных и русском языках в автономных республиках и областях.

 

ЖУРНАЛЬНАЯ ПЕРИОДИКА. Не отставала в своем развитии и журнальная периодика. Создаются новые центральные теоретические журналы «Коммунистическая революция» (1920–1935), «Большевик» (с 1924), «Под знаменем марксизма» (1922–1944). Целям партийной пропаганды служили органы истпарта «Пролетарская революция» (1921–1941), «Красный архив» (1922–1941), «Коммунистический Интернационал» (1919–1941). Появились новые журналы по работе среди женщин: кроме «Работницы (основанной в 1914), стали выходить «Коммунистка» (1920–1930), «Крестьянка» (с 1920). Значительную группу журнальной периодики представляли литературно-художественные и литературно-критические журналы: «Красная новь» (1921–1942), «Новый мир» (с 1925), «Октябрь» (с 1924), «Молодая гвардия» (с 1922), а также иллюстрированные молодежные и детские: «Смена» (с 1924), «Красная молодежь» (1921–1925), «Пионер» (с 1924), «Мурзилка» (с 1924), в 1923 г. начал издаваться один из самых популярных журналов – «Огонек».

 

ИЗДАТЕЛЬСКАЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ. Расширения издательской деятельности. Крупным центром советского книгоиздания становится Государственное издательство РСФСР. В 1922–1925 гг. в непосредственное ведение Госиздата передается ряд типографий. Из вновь созданных следует выделить издательства «Земля и фабрика» (ЗИФ, 1922–1930) выпускавшее художественную литературу, Государственное издательство технической литературы (Гостехиздат), издательство педагогической литературы «Работник просвещения», издательство юношеской литературы «Молодая гвардия» (1922). С целью выпуска литературы для крестьян было образовано издательство «Новая деревня». В 1922 г. появилось еще одно универсальное издательство – «Московский рабочий».

К концу первого десятилетия Советской власти книги издавались на 61 языке народов СССР
[31].

 

РАДИОВЕЩАНИЕ. В качестве средства массовой информации все большую роль играло радиовещание. В 1921 г. в Москве начинают действовать первые радиоустановки. Ведется активная деятельность по организации программ радиовещания, по строительству радиостанций на местах. В 1923 г. в стране насчитывалось около 300 приемных станций. После открытия в Москве радиостанции имени Коминтерна началось массовое радиолюбительство и в конце 1924 г. было учреждено Общество друзей радио (ОДР), члены которого стали первой массовой слушательской аудиторией.

В октябре 1924 г. организовалось первое акционерное общество для широковещания, получившее в декабре название «Радиопередача». Общество оперативно включилось в строительство новых радиовещательных станций в Минске, Новосибирске, Астрахани, Харькове и других городах. 1924 год был ознаменован также выходом в свет первого номера «Радиогазеты РОСТА». С этого времени радиогазеты стали основной формой советского общественно-политического вещания на протяжении всего периода 20-х годов. В 1926 г. появились «Крестьянская радиогазета», «Рабочая радиогазета», «Комсомольская правда» на радио», а в ноябре 1927-го в эфире зазвучала «Красноармейская радиогазета».

Радиовещание с первых же шагов превращалось в неотъемлемую часть партийной пропагандистской системы советского государства. До 1927 г. многие радиопередачи, главным образом художественного вещания, шли в эфир без заранее подготовленного текста. Постановлением ЦК ВКП(б) от 10 января 1927 г. «О руководстве радиовещанием» вменялся обязательный порядок прохождения всех материалов через самую строгую цензуру. 

 

УСИЛЕНИЕ ПАРТИЙНОГО КОНТРОЛЯ. Об усилении партийного контроля над советской журналистикой уже в самом начале 20-х годов свидетельствует и создание в декабре 1921 г. журнала «Красная печать». В передовой первого его номера «Наши задачи» отмечалось: «Место «Журналиста» инструкторского еженедельника РОСТА занимает «Красная печать» – орган Агитационно-пропагандистского отдела ЦК РКП(б). Чем вызвана эта перемена? «Журналист» говорил от имени РОСТА, «Красная печать» – от имени партии. «Журналист» руководил работой одной лишь газетной редакции, «Красная печать» будет стремиться руководить всей работой в области печатного дела»
[33].

Об усилении партийного диктата в области печати свидетельствуют почти все партийные решения, принимавшиеся в соответствии с ленинскими установками о предназначении средств массовой информации в условиях однопартийности. Полностью трудами В.И. Ленина руководствовалась советская журналистика в борьбе с религией. 

ЖУРНАЛИСТИКА И НЭП. Ведущей темой советской журналистики первой половины 20-х годов стал НЭП как необходимое в соответствии с ленинскими установками условие движения к социализму. Цели и перспективы новой экономической политики наиболее обстоятельно освещались в «Правде», на страницах которой регулярно появлялись ленинские статьи, в том числе «Новые времена – старые ошибки в новом виде» (28 августа 1921), «К четырехлетней годовщине Октябрьской революции» (18 октября 1921), «О значении золота теперь и после полной победы социализма» (6–7 ноября 1921), «Странички из дневника» (4 января 1923), «Как нам реорганизовать рабкрин» (25 января 1923), «Лучше меньше, да лучше» (4 марта 1923), «О кооперации (26–27 мая 1923), «О нашей революции» (30 мая 1923) и др.

В числе активно пропагандировавших НЭП были «Беднота» и «Крестьянская газета». 

БОРЬБА С ГОЛОДОМ. Значительное место во всех газетах отводилось борьбе с голодом, охватившим в 1921–1922 гг. Поволжье. Целые полосы, а иногда и номера борьбе с этим бедствием посвящала «Правда». 23 июля 1921 г. газета вышла с лозунгами: «Поволжье – житница России. Спасти Поволжье от разрушения – долг всех рабочих, всех крестьян, всех честных людей. Кто не помогает голодным, тот роет им яму – могилу. Кто роет им яму, тот может попасть в нее сам».

С аналогичными же призывами издавались «Известия». В газете постоянными стали рубрики «На голоде», «Из голодных мест». Сильное впечатление производили помещенная 11 декабря статья Н. Семашко «Белый саван», и номер от 16 марта 1922 г. под заглавием «Помни о голоде».

 

ВОПРОСЫ ВНУТРИПАРТИЙНОЙ ЖИЗНИ. Оперативно и остро ставились в прессе вопросы внутрипартийной жизни. Особенно сильные дискуссии по этим проблемам разгорелись в октябре – ноябре 1923 г. Начались они с заявления Л. Троцкого «Членам ЦК и ЦКК», которое он направил в Политбюро 8 октября 1923 г. Неделю спустя сторонники Л. Троцкого выступили с «Заявлением 46», а 25–26 октября состоялся объединенный Пленум ЦК и ЦКК РКП(б), рассмотревший вопрос о «Внутрипартийном положении в связи с письмами Троцкого». И хотя на Пленуме Троцкий был осужден как фракционер, пытающийся осуществить «ревизию большевизма с меньшевистских позиций», он вскоре выступил с «Письмом к партийным совещаниям», поместив его в «Правде» 11 декабря 1923 г. под заглавием «Новый курс». Новый курс, – писал он, – состоит в том, что «центр тяжести, неправильно передвинутый при старом курсе в сторону аппарата, ныне должен быть передвинут в сторону активности, критической самодеятельности, самоуправления партии как организованного авангарда пролетариата. Партия должна подчинить себе аппарат, ни на минуту не переставая быть централизованной организацией».

В конце декабря в «Правде» появилось еще несколько статей Л. Троцкого: «Группировки и фракционные образования», «Вопрос о партийных поколениях», «Общественный состав партии», «Традиция и революционная политика», собранные автором в сборник «Новый курс», который вышел в январе 1924 г.

Однако чем больше Троцкий нападал на Сталина, тем сильнее снижалась его популярность. Полное поражение Троцкого предопределили появившиеся в «Правде» статьи Сталина «О дискуссии, о Рафаиле, о статьях Преображенского и Сапронова и о письме Троцкого» (15 декабря) и «Необходимое замечание. (О Рафаиле)» (28 декабря). В принятой на XIII партийной конференции резолюции «Об итогах дискуссии и о мелкобуржуазном уклоне в партии» позиция Троцкого была расценена как «прямой отход от большевизма».

В самый разгар внутрипартийных дискуссий умер В.И. Ленин. Пресса и радио незамедлительно разнесли эту скорбную весть. «Без Ленина – по ленинскому пути» – эта рубрика стала постоянной во многих газетах, постоянно появляются и рубрики «В ряды РКП(б)», сообщающие о вступлении в партию в связи с ленинским призывом. 19 февраля в передовой «Правды» Ем. Ярославский писал, что только в Москве и Московской губернии подано 30 тыс. заявлений от желающих стать коммунистами, примерно столько же по Ленинграду и ленинградской области, около 90 тыс. по остальным рабочим центрам. Всего вступило в партию во время ленинского призыва 240 тыс. человек.

Каждодневно ведет пресса борьбу по ликвидации детской беспризорности. «Правда» обращается к своим читателям с призывом организовать для беспризорных детей дом-колонию имени «Правды».

Не обошла своим вниманием пресса таких важнейших событий, как образование СССР, признание на международной арене Советского государства. В феврале – октябре 1924 г. средства массовой информации сообщили об установлении дипломатических отношений СССР с Англией, Италией, Норвегией, Австрией, Китаем, Грецией, Швецией, Данией, Мексикой, Францией.

 

КАМПАНИЯ ЗА РЕЖИМ ЭКОНОМИИ была начала в печати в апреле 1926 г. На газетных полосах появляются рубрики «За режим экономии», «За режим экономии в деревне», «За экономию в большом и малом», «Борьба за экономию». 

В конце 20-х годов – все больший партийный контроль за всеми видами СМИ. Журналистика становится орудием партийной пропаганды. 

Рост и увеличение количества изданий и тиражей. 

1929 – появление газеты «Культура». Называлась «Рабочий и искусство», потом «Советское искусство». 

В 1924 начались лагерные издания типа «Соловецкие острова» - издание Соловецкого лагеря особого назначения.

Виды массовой работы в 20-х годах:

1. Общественно-производственные смотры. Проводила «Тверская правда» (редакция взяла под свой контроль предприятия и осматривала). «Гудок» - ездил в Воронеж контролировать.

2. Общественно-производственные переклички. Тоже «Тверская правда» внедрила. Поддержала «Уральский рабочий». 

3. Выездные редакции – направлялись на крупнейшие стройки. «Правда» в 1929 году работала на Харьковщине. 

4. заочные совещания, читательские суды, рабселькоровские посты.

5. На радио: радиопереклички, радиомитинги.

Полина (Кузнецов с сайта и учебник. Наверное, многовато, но отобрать сложно).

86.Взаимодейсвтие служб паблик рилейшнз со СМИ. 

1.Отношения служб PR со СМИ. 40% времени российские PR-службы уделяют взаимодействию со СМИ. Этапы взаимодействия: 1) подготовка, разработка стратегии: составление информационной карты, составление медиа-плана, подготовка пакета информации, документов; 2) этап контактного взаимодействия со СМИ.

Создание информационной карты: 1. Определение целевой аудитории и сегментирование целевой аудитории, выделение тех сегментов, которые нужно завоевать. При этом нужно четко классифицировать сегменты по принципу: союзник, враг, нейтрал. Не интуитивно, а путем опроса, маркетинговых исследований, или на основе статистических данных (открытых или неопубликованных). Больше всего зарабатывает в период избирательных кампаний почта: чтобы выяснить, какие издания популярны в данной целевой аудитории.

2. Медиа- планирование - наложение целевой аудитории на СМИ, ее обслуживающие. А) Выделение наиболее авторитетных, тиражных и адресных каналов распространения информации. Тиражность не тождественна авторитету того или иного издания (“МК”, например). Выделение наиболее значимых для целевой аудитории СМИ, и если выявлена незаполненная информационная ниша, то туда должна быть устремлена деятельность PR-службы. Б) Определение тактики PR-кампании по отношению к выявленным СМИ: тактика кнута и пряника. Можно создать центр информационных услуг и т.п. Одним СМИ - кнут, другим, наиболее значимым для аудитории, - пряник. Особенно важна на этом этапе персонификация контактов с журналистами.В) Следующий этап - создание условий комфортности для работы журналистов: профессиональной и психологической комфортности. Психологическая основана на общности корпоративных интересов. Доверительность, информативность, уважительный стиль общения, индивидуальный стиль поведения работников пресс-служб и т.д. Кроме того, нужно своевременно представлять журналисту необходимую информацию, пресс-кит (?). Профессиональная комфортность - подготовка “материальных условий”: пресс-релизы, обстановка и т.п. 

2.Материалы, которые необходимо подготовить перед контактом с журналистами: пресс-кит (набор документов, достаточных для данной пресс-конференции, в которых не навязывается какая-либо позиция, а предъявляется сумма фактов, логика развития которых сама подводит к позиции фирмы): тематическое досье, пресс-релиз (обязательно) - информирует о событии и дает его интерпретацию с точки зрения фирмы, устраивающей пресс-конференцию, обзоры печати по данной теме (возможны), справочные материалы (желательны), комментарии экспертов. Иногда присовокупляется заявление для печати, обращение лидера или открытое письмо, опровержение, информационные бюллетени. Пресс-дайджест - очень эффективен, так как это подчеркнуто нейтральный жанр, очень полезный при общении с журналистами, он дает возможность представить весь набор мнений. Но вместе с тем, позиция может прочитываться в композиции, структуре подачи материала. Также в пресс-ките могут быть коммюнике. Очень важно использование видеоматериала. СМИЮ в свою очередь, используют инф PR служб и обращаются за ней.

87. Отечественная публицистика на современном этапе 

Отличается личным переживанием.

Художественно-публицистические жанры являются наиболее сложными, здесь, наряду с содержанием, особую эстетическую роль играет форма. Это предполагает повышенную требовательность к языку, художественной образности, эмоциональной насыщенности.1. Очерк. Очерк сочетает в себе репортажное, исследовательское и писательское начала. Он не просто сообщает факты и выводы, но и художественное обобщение и осмысление действительности.

В отличие от аналитических статей, в очерках вполне уместны метафоры и другие художественные приёмы. Выделяют такие разновидности очерка как портретный очерк и проблемный очерк. Распространен широко в "Караване Историй", "Био". Автор изевстный - Полина Ушакова. Георафические очерки путешествий, нравоописательные, исторические: "Гео", "Вокруг света"
 2. Фельетон является сатирическим жанром. Его цель - осмеяние всевозможных пороков. Успех фельетона зависит от четкости изложения фактов и языкового вкуса фельетониста. Есть в газете "Газета". Ведут Шендерович и Иртенев. 3. Памфлет. К фельетону близок памфлет. Если фельетон высмеивает отрицательное явление, то памфлет героя, который представляется автору носителем опасного общественного зла. - практически не встречается. 4. Пародия представляет собой сатирическое изображение чужой речи: литературного произведения, политического выступления, научного или философского сочинения. Можно вспомнить пародио Иртенева на речь Черномырдина в Газете. Ру (там кстати каждый день публицистическая колонка) 5. Малым жанром является сатирический комментарий, который отличается от аналитического установкой на использование художественных средств (иронии, гиперболизации). Пример такого комментария - рубрика "Филантропия" в "Независимой газете". Можно вспомнить Грановского, Панюшкина (колонка в коммерсанте о благотворительности), Кабакова - общечеловеческая, личная тема.

88.  Роль стилистики и культуры речи в проф. деятельности журналиста.  

Для начала обозначим понятия «стилистика» и «культура речи». Стилистика – это наука об использовании языка в ходе речевого общения. А вот понятие «культура речи» многозначное. Одна из основных задач культуры речи – охрана норм литературного языка. Создание литературного языка – процесс культурный. Вспомним, что с появлением А.С. Пушкина и появился современный русский язык. А.С.П. на основе различный проявлений народного языка смог предложить в своих произведениях такой язык, который мы сегодня называем литературным. Одна из осн. функций лит. языка – быть языком всей нации. В Великобритании, например, образцовым английским считается язык ВВС.


Современный лингвист Панов среди прочих признаков лит. языка называет и такие, как язык к-ры, язык образованной части народа, сознательно кодифицированный язык. Кодификация языка (определение и узаконивание его норм) и есть прямая задача культуры речи. Т.е.: с появлением лит. языка и появляется «культура речи».


Нормам языка должны следовать все образованные люди. Нормы отражены в словарях.


Язык располагает большим арсеналом средств. И каждый текст должен обладать таким набором этих средств, чтобы с максимальной задачей отражать его смысловые и стилистические потребности. Правильно подобранные обороты и слова говорят о хорошем владении языком. 


Кроме того, культура речи напрямую связана с этикой. Проблема точного словоупотребления важна для журналиста. Для этого и изучается предмет «стилистика». Будущие журналисты знакомятся с понятием «языковой нормы», с функциональными стилями, чтобы впоследствии в процессе работы над текстом уметь правильно выбирать тот или иной стиль, уметь употреблять слова по смыслу, логично выстраивать речь. Но, к сожалению, на сегодняшний день мы часто встречаемся с неосознанным нарушением норм русского языка. Полисемия, подмена понятий, нарушение законов логики высказывания, незнание управления ведет к обеднению культуры речи. В свою очередь, это отражается на массовой аудитории – читателях газет, доверяющих написанному слову. Так происходит обеднение русского языка и потеря культуры речи. Задача образованного журналиста (а любой журналист, как известно, человек публичный) сохранить свой язык и через печатное или звучащее слово передать его людям.

89. Социалистическая журналистика 1917 г. 

Февр-ая революция 1917 привела к падению Рос. самодержавия, а вместе с ним и к прекращ-ю выпуска монархической прессы. Пришедшее к власти Временное правит-во, встав на путь буржуазно-демокр. преобразований, заявило об амнистии политическим заключенным, провозгласив свободу слова, печати, декларировало другие проявления демократии. Реальное их осущ-е предоставило возм-ть социалист. партиям России - РСДРП, эсерам, анархистам - легализовать свою деят-ть и заняться подготовкой своих изданий.

Рупором проводимой Врем. Правит-вом политики стал его официальн. орган “Вестник Временного правительства”, содержание к-рого в марте 1917 не позволяет судить о каких-либо кардинальных переменах во внутр. и внеш. пол-ке страны. Пришедшее к власти мирным путем ВП продолжало прежний курс царизма. Эта пол-ка не устраняла существовавших противоречий и кризисов, имевшихся в обществе. Они, как и прежде, продолжали сущ-ть, вызывая к активной деятельности все полит. партии России, занимавшие различ. позиции по вопросам войны, мира, дельнейших судеб революции, предоставления крестьянам земли, установления 8-часового рабочего дня и другим.

В усл-х развивавшихся полит. событий в стране ВП, продолжая издание “Вестника”, приступило к выпуску своего нового печатного органа. Им стала “Народная газета”, вышедшая 21 апреля 1917.

Большевики воспользовались демократизацией жизни общества. 5 марта возобновилось издание “Правды”. Одновременно вышел в свет “Социал-демократ” в Москве. В марте 1917 издания б-ков вышли в Харькове, Киеве, Екатеринославле, в Закавказье, Прибалтике, Туркестане - всего 16 газет тиражом 300 тысяч экземпляров.

7 марта в Петербурге меньшевики выпустили свой Центральный орган “Рабочую газету”, в апреле в Москве вышла газета “Вперед”. В течение марта-апреля м-ки стали издавать свои газеты в Киеве, Тифлисе, Баку, Ростове и др городах страны.

Эсеровские газеты: “Земля и воля” (Москва), “Воля народа” (Киев), “Вольный голос Севера” (Вологда) и др.  Из эсеровских изданий особо выделялась ежедневная политическая и литературная газета “Дело народа”, в которой активно выступали А.Керенский, В.Чернов и другие лидеры эсеровского движения.

Газ.мир России в условиях буржуазно-дем. Гос-ва неуклонно рос. Бурно развивалась рег. печать, особенно  в Центр. Черноземье, Ставрополье, Сибири. Однако открывшиеся возм-ти для издательской деятельности всех партий, социальных групп и объединений не были законодательно закреплены. 27 апреля 1917 ВП приняло Закон о печати, провозгласивший беспрепятственный выпуск, распр-е и торговлю печат. изд-ми любых полит. направлений.

Закон о печати способ-л дальнейшему разв-ю в центре и на местах многопартийной, многонациональной журналистики. В социалист. прессе появляются лево- и правоэсеровские, анархистские издания, растет сеть солдатских газет, а также органов на нац. языках. Ок.30 газет разл. направлений выходили на укр., груз., азербайдж., латышском и др.языках.

Значит. место в журн-ке 1917 занимали “Известия рабочих, солдатских и крестьянских депутатов”. Созданные как органы Советов различных уровней, они тесно смыкались с изд-ми социалист. партий. Редакции “Известий” были укомплектованы сотр-ками различ.полит. убеждений.

Позиции печати буржуазных партий тоже укреплялись. С мая 1917 кадеты начали выпускать свой журнал “Вестник партии народной свободы”, продолжали выходить буржуазные газеты “День”, “Речь”, “Биржевые ведомости”, суворинское “Новое время”. В августе Суворин приступил к изданию еще одной газеты “Молва”, заявлявшей о своей приверженности Временному правительству.

С первых дней революции в печати России четко обозначились три тенденции. 1)Первую выражала бурж. жур-ка. - считала рев-цию завершенной и провозглашала дальнейший конституц. путь разв-я страны. Но при этом обходила стороной пути решения самых насущных вопросов: о войне, мире, труде, земле. Буржуазная пресса, в том числе и кадетская, выступала за продолжение войны и совместные действия с союзниками. 2)Вторая тенд-я связана с печатью меньшевиков, эсеров, анархистов. Они призывали к содружеству с ВП за предотвращение возм. путей наступл-я на дем. свободы. Жур-ка этих соц. партий выражала недоверие большевикам, несогласие с их пол-кой, преследовавшей цель установление диктатуры пролетариата. 

3)Третью тенденцию выражала большевистская пресса. Она отстаивала идею перерастания буржуазно-демократической революции в социалистическую, критиковала социалистические партии за их несогласие с платформой большевиков, обвиняла меньшевиков и эсеров в примиренчестве и соглашательстве с Временным правительством.

С возвращением Ленина в Россию в нач.апр. 1917 “Правда” и др. большевистские изд-я настойчиво повели линию на непримиримость с позицией всех других социалистических партий. Б-ки критиковали “соглашательство” прессы меньшевиков и эсеров. Сближение позиций этих партий привело к созданию совместных изданий: “Искры”, “Голоса солдата”.

90 Французская концепция свободы печати

СМИ подчиняются Конституции (принята в 1881); и Правительство, и Парламент имеют право воздействовать на СМИ

Первые регулярные печатные газеты выходили в разных городах Европы уже в начале XVII века. Но ни одна из газет не оказывала в то время такого влияния на общество и не была столь значима, как «La Gazette». Ее первый номер вышел в Париже при дворе короля Людовика XIII 30 мая 1631 года. Идея создания газеты принадлежала кардиналу Ришелье, который преследовал политические, экономические и информационные цели. Первым главным редактором «La Gazette» был Теофраст Ренодо (1583–1653). Ежедневная газета была призвана помочь королю управлять государством и стала рупором авторитарной власти. Сотрудником Ренодо был не только Ришелье, но и сам король. Людовик XIII регулярно сам инкогнито писал в газету, в частности, о своих военных подвигах и был, по сути, первым военным журналистом. 

С появлением «La Gazette» во Франции сложилась авторитарная концепция печати. В разное время эта концепция господствовала в журналистике почти всех стран мира. Для авторитарной концепции газета – рупор власти, через нее не только сообщаются новости, но и рассылаются директивы на места. Здесь обязательна предварительная цензура, отсутствуют сенсации, правдивая информация часто приносится в жертву интересам власти. Структура прессы – вертикальная. «La Gazette» сначала выходила раз в неделю, затем дважды. Ежемесячно следовали приложения с новостями за прошедший месяц. После смерти Ренодо газета издавалась его сыновьями и с 1762 года стала называться «La Gazette de France» («Газета Франции»).  В авторитарном государстве периодическое издание не может выпускаться без разрешения власти. Редактором должен быть человек, не просто лояльный к власти, но, как правило, специально подобранный на эту должность. Издание, служащее власти, обычно финансируется из государственных источников.

Свобода печати осуществилась во Франции без длительной борьбы. Предварительная цензура была отменена, и 4 мая 1789 года известный враг абсолютизма граф Оноре Габриэль Мирабо (1749–1791) начал выпускать газету «Les Etats Generaux» («Генеральные штаты»), первые номера которой имели невероятный по тем временам тираж 12 000 экземпляров. После скорого запрета газеты за нападки на министров Мирабо сразу же основал новую газету – «Письма графа Мирабо к своим доверителям». 19 мая 1789 года последовал циркуляр короля Людовика XVI о политической свободе газет. 

Фактическая 
свобода печати
 вскоре была оформлена законодательно. 24 августа 1789 года Национальное собрание приняло Декларацию прав человека и гражданина, одиннадцатая статья которой гласит: «Свободное выражение мысли и мнений является одним из наиболее ценных прав человека. Каждый гражданин вправе, следовательно, свободно говорить, писать и печатать, отвечая за злоупотребления этой свободой в определенными законами случаях». Так начала складываться 
французская концепция свободы печати
. Ее становление проходило болезненно, почти целое столетие после принятия Декларации шла борьба за реальное воплощение в жизнь ее принципов. 
Свобода печати
, провозглашенная в 1789 году и подтвержденная декретом законодательного собрания в 1791 году, была отменена в 1800 году Наполеоном, затем неоднократно вновь декларировалась и отменялась и наконец 29 июля 1881 года окончательно утвердилась в законе о печати, одном из наиболее ярких законов в истории мировой журналистики, который в целом действует и по сей день. 

Главная особенность 
французской концепции свободы печати
 – в наибольшей, в сравнении с английской и тем более американской концепцией, роли государства в журналистике. 
Французская
 журналистика регламентируется законодательством. В Декларации прав человека и гражданина впервые заявляется о правах человека.

Новый шаг в 
концепции свободы печати
 был сделан французами, которые в той же декларации, о которой я говорил, ввели понятие "злоупотребление 
свободой печати
". И это впервые привело к созданию законодательства о печати. Дальнейшее развитие печати во Франции, к сожалению, было малоперспективным. Сначала по 
свободе печати
 во Франции прошлась якобинская диктатура. Потом термидорианцы сделали многое для уничтожения 
свободы печати
. И, наконец, Наполеон Бонапарт, придя к власти, сначала как первый консул, а затем как император, практически отменил эту Декларацию прав человека и гражданина и ввел очень строгую и жесткую цензуру, впервые приравняв "перо к штыку", как у нас раньше говорили. Он говорил, что несколько журналистов равны полку или корпусу. Он видел в журналистике средство управления мнениями, людьми. Он рассматривал печать как инструмент власти. И Франции пришлось пройти через длительный процесс борьбы за 
свободу печати
.

Во Франции после падения Наполеона III, после франко-прусской войны, после поражения парижской Коммуны и создания Третьей республики появилось новое законодательство о печати. Оно ввело определенную процедуру выяснения нарушений 
свободы печати
 со стороны газет, редакций и журналистов. И тогда был выработан важный инструмент осуществления 
свободы печати
 и пресечения злоупотреблений 
свободой печати
. Речь шла о том, что такие злоупотребления должны наказываться, но санкции должны накладываться судом присяжных. В дальнейшем демократические законы о 
свободе печати
, провозглашавшие принцип 
свободы печати
, оставляли место для борьбы против клеветы, вмешательства в личную жизнь, расизма, национальной розни, призывов к свержению конституционного строя, порнографии. Все это имеется в наборе тех поступков, которые во Франции называются "преступлениями печати". Но эти "преступления печати", если хотите, ограничивают возможность свободной печати. Только при регулировании в этих рамках она, 
свобода печати
, может быть реальным правом человека.

91.Журналистика русского зарубежья (1920-1940) 

1918-1920 - гражданская война, белое движение эмигрирует. Создает свои СМИ. Основные направления эмиграции: 1) Запад 2) Крым, 3)Восток. 

Русское зарубежье и ее печать внимательно следили за событиями, происходившими на их далекой Родине. Издавали свыше трех тысяч наименований газет и журналов, освещали происходившие в Советской России. В Берлине выходили “Голос России”, “Время”, “Руль”; в Праге - “Воля России”, “Казачий набат”; в Париже - “Бодрость”, “Россия”, “Возрождение” (П.Б.Струве), «Вестник Высшего монархического совета» и т.д. Заметным влиянием в эмигрантской среде пользовалась газета “Руль”, издаваемая И.Гессеном, А.Каминкой, В.Набоковым с 1920. В 1922 Набокова застрелили при покушении на Милюкова левые, считавшие меньшивиков виновными в революции. В основном газеты антибольшевитского направления. Но Милюков после сталинградской битвы признал за советами силу (статья «Правда о большевизме»). 

“Руле” постоянными становятся две рубрики: “В Берлине”, “В России”. Содержание газеты отражало политическую разобщенность русской эмиграции. 

И.Гессен - бывший редактор газет “Право” и “Речь”, депутат государственной Думы, член ЦК кадетов, а после революции и гражданской войны - основатель и бессменный глава берлинского издательства “Слово” и редактор газеты “Руль” - высказывал умеренные суждения, проводил демократические взгляды. Либеральных взглядов придерживался и В.Набоков, непосредственный участник издания газеты, руководитель группы кадетов, сгруппировавшихся вокруг “Руля”. Направление газеты подвергалось нападкам как со стороны большевиков, так и со стороны отдельных эмигрантских организаций. Рубрика “Русская эмиграция”, объединявшая материалы о жизни соотечественников во Франции, Болгарии, Чехословакии, Канаде и других странах. Однако финансовые трудности начала 30-х не обошли и его и после нескольких неудачных попыток найти финансирование в середине октября 1931 вышел последний номер газеты. Печатались Бунин, Тэффи, Набоков.

Популярными были “Дни” Александра Керенского (с 1922, Берлин, с осени 1925 в Париже). Программа: не связана ни с какой партией, “возрождение России” и “вера в ее светлое будущее”. Девиз: “Весь наш пафос в свободе, вся наша вера - в народ”. Большевистская пресса в СССР нападала на “Дни”. Главный специалист по нападкам не зарубежную печать - Михаил Кольцов, у которого была своя рубрика в “Правде”. Газета “Возрождение” считала, что надо собирать белую армию и идти в поход. Точка зрения газеты Милюкова “Последние новости” - преображение власти в России в демократическую сторону уже стало проявляться (1921 - нэп, на какое-то время была объявлена свобода печати, 1922 - Кронштадтский мятеж). “Дни” ставили своей задачей показать борьбу в стране между большевиками и массами. Постоянные рубрики: “Русская жизнь”, “Россия”, “Эмигрантская жизнь”. Публицистика: Керенский, М.Алданов, Бальмонт, Бердяев, А.Белый – часто Ходасевич, Гарин-Михайловский, Мережковский и Гиппиус, Л.Шестов, Питирим Сорокин (первый русский социолог), Розанов, Екатерина Кускова. 29 июня 1928 в газете Струве “Возрождение” было напечатано объявление о прекращении издания “Дней” и о начале издания еженедельника с попыткой проникновения в Россиию. Но неудачно.

“Последним новости сохраняли свое умеренное направление. Редактор - П.Милюков. Газета возлагала большие надежды на либерализацию экономической и политической жизни Советской России. Среди публицистов газеты: Е.Кускова, Марк Алданов. Алданов посвятил серию статей раскрытию гибели немецкого посла в Советской России в 1918, они были опубликованы в четырех номерах “Последних новостей” в четырех номерах “Последних новостей” в январе 1936 под общим заголовком “Убийство графа Мирбаха”.

Меньшевистская “Заря”, эсеровские “Знамя борьбы” и “Революционная Россия”, “Бюллетень оппозиции” Троцкого обвиняли Сталина в измене делу социализма, в установлении личной диктатуры власти. В феврале 1929 Троцкий в Турции. Через четыре месяца вышел первый номер “Бюллетеня оппозиции”. Троцкий был не только главным редактором, но и подчас единственным автором, основным публицистом. До 70-80% материалов “Бюллетеня” принадлежали его перу. Всего вышло 87 книжек “Бюллетеня”. Журнал не имел собственной полиграфической базы, издавался там, где находился в это время Троцкий, на его средства.

Главные темы первых двух этапов6 борьба за возвращение к ленинским истокам ВКП(б) и Коминтерна, настойчивая попытка Троцкого создать альтернативный 3-му 4-ый Интернационал. Одновременно с этим в связи с террором в СССР и его окружением, прозвучал призыв Троцкого к “политической революции” в СССР, устранению Сталина. Ведущее место занимала также тема страстной неприязни Троцкого к Сталину. 

“Социалистический вестник” Юлия Мартова. 1921 - процесс над правыми эсерами. Газета Мартова придала этому процессу общественный резонанс. Мартов поднял на защиту правых эсеров М.Горького и А.Франса.

Печать Китая. Около 100 тысяч русских в Маньчжурии, Харбине. Издавались многочисленные русские газеты и журналы (около 200). Начиная с 1917 - более 170 наименований периодики в Китае. “Вестник Маньчжурии” - экономика, финансы. “Русская жизнь” (1930) - общественно-культурная газета, “Иммигрант” - о вопросах искусства (Харбин, 1930). 

Большая часть казаков эмигрировала в Китай (“банда” Семенова, казачьего атамана). У них была своя казачья печать: около 8 журналов: “Атаманский клич”, “Зов казака”, “Россия”, “Казачество”, “Енисейские казаки”. Писали о быте, культуре, проблемах диаспоры казаков в Китае.

Фашистская печать в Китае: В течение 5 лет - довольно долго - выходил журнал “Наш путь” - орган Российского фашистского движения. Журнал “Фашист”. После закрытия этих журналов эстафету идей русского фашизма принял толстый журнал “Нация” (1935-194…) под редакцией Константинова - орган Верховного Совета Всероссийской фашистской партии.

“Младоросы” (Бердяев входил) издавали в Китае журналы “Наша правда”, “Новый путь”. РПЦ издавала свой журнал “Вестник Воскресения” (издавался Комитетом имени патриарха Тихона помощи голодающим Поволжья). Много журналов, которые решали проблемы педагогики: Союз русских учителей в Китае издавал “Вопросы школьной жизни” (1925-26) под редакцией Стрелкова, “Олимпиец” (Минков) - о вопросах физкультуры и спорта.

Издания, посвященные культуре и истории Китая: журнал “Известия общества изучения Маньчжурского края” (1922-24), журнал “Китай”, журнал “Восток” (в Шанхае).

Журнал “Рубеж” (с 1927, под ред. Михаила Рокотова). Издавался до 1946 в Харбине. Это был “журнал для всех”. Выходил за пределы Китая, распространялся даже на Дальнем Востоке. Аполитичный, на его страницах печатались материалы от монархистов до анархистов и меньшевиков. Много внимания уделял литературной жизни России (Маяковский, Есенин, статьи о поэзии Баратынского, о Врубеле).

Журналы “Парус”, “Врата”, “Понедельник” (1930, Шанхай). “Понедельник” - в основном о Востоке. Частые авторы - русские литераторы: Вс.Иванов, Михаил Щербаков и др.

“Парус” - тоже литературно-художественный журнал, изучение Востока

Активно защищала интересы Советской России газета «Накануне». Ее редактор Ю.В. Ключников был даже приглашен в состав советской делегации в качестве эксперта для участия на конференции в Генуе. В газете наряду с произведениями авторов-эмигрантов печатались очерки и рассказы В. Катаева, Е. Петрова, И. Ильфа, М. Булгакова.

К 40ым годам появились «Новая заря» П.П. Васильева, Г.Т. Сухова (Сан-Франциско), «Наша газета» И.Л. Солоневича (Берлин), «Шанхайская заря» А.Б. Суворина, журналы «Часовой» В.В. Орехова (Париж, Брюссель), «Русские записки» П.Н. Милюкова, «Царский вестник» (Белград), «Бюллетень оппозиции (большевиков-ленинцев) Л.Б. Троцкого (Париж, Берлин) и др.

Достойное место в журналистике русского зарубежья в 30-е годы занимает журнал Н.А. Бердяева «Путь», которому в 1935 г. исполнилось десять лет. Среди постоянных авторов «Пути» С.Н. Булгаков, В.Н. Ильин, Н.О. Лосский. Высокий уровень публицистики и все жанры журналистики.

92 СМИ и массовая культура

В современном мире процесс групповой социокультурной дифференциации не прекращается, но образование новых культур происходит не по национальным критериям (например, по признаку общности образа жизни). Группы отличаются друг от друга, в числе прочего, и по степени доступа к информации и, соответственно, возможности ее использования как ресурса (в частности, предприниматели, комбинирующие различные ресурсы, используют информацию для получения прибыли, чего лишены представители других социальных групп). Основной тенденцией на данном культурном уровне представляется социальное и информационное расслоение, отражающее такой социокультурный процесс, как дифференциация.
Подчиняя природу, люди преодолевают естественную среду, формируют искусственный мир, возводят стены зданий, потом городов, впоследствии огораживают саму природу, создают заповедники и резервации. Нормативная культура также все более унифицируется, образ жизни людей в мире все в большей степени приближается к единому стандарту. Автомобили и компьютеры, гуманитарные интервенции и демократия, глянцевые журналы и «мыльные» оперы, хит-парады и рейтинги, гамбургеры и кока-кола – вот те составляющие, которые формируют единый новый мир. Наличие общего социокультурного поля проявляется сначала в материальной культуре (жилище, одежда, еда), затем в области духовного производства, что влечет за собой изменения языка массовой коммуникации (происходит языковая экспансия), структуры общественных отношений (демократия и индивидуализм) и в итоге – системы ценностей. Так происходит смена самого социокультурного типа и возникает второй уровень – массовая культура.

Если СМИ стремятся к максимально возможному расширению численности читателей или телезрителей, ориентируются на массовую аудиторию, то и анализировать явление следует в контексте массовой культуры. Массовую аудиторию, так же как и целевую, необходимо рассматривать через призму социальных характеристик. Но, в отличие от группы, масса описывается средними значениями показателей, как правило, демографических (пол, возраст, место жительства и т.п.). Природа массовой аудитории заключается в случайном поводе возникновения, ситуативном характере отношений в общественной среде и пассивности в восприятии информации.

Массовая культура в современном мире представляет собой тип производства культурных ценностей, рассчитанных на массовое потребление. Более того, именно оно стало главной целью производителей предметов массовой культуры, которой рождена и массовая аудитория, для нее так же характерны неоднородность, рассредоточенность и анонимность. «Основными чертами массовой культуры являются примитивизация отражения человеческих отношений, социальный максимализм, развлекательность и сентиментальность, смакование насилия, секса, выпячивание национальных и расовых предрассудков, культ успеха, потребительства, насаждение конформизма»

Основное отличие массовой аудитории от целевой – пассивность в поиске и восприятии информации. Природа взаимоотношений массовой аудитории и СМИ носит вероятностный характер, обращение к массовой информации становится привычным, ритуализированным. Социальные ожидания массового потребителя информации диктуют ее производителю, что именно, по каким каналам, в каких формах следует преподносить аудитории. СМИ, действующие в условиях массовой культуры, по отношению к аудитории выбирают стратегию расширения. Она отражает общую тенденцию к унификации, свойственную массовой прессе и телевидению. Условием унификации для аудитории является свобода доступа к информации. Естественно, что читатель выбирает те источники, которые прошли успешную социальную апробацию, т.е. наиболее популярные.
Массовая коммуникация стала той питательной средой, в которой распространяются образцы поведения и происходит воспроизводство «массы». А для нее, как совокупности множества людей, характерно неустойчивое и ненадежное существование, вызывающее потребность в новых эффективных и эффектных идеях. Массовая аудитория становится основным типом продукции СМИ, вытесняя на периферию целевые аудитории социальных групп.
  Попытки выявить позитивные результаты «омассовления» культуры и общества могут привести к выводу об усилении роли СМИ в процессе демократизации, реализации концепции «четвертой власти», повышении эффективности социального контроля над политическими институтами, формировании гражданского общества. Негативные стороны развития массовидных тенденций проявляются в использовании информации для манипулирования общественным сознанием, деградации духовной жизни, опасности нового «информационного» тоталитаризма.
Отрицательные последствия формирования массового общества стали предметом анализа «индустрии культуры», проведенного представителями Франкфуртской школы Т. Адорно и М. Хоркхаймером. В их концепции массовая аудитория представляет собой пассивный, безвольный и в то же время лояльный продукт массовой культуры. Такая аудитория выступает как множество уверенных в своей суверенности, но в действительности легко манипулируемых и податливых на идеологическое воздействие массовой информации индивидов. Например, в среде массовой аудитории формируется «телевизионный электорат», голосующий не за реальных кандидатов, а за их телевизионные имиджи.
  Большую роль в манипулировании массами играют развлечения, телевизионные шоу, игры, таблоиды и спортивные зрелища, которые выполняют терапевтическую функцию побега от действительности. Реальный мир в зеркале массовой информации предстает как постоянно обновляющийся набор сообщений, не связанных друг с другом прямой логикой и смыслом. Восприятие такой информации возможно лишь при условии расчленения и перекомбинирования потока сообщений.

   Современное искусство не может быть элитарным, каким оно было раньше. Оно вынуждено искать массовые формы. В век электронных средств связи мы все связаны воедино, мы - одна большая толпа. И искусство должно это учитывать. Массовое общество постепенно поглощает индивидуальность художника. Мы как бы возвращаемся к временам первобытного фольклорного сознания. Искусство перестает делиться на производителя и потребителя - оно вторгается прямо в жизнь, моделирует ее по своим законам.

Реклама - искусство организации бытия. Она придает обществу гомогенную структуру, создавая универсальные идеалы и поведенческие стереотипы. Реклама внедряет в наше сознание свою утопическую картину жизни. Расцвет рекламы начался в эпоху телевидения. Роль рекламы в развитии мировой культуры предсказал Р.Маклюэнн (определили роль рекламы именно как культурного фактора, явление рекламы - как фольклор постиндустриального общества. Это не знак равенства, а метафора. Есть разница между символами в фольклоре и в рекламе. Реклама не может существовать без носителя. Носители: СМИ, ведь реклама сама по себе не привлекает аудиторию, аудитория потребляет массовую культуру, а заодно и рекламу. Реклама - это феномен, который паразитирует именно на массовой культуре, ее героях, символах иногда это единый поток. 

93.  Структура творческого процесса в журналистике.

Творческий процесс у человека в любом виде непрерывен. Мозг работает всегда. Но внешне творч. процесс оказывается прерывистым: продукция выдается порциями, отдельными произведениями. Г. В. Лазутина назвала единицу наблюдения творческого процесса творческим актом. 


Начало любого творческого процесса связано с накоплением инфы. Освоение действит-ти – обязат-ное условие преодоления той проблемной ситуации, кот. представляет собой исходный момент творческого акта: есть созидательная потребность, есть ориентировочная задача, но ответа на вопрос о ее решении в виде конкретного замысла произведения нет. Он определится, когда наступит насыщение информацией. Творческий акт в журн-ке предст. собой единство двух относительно самостоятельных частей – стадии получения информации и стадии образования текста. Сегодня этим может заниматься как один человек, так и команда. Последнее объясняется наличием ньюсмейкеров (добытчиков инфы) и райтеров (писателей). 


Нач. стадия творч. акта – это целенаправленная познавательная деят-ность, предполагающая получение достаточного знания о действит-ти. Познавательная деят-ть – это сложный процесс: ж-т должен установить факт, т.е. выявить, обстоятельства его появления. И выявить существенные связи его появления, т.е. чем вызван данный факт.


В журналистике особый предмет познания – реальная жизненная ситуация в контексте более широкой проблемы.


Наиболее простой пример творч. процесса – ознакомление с ситуацией (когда уже есть новость). А вот когда совершается творческий акт, направленный на подготовку проблемного материала, мы имеем дело с журналистским исследованием.

Творческий акт начинается с выработки заявки на тему и имеет 3 задачи. 

1 задача носит эмпирический характер, т.к. связана с получением сведений от действит-ти и решается в результате взаимод-вия е ее объектами.


2 задача связана с переработкой получ. сведенийв контексте имеющихся у человека знаний.


3 задача предполагает и мыслительную работу, и практические д-вия, но не на будущий результат творч. акта, на на сам творч. акт, его оптимальную организацию. 


Этап творч. акта №2 – сбор предварительных данных.


Этап творч. акта №3 – определение конкретного предмета изучения


Этап творч. акта №4 – направленное изучение предмета. Здесь решаются осн. задачи познават. стадии: устанавливаются все факты, связи и их отношение к проблеме, делаются выводы о существе происходящего и осознаются пути возм. решения проблемы. Результат – журн. концепция изуч. ситуации в ее отношении к проблеме.


Конец творч. акта – извержение текста. Стадия создания текста состоит из 4 операций:

1. окончательное формирование замысла. Замысел – мысленный образ будущего пр-ния – тема+идея+ход.

2. конкретизация замысла. Это план, наброски в зап. книжках. Конкретизация замысла рождает композицию.

3. реализация замысла. Это собственно и есть написание текста – формирование его из фактов, образов и нормативов.

4. авторское редактирование текста
94.  Публицистический стиль современного русского литературного языка: стилевые черты и тенденции развития.

В публицистическом стиле реализуется языковая функция воздействия (агитации и пропаганды), с которой совмещается чисто информативная функция (сообщение новостей).

В публицистических произведениях затрагиваются вопросы весьма широкой тематики -актуальные вопросы современности, представляющие интерес для общества: политические, экономические, моральные, философские.

Публ. стиль находит применение в общественно-политической литературе, периодической печати, политических выступлениях и т.д.

В рамках публицистического стиля широкое использование получила его газетно-журнальная разновидность.

К основным чертам газеты относятся:

1. экономия языковых средств, лаконичность изложения при информативной насыщенности;

2. отбор языковых средств с установкой на их доходчивость (газета-наиболее распространенный вид массовой информации)

3. наличие общественно-политической лексики и фразеологии, переосмысление лексики др. стилей

4. использование характерных для данного стиля речевых стереотипов, клише.

5. совмещение черт публицистического стиля с чертами других стилей (научного, офицально-делового, литературно-художественного, разговорного)

6. использование изобразительно-выразительных средств языка, в частности средств стилистического синтаксиса.

Три жанра- очерк, фельетон, памфлет являются своего рода «гибридами», совмещая в себе черты публицистического стиля и стиля литер.-художественного.

Значительную часть лексики газетного стиля составляют общелитературные слова и различные термины: и те и другие могут переосмысливаться и приобретать публицистическую окраску: арена политической борьбы, дело мира, диалог между странами, трудовая вахта и др. 

Синтаксис публ. произведений в основном книжный, с упрорядоченным строем предложения, с развернутыми синтаксическими конструкциями.

Многие публ. жанры хар-тся свободным использованием всех ресурсов национального языка, включая его изобразительно-выразительные средства (эпитеты, метафоры, сравнения и т.д.).

Нередко произведения публицистики отличаются большой эмоц.-экспрессивной насыщенностью, проникнуты пафосом высоких гражданских чувств, и сила их воздействия органически связана с яркостью и образностью языка.

95.Социальные функции и эффекты деятельности средств массовой информации. Бесплатные газеты.
Социальные функции СМИ:

информирование

культурно-просветительская

процесс социализации

ориентация в современной жизни

Социальное предназначение  журналистики как системы задач по адекватному информационному обеспечению жизнедеятельности массовой аудитории и социальных институтов в соответсвии с их информационными потребностями.  

СМИ своим результатом имеет управленческое воздейсвие на ситему взглядов  и представлений, напрваленность поведения адресата. Ведь благодаря информации у ее потребителя создается такая картина мира, которая будучи структурно развернутым образом действительности регилирует отношение носителей этой модели с реальной действительностью. Значит . жуоналистика несет и управленическое воздействие: информирует, рукаводит «потребителем» информации

Бесплатные газеты как раз и нацелены рекламное воздействие, они стремятся нформировать и управлять ацдиторией, подвигая их совершить ту или иную покупку, узнать и воспользоваться той или иной услугой. Среди бесплатных газет, можно назвать «Метро», «Экстра М», толстые журналы «Товары и услуги», «Строительные товары» и др. какие вспоните, всегад лежат на развалах бесплатно.

    В зависимости от того, какую социальную позицию занимает журналистика и интересы каких общественных сил она защищает, влияние ее на социальные процессы, на деятельность социальных инстетутов  и активность масс различно. Эт о может быть консервативная позиция или реакционная. На протяжении всей истории СМИ играло важную роль в обеспечении успеха  деятельности тех или иных общественно политических сил. Информационная борьба Информационные войны  постоянно ведутся между различными социальными силами и сейчас , притом  часто с применением сомнительных средств. 

Дизенформация – это не отсутсвие информации. Это особый тип информации, сущность которой состоит в том, что в силу неадекватности текстов (семантической. Синтаксической, прагматической) она создает в аудитории ложную систему ориентаций, формирует  неверную картину действительности, искаженные ценности и цели. Средствами дизенформации выступает как прямая ложь, так и полу правда или слухи, неадекватные комментарии, популисткие обещания. 

96 Развитие новых информационных технологий и фрагментация общества

Один из уровней культурной системы современного мира – индивидуальный. Условно его можно представить как уникальный набор социокультурных качеств. Современная личность живет в мире сложных социальных связей, обладает множеством социальных ролей. СМИ по отношению к индивиду используют стратегию удержания, а его отношение к ним обусловлено свободой выбора информации. Технологии коммуникации позволяют человеку образовывать собственные квази-СМИ, выбирая необходимую информацию и создавая на ее основе индивидуальный информационный продукт. Появление пульта дистанционного управления привело к формированию в составе телевизионной аудитории целой группы запперов (от англ, zapper – нетерпеливый, непоседа), «бегающих» с канала на канал. Мультимедийные технологии, объединяющие возможности СМИ и Интернета, дают возможность создавать гипертексты (вариации текста, звука, изображения) и общаться в режиме интерактивного диалога и полилога.

Соответствующие изменения неизбежно приводят к ускорению темпа жизни и увеличению информационной нагрузки на личность. В настоящее время общество выработало несколько форм социальной адаптации к интенсивному информационному воздействию. Один из ее видов – отбор конкретных источников информации, отражающих противоположные точки зрения на социальные явления и процессы или посвященных различным сферам общественной жизни. Другой вариант адаптационного поведения состоит в отказе от потребления массовой информации или переориентации на иные источники. Самую распространенную форму адаптации представляет собой выбор только тех источников, которые создают благоприятный психологический климат, предлагают индивиду желательную эмоциональную нагрузку, определяются им как интересные. При этом массовая информация играет социализирующую роль: с ее помощью человек преодолевает социальную изоляцию.

   Но есть мнение против. В США для достижения долговременного экономического благосостояния страны срочно необходимо существенное перераспределение богатства. Вместе с тем, это противоречит сиюминутным интересам богатого белого народа, включая и многих членов "виртуального класса". Чем делиться со своими бедными соседями-черными или латиносами, йаппи скрываются в своих изобильных пригородах, защищенные вооруженной охраной и обезопашенные своими частными службами социального страхования. Лишенцы же участвуют в информационном веке только тем, что предоставляют дешевую, не организованную в профсоюзы рабочую силу на вредных для здоровья фабриках производителей микросхем Силиконовой Долины. Даже конструирование киберпространства стало неотъемлемой частью фрагментации американского общества на антагонистические, расово-определенные классы. Жители бедных внутренне-городских кварталов уже помечены жадными до прибыли телекоммуникационными компаниями "красной линией", и доступ к новым онлайновым службам для них уже ограничен недостатком денег. Напротив, члены "виртуального класса" и другие профессионалы могут играть в киберпанков внутри гипер-реальности без необходимости встречаться со своими обнищавшими соседями. Наряду с постоянно расширяющимися социальными пропастями создается иной вид апартеида, разделяющий информационно богатых" и информационно бедных". В этой высокотехнологичной "джефферсоновской демократии" разница между хозяевами и рабами претерпевает новое видоизменение. В то время, когда сторонники электронной агоры и электронного рынка обещают освободить индивида от иерархий государства и частных монополий, социальная поляризация американского общества выдвигает на первый план более деспотическое видение цифрового будущего. Технологии свободы превращаются в машины подавления.

     Таким образом, мы оказываемся свидетелями процессов, в ходе которых расширение индивидуальной свободы, обогащение человека новыми возможностями реализации его личного выбора приходит в противоречие с интересами общественной консолидации и укрепления целостности общественного организма. Интернет в значительной мере освобождает современного человека от гнета внешних обстоятельств. Он облегчает преодоление человеком объективно существующих "физических" барьеров социальной коммуникации, предоставляет ему в новом, создаваемом информационными технологиями социальном пространстве, освобожденном от "физических границ", средства приобщения к неким "добровольным сообществам", формируемым им самим в соответствии с собственными желаниями и интересами. Но в то же время, с ослаблением элементов случайности и внешней заданности, обусловливающей характер социальных связей в традиционном обществе, 
новое информационное общество
 оказывается подверженным в своем 
развитии
 влиянию иных деструктивных тенденций, ведущих к его дроблению на бесчисленное множество плохо сообщающихся между собой узких социальных, социально-психологических, профессиональных и иных сообществ. 

  Результатом образования многочисленных "виртуальных сообществ" становится резкое сужение круга проблем, попадающих в поле внимания индивида, утрата его способности слышать иные мнения и размышлять об общих проблемах. Интернет становится средством самоизоляции современного человека, создавая условия, благоприятствующие ограничению сферы общения индивида лишь с приверженцами его собственных взглядов. Глобальное информационное пространство превращается, таким образом, в пространство безбрежной плюрализации интересов, зачастую не имеющих между собою никаких точек соприкосновения.

97 Интернет как канал распространения и доставки СМИ

Интернет был создан как способ передачи текстовой информации. Поэтому печатные СМИ и информационные агентства столкнулись с его влиянием раньше, чем электронная пресса. СМИ в Интернете начинались с простого дублирования информации в Интернет, так в 1993 году появилась точная копия газеты Washington Post. Постепенное перетекание традиционных СМИ в российский интернет сопровождалось появлением новых видов сетевых СМИ, таких как интернет-издание (интернет-газета, интернет-журнал) – 1994–1996 годы, интернет-радио (1998 год) и интернет-телевидение (1999 год). Научная общественность уже проявила интерес к двум первым видам, однако интернет-телевидение все еще остается неизученным.

Для телевидения прогресс ИКТ несет еще большие возможности. Наши представления о телевидении сегодня не ограничиваются только эфирным ТВ, к нему мы относим и кабельные сети, спутниковые телеканалы, ставшие повседневной реальностью во многих странах, а также активно развивающееся и многообещающее Интернет-телевидение. Способы доставки телесигнала зрителям обусловливают различие экономических основ функционирования ТВ, но оказывают влияние только на одну сторону экономики телевидения – его распространение. Производство телепрограмм вовсе не обязательно может быть связано с деятельностью по распространению телесигнала.

Именно в этом аспекте мы выходим на новый уровень анализа медиасистемы, который встраивает СМИ в широкий контекст современной экономики и превращает их в важный сектор постиндустриальной экономики. Ни одно традиционное СМИ – газета, журнал, телевидение, радио – не может обходиться без специальной инфраструктуры, обеспечивающей постоянную доставку новостей. По существу печатные и аудиовизуальные медиа – это только вершина айсберга, возвышающаяся над прочным базисом. Совершенно несущественно, что для рядового читателя, зрителя, слушателя этот базис ежедневной деятельности СМИ не слишком заметен. В действительности его роль огромна. Именно существование и функционирование этого базиса обеспечивает единство информационной индустрии, формирует ту незыблемую внутреннюю структуру, иными словами, инфраструктуру СМИ, которая связывает медиакомплекс воедино.

Инфраструктура СМИ – это, во-первых, несколько секторов производства содержания, которое впоследствии распространяется посредством традиционных каналов СМИ. Информационные агентства собирают и распространяют новости, использующиеся печатными и аудиовизуальными медиа. Студии звукозаписи выпускают пластинки, кассеты, компакт-диски – основу программ для большинства радиостанций. Производители телепрограмм, видео- и киностудии – это своего рода фабрики производства содержания для телевизионных каналов. Особую группу формируют сегодня онлайновые СМИ – предприятия, распространяющие контент в цифровой интерактивной среде Интернета. Они могут рассматриваться одновременно как часть группы электронных СМИ, поскольку во многом действуют по тем же экономическим, организационным и профессиональным принципам, что и телевидение и радиовещание. С точки зрения медиаэкономики важнейшим положением является разделение секторов производства и распространения. С другой стороны, Интернет
 является техническим 
каналом
 для 
распространения
 разного рода содержательных продуктов – контента. Для многих предприятий традиционных 
СМИ
 он выступает своего рода инфраструктурой, предоставляющей постоянно обновляемые новости, дополнительную аналитическую информацию, иллюстративный материал. Не случайно, поэтому многие информационные агентства используют 
Интернет
 в качестве нового технологического 
канала распространения
 своих материалов.

Современная медиаиндустрия, опираясь на развивающуюся инфраструктуру и технологический прогресс, расширяет традиционные представления о медиасистеме, так как производство содержательной или рекламной основы для СМИ становится все более самостоятельным и экономически важным процессом. Интернет доводит этот процесс до совершенства: пользователь получает любой тип медиаконтента через самый современный и самый далекий от традиционных СМИ канал. Однако в развитии современных медиа еще не наступил тот момент, когда все традиционные СМИ интегрируются и сольются в один канал. Следовательно, рассматривая экономику современных СМИ, мы по-прежнему будем анализировать все секторы, которые составляют современную систему массмедиа.

Вторым направлением стала законодательная поддержка цифрового телевидения, которая часто рассматривается как дополнительная возможность распространения новых инфоком-муникационных услуг. Переход к цифровому вещанию на национальном уровне, запланированный в США к 2006 г., может оказать радикальное влияние как на структуру СМИ США, так и на их экономический базис. Наконец, третьим важным направлением стало расширение доступа рядовых американцев к Интернету, что стимулировало развитие онлайновых СМИ. Это также привело к существенным изменениям как в медиапривычках аудитории, так и в структуре доходов и расходов американских медиа.

    Американский социолог Д. Белл также обратил особое внимание на изменение основного ресурса общества. В его теории постиндустриального общества важнейший сдвиг в постиндустриальной экономике связан с возрастанием роли сектора производства и распространения информации. По его мнению, постиндустриальное общество, в котором Д. Белл видит истоки информационного века, возникает тогда, когда решающими факторами в экономике становятся производство информации и трансграничное распространение ее, трансграничная коммуникация. 

Рождение информационной экономики означало быстрый рост сектора услуг по сравнению с индустриальным сектором

  Важнейшим условием перехода к информационному обществу политики ЕС считают либерализацию телекоммуникационной инфраструктуры. Для средств массовой информации ключевым законодательным решением в этой области стала принятая Европейской комиссией в октябре 1995 г. директива, нацеленная на либерализацию кабельного телевидения. Она разрешала кабельным операторам использовать кабельные сети не только для распространения телепрограмм, но и для оказания телекоммуникационных услуг – доставки текстовой информации, осуществления неголосовой или спутниковой коммуникации, предоставления услуг голосовой телефонии для закрытых групп пользователей. В 1996 г. были приняты директива о либерализации мобильной телефонии и ее инфраструктуры и директива, разрешающая полную конкуренцию (в сфере и услуг, и инфраструктуры) в голосовой телефонии. Все это создало новые технологические платформы для распространения информационных услуг, прежде предоставлявшихся традиционными СМИ.

    По определению М. Кастеллса, современное общество становится «специфической формой социальной организации, в которой сбор, обработка и распространение информации являются фундаментальной основой производительности и власти вследствие новых технологических условий, возникающих в этот период»Наконец, современная фаза развития – дезорганизованный капитализм – приводит к созданию мировой экономики, международного разделения труда при одновременном упадке национальных экономик и городов, разделении промышленности и финансов. На этой фазе «транслируемая электронными способами информация драматически сокращает время и пространство между людьми, увеличивая возможности и силу надзора»[8].

98. Журналистика новостей. Структура и методы творческой деятельности. Жанровое своеобразие.

Ж-ка 20 века возникла с целью получить массового читателя. Новостная ж-ка. Мнения субъективны. Новости не навязывают мнения. На новостях нагрузка объективности. Новость должна иметь короткую форму для быстрого восприятия читателем. Ж-ка новостей объед. один и тот же запрос аудитории – факт. Новость – это материал о факте, о происшествии. Факт – это реальное происшествие, событие. Новость – это обработанный, вовремя поданный факт. Объективность – соотнесение реального факта с тем, что произошло, для объективности важен отбор фактов. Объективность – требование реальной правдивости.

Особенность журналистики в документ. опоре. Репортерское пр-ние создано доказатьдостоверность происшествия. В интервью ж-т – соучастник, свидетель. А новость – это ссылка.

Ж-ка новостей создает эффект объективности. Ж-кое пр-ние связано с наглядностью факта и происшествия. Наглядность связана с эмоц-ю и повыш. эмоц. восприятием репортера.

Временной зазор/момент реального происшествия. Наибольший временной зазор допустим в отчете.

Первыми термин «новость» ввели инф. агентства.

Массовая ж-ка выработала критерии качества кратких новостей (правило 5 w+h). Структура и методы творческой деятельноти зависят от выбора новостного жанра в зависимости от события. Итак, жанровое своеобразие журналистики новостей: краткие новости в жестком  варианте; расширенная новость (мягкая новость); углубленная новость; зарисовка; событийный репортаж; интервью; отчет. Точная формулировка краткой новости – заслон от необъективности. В краткой новости важна не краткость, а ясность. Для внесения этой самой ясности и создана расширенная заметка. Характеристика: прямые ссылки на источники, цитаты, цифры (причем показывающие не кол-во, а масштаб).

Зарисовка, репортаж – «картинки репортера». Рассказывают о факте с точки зрения персон. восприятия.

Интервью – мат-л, в кот. присутствует хотя бы 2 голоса. об интервью и репортаже см. два нижних вопроса.
99 Социальная позиция и политика СМИ
Социальная позиция журналиста. Взаимоотношение общегруппового и общечеловеческого в социальной позицииЗаконодат-во, обязательное для исполнения, и требования "информ. Порядка", отраж-е объективн закономерн-ти СМИ в демократ об-ве, опред-ют систему ориентиров для деят-ти ж-тов. + создают предпосылки для свободного формир-я, выражения и отстаивания разных соц позиций в ж-ке. В чисто  гносеологич  аспекте должно сущ-ть единственно верное суждение, к кот необход стрем-ся . Совсем иначе должна решаться пробл-ма о сущ-и единой позиции в соц аспекте. Для каждого ж-та возникает принципиально важная проблема: какую позицию по социальным вопр занять, на чьей стороне выступать и  как действ-вать, чтобы  если не абсолютно, то в наибольшей мере его оценки и предложения отвечали бы действит-но треб-ям "добра,истины и справед-ти".

Социальные типы СМИ в демократическом обществе.Первая группа - СМИ гражданского общества. Ведущая сила на пути к новой цивилизации. Для гражданского общества характерны возможность и необходимость свободного объединения граждан в различные организации борющиеся за определенные права. Эта журналистика состоит из трех групп: СМИ общественно-политических организаций, которые открыто и независимо отстаивают свои позиции; СМИ коммерческого характера, созданы для того чтобы приносить прибыль (конечно же занимающие свою позицию); СМИ различных неполитических организаций, имеющие определенную аудиторию
 Вторая группа - государственные СМИ, создаваемые различными структурами власти. В ряде стран не имеют право существовать, т.к. считается запрещенным выпускать газету выражающую частную точку зрения на бюджетные деньги.
 Третья группа - Государственно-общественные СМИ призваны выступать с общенародной, общенациональной позицией и предлагать общеприемлемые решения по спорным проблемам жизни.

Соц. ориентация - умение разбираться в окружающей обстановке, понимать и оценивать соц.явл., выявлять их значимость для себя и влияние на протекающие процессы и в соответствии с этим определять свое отношение к ним, вырабатывать позиции, цели, направл.и хар-р деятельности. Процесс ориентации  имеет 2 стороны: ориентация на человека в окруж.мире и ориент.его на достижение опред.целей. Ориентированность включает:осознание того,что существует в реальн.жизни - ж-ка должна представлять ауд.широкую панораму действий. Ее задача- дать целостную картину, а не разрозн.факты; ориентированность в историч. перспективе предполагает составление представл.о ближайших и более далеких целях, вытекающих из сис-мы ценностей и идеалов; в ходе ориентации при сопоставл.представлений о "желаемом будущем" с реалиями наст.жизни возникает оценочные суждения о том,что есть. Поскольку оценки формируются при рассмотр.явлений реальн.жизни на фоне "ж.б" в различ.изданиях характер оценок разный; ориентация предполагает овладение представлениями о совокупности норм-тех способах, методах, средств., применение которых будет способствовать достиж.ближайших и перспективных целей. Они тоже будут различ. Ориентация может быть: верной (широкая,глубокая,истинная), неопределенной(слабая,неполной,нечетк.,противореч.), дезоринтацией(широкая,развернутая, но неверн.). Достигнут.уровень объективной ориентированности масс характеризует меру ответственности ж-ки перед общ-вом.

 Велика роль газеты и других средств массовой информации как социального посредника, института, устанавливающего связи между всеми частями и элементами общества. Она раскрывает перед любой общественной группой, любой социальной структурой возможность обращения к другим членам общества, установления контактов с ними. Для этого достаточно создания газеты, оповещающей о взглядах, позиции, программе такой группы. Особое значение в связи с этим получает роль газеты как инструмента управления обществом. Эта ее роль и возможности привлекали к себе внимание многих известных мыслителей. Уже молодой Маркс, посвятивший ряд своих ранних работ анализу положения и общественной роли прессы, обратил внимание на значение печати как «третьего элемента», который входит в структуру государства и находится между правителями и управляемыми. Оба они одинаково нуждаются для разрешения возникающих между ними проблем в «свободной печати» – с «головой гражданина государства и с гражданским сердцем» (Маркс К., Энгельс Ф. Соч. Т. 1. С. 206). С одной стороны, печать, газета становится для государственных, властных органов эффективным средством управления обществом, для передачи гражданам управленческой информации – в виде законов, указов, постановлений и т.п. С другой стороны, граждане используют газету для направления власти – государственным органам разных уровней – своих запросов и требований, предложений и мнений о ее действиях, для контроля общества над деятельностью государства. Так газета обеспечивает «прозрачность» государственных институтов – свободу информации о всех их действиях. В связи с этим возникла концепция журналистики, средств массовой информации как «четвертой власти», которая, как и три предыдущих – законодательная, исполнительная и судебная, – также обладает властными функциями. Однако эта, столь лестная для самолюбия журналистов, концепция не отражает реальности и не выдерживает критики. Газета, как и другие средства массовой информации, не в состоянии обеспечить принятие решений, обязательных для их реализации государственными и общественными институтами. Она способна лишь содействовать их обнародованию, публикации, передавать предложения и рекомендации граждан государственным органам и побуждать их к реальным действиям в соответствии с требованиями граждан. Газета и другие средства массовой информации – не власть, но сила, иногда очень значительная сила, выражающая общественное мнение и влияющая на реальную власть, подчас даже ограничивающая ее возможности. Ближе к действительности понимание журналистики и газеты как инструмента, которым пользуются общество и государство.

Это место и роль газеты и других СМИ в обществе определяют их отношения с другими социальными институтами – политическими и экономическими, научными, образовательными, правоохранительными и др. История журналистики показывает, что газета, а в современную эпоху и другие средства массовой информации часто становятся центром организации. Образование новой партии, возникновение нового политического движения или иной общественной организации нередко начинается с создания газеты или журнала как средства привлечения, сплочения их сторонников. Если же этого не происходит, то такая партия или другая организация стремится обеспечить постоянный контакт с какой-либо газетой или иным средством массовой информации, завладеть им, чтобы превратить его в орган пропаганды своих идей и руководства их приверженцами. Этот процесс характерен не только для возникновения и развития таких радикальных политических организаций, как коммунистическая партия в России, история которой тесно связана с созданием газеты «Искра», или национал-социалистская партия в Германии с ее органом газетой «Фёлькишер беобахтер», но и для многих демократических, либеральных организаций в различных странах.

Для современной газеты в России как социального института характерна двойственность его статуса и роли. С одной стороны, газета, как и другие средства массовой информации, – это институт, созданный для информационного обслуживания общества или какой-то его части. Но с другой стороны, с возникновением в нашей стране информационного рынка газета и ее редакция – это предприятие, деятельность которого нацелена на получение прибыли. В зависимости от превалирования той или другой цели определяется тип издания. Для части газет главной задачей остается информационное обслуживание их читателей. Но решить эту задачу редакция такой газеты может, лишь получая прибыль и обеспечив себе финансовую базу путем самофинансирования или с помощью других источников финансовых средств. Для других газет важнейшей задачей становится получение прибыли и ее возрастание. Однако решить ее они оказываются в состоянии, лишь поддерживая высокий профессиональный уровень своего информационного продукта. Эта взаимосвязь и противоречия целей и задач, стоящих перед той или иной газетой, сказываются как на структуре ее редакции и организации ее деятельности, так и на самом издании – его характере, позиции, содержании и форме его публикаций. 

100.Аналитическая журналистика. Методы и жанры.

Аналити.жанры жур-ки основаны на методе индукции и дедукции, анализе и синтезе. Индукция, или анализ - когда какая-то проблема рассматривается путем разложения на части, от общего - к частному. Дедукция, или синтез - это когда сначала рассматриваются части проблемы по отдельности, а затем в общем плане.

По сравнению с информационными жанрами , аналитические шире по фактическому материалу, масштабнее по мысли, по исследованию жизненно-важных явлений.

К аналитическим жанрам относятся: статья, корреспонденция, обзор, рецензия.

Статья - это локальное отображение жизненно-важных явлений, проблемы или актуальной ситуации.. Виды статей:

1. Передовая - в ней основа директивность;

2. Пропагандистская - важным методом в ней является пропаганда;

3. Научная и научно-популярная статья;

4. Проблемная, требующая от автора всестороннего, глубокого изучения вопроса, компетентности, инициативы, смелости.

Корреспонденция - отображение "кусочка жизни", жанр, построенный на конкретном материале, в кот-ом в аналитическом плане разрабатывается актуальная тема, решается определенная проблема. В корреспонденции в отличие от статьи применяется метод дедукции - синтеза, то есть проблема решается от частного к общему.

Виды корреспонденции:

1. Информационная - отличается широтой охвата материала, обстоятельным развитием темы.

2. Аналитическая корреспонденция вскрывает причины описываемого явления. Она критического плана.

3. Постановочная корреспонденция - такой вид отражает злободневную , актуальную ситуацию на основе анализа и синтеза фактов.

4. Корреспонденция - раздумье. Журналист совместно с читателем анализирует, сопоставляет, сравнивает , оценивает целый ряд фактов.

Рецензия - жанр, в котором критикуется, дается оценка художественного или научного произведения, общественно-политической или технической литературы, театральных постановок и др.. Рецензию также определяют как критику "отраженной действительности".

Виды рецензии:

1. Литературная.

2. Научная.

3. Театральная.

4. Кино рецензия и т. д.

Обозрение или обзор - жанр, знакомящий аудиторию с определенными событиями с использованием аналитического комментария. Иначе обозрение можно назвать "панорамой событий".

Виды обозрений:

1. Внутренние - о событиях жизни внутри страны.

2. Международные - о международной жизни; различают по времени: ежедневные, еженедельные, месячные, годичные, также бывают: информационные, проблемные.

По тематике:

1. Политические,

2. Экономические,

3. Спортивные,

4. Сельскохозяйственные,

5. Культурные и т. д.

Особым подвидом обозрения являются обзор печати и обзор писем.

Аналитические жанры за последнее десятилетие, наряду с информационными жанрами, стали занимать основную нишу журналистских выступлений в информационно пространстве.

101. Журналистика и  деонтология.

Проблемы журналистской деонтологии

Деонтология - от греческого “деон”, “должное”. Раздел этики, рассматривающий проблемы долга и должного. Термин был введен Бентамом (1834) для обозначения теории нравственности в целом. А также это учение о юридических, профессиональных и моральных обязанностях и правилах поведения медицинского работника главным образом по отношению к больному. Формулировка – ужас! Но вот о чем здесь надо говорить: Специально посмотрела это слово в словарях: БСЭДеонтология(от греч. déon, родительный падеж déontos - нужное, должное и ... логия), раздел этики, в котором рассматриваются проблемы долга и должного. Термин введён английским философом-утилитаристом И. Бентамом, который употребил его для обозначения теории нравственности в целом ("Деонтология, или Наука о морали", т. 1-2, 1834). См. Долг, Этика. Малый энциклопедический словарь Брокгауза и ЕфронаДеонтология, греч., учение об обязанностях. Понятие деонтологии широко распространено в медицине (см. дальше). У журналистов тоже должен быть принцип – не навреди. Деонтология медицинская, профессиональная этика медицинских работников, принципы поведения медицинского персонала, направленные на максимальное повышение полезности лечения. Д. включ в себя вопросы соблюдения врачебн тайны, пробл меры ответств мед работн за жизнь и здоровье больного, вопросы взаимоотнош мед работников между собой и др. Согласн Д., в отнош к больному мед раб должен проявлять макс внимания и прилож все свои знания, чтобы восстановить здоровье или принести облегчение больному в его страданиях; сообщать больному лишь те сведения о его здоровье, которые могут пойти на пользу, создать контакт между ним и врачом. Избегать в присутствии больного разговоров и рассуждений с коллегами, персоналом и самим больным по поводу его заболевания. Прохоров Е. П. в статье Структура и проблемы деонтологии журналистики говорит о Проблеме журналистского менталитета - структуры и характера профессионального самосознания и самоопределения, кот. сегодня время становятся принципиально важными теоретически и практически. Вообще актуальность проблем д. для журн. фиксируется в исследованиях по коммуникативистике в основном сторонниками теории социальной ответственности. Новые грани этой проблемы начали возникать в условиях развития мультимедиа и информационных супермагистралей, когда переосмыслению стали подвергаться многие коренные понятия, например, авторство или текст. 

Я.Н. Засурский в статье на тему д. пишет: 

Только этическая журналистика может быть полностью правдивой и свободной и способствовать устойчивому экономическому успеху. Сегодня Россия – пример того, как отсутствие этической сост. В журналистике мешает и экономическому успеху. След помнить слова основателя Моск. Ун-та Ломоносова, кот. Еще в 1755 г. Призвал журналистов к служению «строгому и правильному разыскиванию истины». Этические и профессиональные  кодексы журналистики сост. Основу деонтологии: строгое, в рамках общечеловеческих норм и правильное соответственно стандартам журналистской профессии дело «разыскивания истины». 
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103. Социологический подход к изучению содержания материалов СМИ. 

(По Фомичевой) С т. зр. социологии, текст - это носитель, способ орг-ции социальной инф-ции, средство общения. Текст отражает отн-я между обществ. субъектами. А обмен текстами составляет часть обществ. отн-ий. Контент-анализ – качественно-количественный метод анализа социальной инф-ции. Его особ-ть – в применении статистических процедур для анализа массивов однотипных текстов (стандартизированная техника, выборка, статистические методы обработки и анализа), когда требуется особая надежность выводов. Метод контент-анализа исп-ся не только для исслед-ия содерж-я газ. и журнальных текстов, но также и для изучения радио- и телепередач, кинофильмов и спектаклей, других типов текстов.

В контент-аналитических исслед-ях м. выделить ряд направлений: 1.реконструкция по текстам внетекстовой реальности (событий, тенденций в различных сферах жизни общества и его частей); 2.выявление характеристик и текстов как носителей социальной информации в разных каналах и в разных субкультурах; 3.изучение соц.состава субъектов, принимающих участие в обмене массовой инф-цией, доли их участия в обмене; харак-ик текстов, создаваемых разл. соц. субъектами (професс., элитарными и массовыми и т.п.); 4.определение «картины мира» (знаний, ценностей, норм), распространяемых различными субъектами общественной жизни; 5.оценка харак-тик текстов с т.зр.их соответствия харак-кам (составу, запросам, интересам и т.п.) аудитории; 6.установление степени соответствия содерж-я мат-лов (передач) органов инф-ции заявленной программе, намерениям учредителей и жур-тов; 7.политико-социолог. анализ информац. содержания как способа участия в упр-нии общ-вом (пресса и власть, обмен инф-цией «по вертикали и горизонтали» и т.п.) и др.

В отл. от традиц. методов анализа текста (искусствоведч., юрид., психоаналит. и др.), задача к-рых – постижение единич. и неповторимого, КА обслуживает задачи изучения множества текстов. Он необходим тогда, когда невозможно судить о текстах без суммарных показателей, без статистич. их описания.

Контент-анализ в редакционной практике. Объектом контент-анализа м.б. мат-лы газет, ТВ, радио, письма от читателей, радиослушателей, ответы организаций, а также внутриредакц. док-ты (приказы, протоколы и др.) КА в редакциях необходим для реш-я многих практич. задач: 1.анализ работы издания (теле- или радиоканала, информационного или рекламного агентства) за опред. период (месяц, квартал, год, пятилетка); 2.установление динамики развития изд-я (канала) путем сопоставл-я данных о содерж-и за разн. периоды; 3.опред-е объема вним-я изд-я (канала) к разл.сферам жизни общ-ва, регионам; 4.анализ содерж-я проведенных долгосрочных акций (кампаний, дискуссий); 5.сопоставл-е содерж-я изд-я с программой, заявленной при регистрации, во внутриредакционных документах и в публикациях; 6.сопост-е содерж-я изд-я с запросами и интересами ауд-и, выявленными в анализе редакц. почты или в опросе; 7.изуч-е редакц. почты, ее авторского состава, типов обращения разл. соц. групп в редакцию; 8.опред-е вклада разл. отделов редакции, штат. и внештат. сотруд-ков в содерж-е изд-я (канала); 9.анализ реакции (ответов) разл. орг-ций и предпр-ий на выступления изд-я и др.

Формы и процедура контент-анализа в журналистике. Контент-аналитические исследования могут быть регулярными или текущими – в этом случае кодируются все материалы, прошедшие на полосу или в эфир. 

Другой вид контент-анализа – целевой. Тогда берется по выборке часть материалов или все материалы в рамках кампании, дискуссии, по отдельному региону и т.п., применяется специальный перечень категорий и признаков для решения особых задач данного контент-анализа. 

Следует отметить особенность контент-анализа как метода. Он касается лишь явно выраженного содержания (а не подтекста), в ходе его применения материал не оценивается как «хороший—плохой», «интересный—неинтересный» и т.п. Критерии, по к-рым оценивается обобщенное содерж-е изд-я (канала) – распред-е объема его вним-я к разным сферам жизни, ее реалиям, к персонам, событиям; полнота охвата региона «по географии»; уровень анализа происх-щего (напр, отдельное предпр-е или отрасль, экон-ка в целом; тип мат-ла (событийный, аналит.и др.). Для такого анализа нужна целая сис-ма показателей. Напр, «глубину» и «аналитичность» мат-ла треб-ся разложить на ряд составляющих.

Обращаясь к конкретным текстам газет, радио и ТВ, исслед-ль оперирует рабочей единицей анализа. Это та единица содержания, то «пространство» текста, в рамках к-рого будут отыскиваться признаки. Носителем нужной нам инф-ции м.б. и сообщение (материал) в целом, и абзац, и отд. суждение, и даже слово.

Приведем в пример исследование Г. Лассвелла и Н. Лейтеса, в котором они изучали содержание газеты «Истинный американец» во время второй мировой войны. «Задача стояла как никогда остро – исследовать намерения редакции. Исследование послужило главным аргументом обвинения этой газеты в профашистской ориентации и способствовало запрещению этой газеты. В качестве единиц анализа были взяты утверждения (суждения) гитлеровской пропаганды ..., и по страницам газеты за определенный период подсчитывалось, утверждала или опровергала эти заявления подсудимая газета».

105. Типология СМИ на современном этапе  

Делятся по способу передачи инф: печатные СМИ, радива, тв, инф агенства, сетевые СМИ.

По теме: общ-политич, экономич, развлекат и т.д.

По участию капитала: иност, российский, совместный

по форме собственности: государственные, частные, корпоративные...)

по широте распространения: центральные и региональные)

по качеству: серьезные, бульварные или массовые, желтые или скандальные и т.д.);

по периодичности: газеты: ежедневные и ежнедельники

по темам: общественно-политические, отраслевые, рекламные и т.д.)

по способу передачи и мощности радио- и телесигнала (эфирные, каберные. Сетевые, спу тниковые), радио (длинно-, средне- и коротковолновые – FM. АМ)

Онлайн-СМИ: интернет-газеты, интернет-журналы,

новостные порталы (ленты), интернет-дайджесты, электронные версии печатных СМИ, электронные версии либо представительские сайты радио- и ТВ-каналов, Информационные и информационно-образовательные порталы, Представительские сайты учреждений, предприятий, общественных и национальных организаций

Корпоративные издания.. Тираж детерминирован в соответствии с реальной читательской аудиторией. Задача — способствовать созданию благоприятного имиджа компании, продвижению ее услуг и продуктов, повышению эффективности корпорации. Распространение — бесплатное, методом direct marketing. Аудитория: клиенты и сотрудники корпорации. Отраслевые издания.. Учредители — отраслевые ведомства и министерства — не вполне четко понимают предназначение учрежденных ими СМИ. По идее, отраслевые издания должны способствовать повышению эффективности отрасли, темы, закономерные для них — новые технологии, обмен опытом, инструкции, разъяснения. В общем, переработка информации с мест, скапливающейся в отделах и управлениях ведомств. Распространение — платное по подписке, бесплатное методом direct mail. Профессиональные издания. К категории «информационный ресурс» относятся более 70% действующих профессиональных СМИ, в основном из-за временной невостребованности обществом.Основной вид распространения — подписка. В розницу, ввиду своей специфичности, не продаются. Максимальный тираж — 1 тыс. экз. При переходе в категорию «информационный носитель» возможно увеличение тиража до 10 тыс. В высокотехнологичном обществе профессиональные издания входят в категорию «товар».Общественно-политические издания. СМИ этой группы делятся на две неравные части изданий с одинаковой задачей и диаметрально противоположными социальными функциями: государственные и негосударственные.

106. Мильтон и концепция свободы печати. 

ДЖОН МИЛЬТОН

(1608–1674)

Поэт и писатель, публицист и политический деятель, Мильтон получил широкую известность в годы Английской революции. В 1644 г. он опубликовал без разрешения цензуры памфлет «О свободе печати. Речь к английскому парламенту (Ареопагитика)». Опираясь на творческое наследие античных публицистов, прежде всего Исократа, Мильтон дал гневную отповедь цензуре, доказывая ее вредность и бессилие помешать развитию свободной мысли.

Будучи страстным противником цензуры, Мильтон во времена Кромвеля тем не менее работал цензором. В памфлетах того времени (например, «Защита английского народа») он выступал как антимонархист и убежденный республиканец.

Идеи Мильтона легли в основу английской концепции свободы печати, разработанной в Билле о правах в 1689 г. Эта концепция также называется мильтоновской.

Мильтон – один из главнейших поэтов Англии 17 века («Потерянный рай»), прославился также как памфлетист. Его х-зует религиозное воодушевление.  В идеях М. отразались идеи англ. бурж. р-ции. Исходный пункт его рассуждений в памфлете «Ареопагитика» (1644): «Люди по природе свободны. Свобода – прирожденный наш дар божий». В А. отстаиваются св. мысли, печати, человеческие св. Для М. свобода мышления связана со св. совести. Повод написания – 14 июня 1643 парл издал указ о возобновл ц., но М. не предоставил цензуре свое нов. соч. «О разводе»,за что и был вызван в суд, но потом его оправдали. «А» написана в форме речи к парл, но никогда не звучала. Привожу цитаты из «А», по пов. кот. можно порассуждать: 

- Утрата истины приносит ущерб целым народам. Установлению ц. мы обязаны самому антихристианскому из соборов – судилищу инквизиции.

- Каким образом человек, не ведающий зла, может сознательно предпочесть добро, избегать его (зло).

- Дурные книги доставляют благоразумному и рассудительному читателю возможность многое узнавать, отвергать, предупреждать и уяснять.

- Знания не могут осквернить человека, воля и совесть кот. не осквернена.

Мильтон пишет в памфлете строит свои рассуждения таким образом: во-первых, доказывает, что изобретатели этого закона были людьми, которых вы (парламентарии) неохотно приняли с свою среду, во-вторых он пишет о том, как вообще след относиться к чтению и в-третьих он пишет о том, что закон о цензуре ничуть не поможет уничтожению соблазнительных, революционных и клеветнических книг.М. пишет, что Закон о цензуре будет приглушать голос истины и препятствовать развитию науки, то есть развитию всего человеческого общества и просвещения. 

М. выступает против предварительной ц., кот была отменена в 1694г. 
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108. Полит. реклама. Средства возд. на ауд. Реклама как средство формирования имиджа политика 

Цель любого рекламного сообщения – побудить людей к конкретному действию, с желаемым и программируемым результатом, причем временной интервал между посланием и ожидаемой реакцией на нее должен быть как можно меньше, т.е. действовать следует «как можно быстрее, как можно энергичнее»

Задачи полит. рекламы - оповещение, ознакомление аудитории с политической акцией, кандидатом, партией, их взглядами, предложениями, преимуществами. Полит. реклама функционирует не только в период избирательных кампаний, но и в промежутках между ними. Она служит, например, подспорьем для привлечения той или иной партией сторонников, вербовки новых членов, донесения до широких масс идеи или принципов новой партии, для побуждения людей к участию в какой-либо политической акции. П.Р. - это форма полит. коммуникации в условиях выбора, адресное воздействие на электоральные группы, имеющее целью преподнести «в крайне доступной, эмоциональной, лаконичной, оригинальной легко запоминающейся форме суть полит. платформы определенных полит. сил, настроить на их поддержку сформировать и внедрить в массовое сознание определенное представление об их характере, создать желаемую психологическую установку, предопределяющую направление чувств, симпатий а затем и действий человека. 

 – рациональная (предметная) реклама информирует, обращается к разуму потенциального покупателя (избирателя), приводит аргументы, чтобы убедить его; свои доводы облекает в словесную форму, а также использует чертеж или рисунок для того, чтобы усилить и подкрепить впечатление от сказанного словами;

· эмоциональная (ассоциативная) реклама вызывает воспоминания и наводит на мысль; она воздействует через ассоциацию идей, путем воссоздания обстановки; ее излюбленное средство – рисунок и, в меньшей степени, звук.

Одно из центральных понятий политической рекламы – образ, или имидж кандидата.

Имидж:  – упрощен по сравнению с объектом, публичным портретом которого он является; вместе с тем он подчеркивает специфичность и уникальность объекта; имидж можно рассматривать как разновидность свернутого сообщения: значительный объем информации, которую несет объект, через посредство имиджа сводится к ограниченному набору символов;

– конкретен, но подвижен, изменчив; он все время корректируется, адаптируется к требованиям текущей ситуации;

– в определенной степени идеализирует рекламируемый объект, либо преувеличивая его выгодные черты, либо наделяя объект дополнительными социальными, идеологическими, психологическими качествами в соответствии с ожиданиями тех, на кого нацелена реклама;

– будучи привязанным к своему прообразу, имидж тем не менее живет по собственным законам в соответствии с психологическими ориентациями обыденного сознания;

· занимает место между реальным и желаемым, между восприятием и воображением, искусственно расширяя восприятие данного объекта, но – в заданном направлении, поощряя воображение воспринимающего индивида, его «соучастие» в формировании имиджа.

В политике имидж лидера соединяет в общественном мнении восприятие его как личности и впечатление от его программных документов, заявлений, решений. 

Комплекс коммуникаций политического маркетинга можно представить как совокупность следующих элементов:

– полит. реклама, исп. все возможные каналы распространения информации (телевидение, радио, прессу, почтовую рассылку, уличную коммуникацию), и существующие в рамках этих каналов рекламные обращения (ролики, споты, фильмы, рекламные публикации, буклеты, листовки, средства наружной рекламы и т.д.);

– организация общественного мнения – через специальные публикации в прессе, организацию теледебатов, телевизионных выступлений, интервью и т.д.;

– «личная продажа» – встречи кандидата и его доверенных лиц с избирателями, митинги и т.д.;

– «стимулирование сбыта» – различные формы материального стимулирования избирателей (подарки, бесплатные обеды и т.д.). 
109. ЖУРНАЛИСТИКА В УСЛОВИЯХ ДЕМОКРАТИЗАЦИИ И ГЛАСНОСТИ (1985-1991) Важнейшие завоевания перестройки: гласность, принятые законы о правах человека, о политических партиях, о печати. Вся система СМИ этого периода видоизменилась, хотя подавляющее кол-во полиграфических мощностей принадлежали КПСС. СМИ продолжают развиваться как единый пропагандистский комплекс, растет количество партийных изданий, увеличивается их тираж. С 1985 г. разовый тираж газетно-журнальной периодики ежегодно возрастает на 20 млн. Резкое увеличение выпуска центр газет: тираж «Правды» (еще и на фр, исп. и др) в 1987 г. превысил 11 млн, «Комсомольской правды» достиг 17 млн., «Труда» 18 млн. экз. 1990 г. - рекордный тираж «Аргументов и фактов» - 34 млн. У некот газет («Советская Россия», «Красная звезда» и др.) количество подписчиков сократилось. Значительно увеличились тиражи и журнальных изданий: «Огонек» (1990 – 4 млн), «Новый мир» (за 5 лет в 5р), «Знамя». Самые крупные тиражи по-прежнему у журналов «Работница» (20 млн.), «Крестьянка» (20 млн.), «Здоровье» (25 млн). Преобразование некот-х центр газет в органы ЦК КПСС: «Строительная газета» и «Учительская газета». 1989: ЦК КПСС принял постановление «О некоторых вопросах перестройки центральной партийной печати». В целях «совершенствования центральных партийных газет» на базе «Социалистической индустрии» и «Строительной газеты» в 1990 г. создана ежедн «Рабочая трибуна», а еженед «Экономическая газета» перепрофилирована в ежедневную массовую газету ЦК КПСС. Новый ж-л «Диалог». Возникает немало новых газет и журналов. Бюллетень «НТР: проблемы и решения». В состав редколлегии вошли видные академики и члены-корры АН. Осн. разделы: «НТП-85», «Пульс НТР», «Новая техника», «Наука вокруг нас». Ж-лы «Трезвость и культура», «Родина» (ежемесячное приложение к газете «Правда»), еженедельник «Семья» –проблемы укрепления семьи (рубрики «Семейный детский дом», «Мамина страница»). Ж-л «Наше наследие» - интеллигентный Жур-л для массового читателя, чтобы приобщать его к истинным ценностям. №1: «Африканский дневник» Н. Гумилева, стихи Цветаевой. В ж-ле печатали не публиковавшиеся ранее произведения А. Ахматовой, Е. Замятина, Вл. Ходасевича, Вяч. Иванова, мемуары И. Бунина, М. Пришвина и многих других. Идеологические издания. Возобновление в 1989. ж-ла «Известия ЦК КПСС» и газеты «Правительственный вестник». Горбачев в №1 разъяснял: гл задача нов издания - «помогать трудящимся более широко участвовать в разработке и осуществлении партийной политики». Эти издания – самое красноречивое свидетельство, что СМИ по-прежнему являлись главной трибуной партии. Постановление ЦК КПСС «О газете «Правда»(апрель 1990): «Правда» призвана сосредоточить внимание на ключевых направлениях реализации политики КПСС». Появляются и качественно новые издания: «Независимая газета», «Куранты», «Совершенно секретно». Еженед «Куранты» (с 1990) – 1я попытка создать независимое от полит партий издание. Учредителем газеты выступил Моссовет. Он же стал учредителем «Независимой газеты» (с 1990). В первые месяцы весь 150-тысячный тираж газеты распространялся исключительно в столице. Радио и ТВ. 1990 г. ок 180 радиодомов и свыше 5 тысяч местных радиостанций. 22 августа 1990 г. начались передачи первой негосударственной (независимой от Гостелерадио) радиостанции «Эхо Москвы» (учредители: Моссовет, редакция «Огонька» и журфак МГУ). В начале 1991 г. образовалась Российская независимая телерадиокомпания, в составе которой стало функционировать «Радио России». По числу слушателей самая большая аудитория была у Би-Би-Си, у «Голоса Америки», у «Свободной Европы», у «Немецкой волны», у «Московского радио» (15 млн). ТВ. Практически все население СССР смотрело ТВ-передачи (к 1900 более 130 телецентров). 1я программа – доступна всем, 2я - для прямых телетрансляций заседаний Верховного Совета, 3я –москвичам, 4я – учебная. Передачи «12 этаж», «Взгляд», «7 дней», «До и после полуночи». С 1987 стал действовать «Прожектор перестройки». Успехи ленинградского ТВ: «Телекурьер» (обозрение из небольших репортажей), «600 секунд» Александра Невзорова (ежедн десятиминутки новостей). «Пятое колесо» - новый видеоканал, на кот первые интервью с академиком Сахаровым, первые записи митингов общества «Память». 1988 - Моссовет утвердил «Генеральную схему по развитию кабельного ТВ». 1990 - Союз организаций кабельного и эфирного ТВ СССР (500 студий, 15 млн чк). Издательская деят-ть. Появились произведения, хранившиеся только в спецхранах, в том числе даже книги объявленных «врагами народа» политических деятелей Зиновьева, Каменева, Троцкого. «День мира» (23 октября 1986): к 70-летию Советского государства. Это 3я книга - воплощение идеи Горького – дать моментальный снимок жизни нашей планеты за один оборот Земли вокруг своей оси. 1я - 27 сентября 1935 года (ред Кольцов), 2я - 27 сентября 1960 года («Известия» с добровольцами из СССР и за рубежом).Информационные агентства. ТАСС, АПН-ИАН, новые «Постфактум», «Интерфакс», СибИА и др. Формы массовой работы: «Страницы народного контроля»: «Правда» - рубрика «При свете гласности». Общественные рейды – рубрика «Трезвость – норма жизни». «Окна перестройки» -  «Московская правда» и «Вечерняя Москва». Фотоконкурсы и конкурсы на лучший очерк. «Круглые столы», прямые трансляции и телемосты. Альтернативные издания. В последние годы советского государства система СМИ начала меняться качественно. Из подполья вышел самиздат: в 1989 г. в стране выходили более тысячи периодических изданий такого характера. Появились также пацифистские, юмористические, детские и др изд-я. Наиболее значительными тиражами выходили издания, зарегистрированные народными фронтами (газета Народного фронта Латвии «Атмода» («Возрождение»). 12 июля 1990 г. - Закон СССР об общественных организациях: начался процесс формирования политических партий и их печатных органов (Республиканская партия РФ – газеты «Новая жизнь» и «Социал-демократ», Демократическая партия (ДПР) – «Демократическую газету»). Появились издания монархического направления, органы духовной оппозиции и др. В 1990 г. выходило свыше 1173 газет, журналов, бюллетеней различных политических партий и общ организаций. Июнь 1990-го: 1й в истории отеч СМИ Закон «О печати и других средствах массовой информации». 
110. СТАНОВЛЕНИЕ И РАЗВИТИЕ ОДНОПАРТИЙНОЙ ОТЕЧЕСТВЕННОЙ ЖУРНАЛИСТИКИ В ПЕРВЫЕ ГОДЫ СОВЕТСКОЙ ВЛАСТИ 26 октября по постановлению Петроградского и Московского Военно-революционных комитетов 10 наиболее крупных буржуазных газет( «Речь», «День», «Биржевые ведомости», «Русское слово», «Утро России») были закрыты. Некоторые из них возобновились под другими названиями. Совет Народных Комиссаров 26 октября принял «Декрет о печати» (опубл в "Правде" 28 окт). Закрытию подлежат лишь органы прессы, призывающие к открытому сопротивлению Рабочему и Крестьянскому правительству, сеющие смуту путем клеветнического извращения фактов, призывающие к деяниям явно преступного, уголовно наказуемого характера. Декрет имеет временный характер и будет отменен, как только наступят нормальные условия общественной жизни. Принятие «Декрета» вызвало бурю протеста даже со стороны социалистических изданий. 26 ноября 1917г.Союзом русских писателей издана однодневная «Газета-протест» (Короленко, Сологуб, Мережковский, Гиппиус). Аналогичную позицию занимал Горький. Замятин в статьях в «Новой жизни» и «Деле народа» тоже выступил против ограничения свободы печати. («Они правы» - что боятся свободного слова). На заседании ВЦИК 4 ноября Ленин провозгласил, что превращение печати из орудия классового господства буржуазии в орудие диктатуры пролетариата составляет основу классового понимания свободы печати. 7 ноября - Декрет о введении государственной монополии на объявления. За два с небольшим месяца 1917г. было закрыто более 120 буржуазных изданий и газет эсеров, меньшевиков, трудовиков и анархистов. Некоторые из закрытых газет неоднократно меняли названия и продолжали выходить. Эти уловки оппозиционной прессы привели к созданию 28 января 1918 года Революционного трибунала печати: печатный орган мог подвергнуть различным мерам наказания: от денежного штрафа до приостановки издания и даже до его закрытия. В марте-апреле состоялись судебные процессы над газетами «Русские ведомости», «Новое слово», «Утро России», «Власть народа» - все закрыты «за распространение провокационных слухов» без права выхода под другими названиями. Всего в 1917 –  августе 1918г. ликвидировано 226 буржуазных, 235 эсеровских и меньшевистских газет. Процесс по созданию советской партийной журналистики. С 28 октября - офиц орган Совета Народных Комиссаров «Газета Временного рабочего и крестьянского правительства» (редактор – Красиков). Гл отдел - «Действия правительства» (декреты, постановления…). Рубрика «Суд» - решения Революционного трибунала печати о закрытии оппозиционных газет. Последний номер - 28 февраля 1918 г. 1917 г. -газета «Армия и флот рабочей и крестьянской России». Помещены Декрет СНК об организации Красной Армии и сообщение об ассигновании 20 млн. рублей на эти цели. Еженедельник «Красная Армия» заменил газету в апреле 1918 г.  «Голос трудового крестьянства» (бывшая эсеровская) – с июля 1918 г. большевистская редакция. Чтобы привлечь больше читателей, в виде бесплатного приложения выпускали специальные листки «Деревенская жизнь», «Народная медицина и ветеринария», «Женская страничка», «Сельское хозяйство».  «Гудок» (особенно популярна в 1930-е годы) - как орган профессионального союза железнодорожников Москвы и Петрограда. Первый редактор - Л.С. Сосновский. 1918 г. – сов Жур-ка развивается еще интенсивнее. «Беднота» - после переезда в марте правительства в Москву (Л.С. Сосновский и В.А. Карпинский) - к марту 1919 г. ее тираж превысил 500 тыс.! Рассчитана на полуграмотных и неграмотных читателей-крестьян. Отличия от др центр газет - версткой, формами подачи материалов, краткостью, популярностью изложения. Письма читателей полностью занимали вторую полосу, рубрика «Вопросы и ответы» - оч популярна, выпуски приложений и специальных страниц: «Новое земледелие» и др. Первое вечернее издание – «Вечерняя Красная газета» (Карпинский). Дешевая вечерняя газета, живая, с интересным рисунком, с оперативными новостями, житейскими сведениями. Прекратила выходить с 1 октября, когда в Москве появилась ежедн газета «Коммунар». Сохранились рубрики «В последнюю минуту», «На «Черную доску», сатирический отдел «Пролетарская плаха». Гл. отдел - «Рабочая жизнь». Из-за недостатка бумаги с 1 июня 1919 вместо "Коммунара" подписчики стали получать «Бедноту». История советской экономической журналистики начинается с газеты «Известия Высшего Совета Народного Хозяйства»., с ноября - «Экономическая жизнь». Рубрики «Продовольствие», «Транспорт», «Сельское хозяйство», «Финансы», «В президиуме ВСНХ». Особое внимание газете уделял Ленин: с 1918 по 1923 г.более100 материалов.  «Жизнь национальностей» (до 1922г.) – еженед Наркомнаца. Историч очерки под заглавиями «Киргизы», «Ингуши» итд.- только единение всех национальностей вокруг русского народа приведут к успеху в борьбе за Советскую власть. Статьи Сталина «Политика правительства по национальному вопросу», «Два лагеря», «Наши задачи на Востоке». Всего было 884 газеты, на нац яз ок 40. Возрастали тиражи: «Правда» (170 тыс), «Беднота» и «Известия» (240 и 450 тыс). Радиовещание. 25 октября в эфир было передано ленинское обращение «К гражданам России», возвестившее о победе Октябрьской революции. После этого обращения начинались со слов: «Всем, всем, всем!». Особая роль в системе СМИ: оперативная инфо из заграницы и отдаленных регионов страны. 19 июля 1918 г. - «Декрет о централизации радиотехнического дела РСФСР». Издательское дело –в янв 1918 - декрет «О Государственном издательстве»: гл задача - издание книг классиков отеч лит-ры и учебников. Задача пропаганды социализма в гос масштабе выражена в статьях Ленина «Как организовать соревнование?» (декабрь 1917) и «О характере наших газет» (сентябрь 1918) – за 2 месяца до открытия Первого съезда журналистов (Москве, 13-16 ноября). В центре внимания съезда - проблемы типологии прессы и вопрос о независимости газет от чиновничьего произвола: была приняа резолюция «О задачах советской печати» - вариант комиссии Стеклова с отд дополнениями Сосновского. Второй съезд журналистов в мае 1919 г. (на осн решения VIII партийного съезда) постановил: «Предоставить печать в полное распоряжение коммунистической партии».

                     2-21. массовая газета.

Массовая печать появилась в 40-х годах (центовые газеты).

Ролицер («New-York Journal»), «Херст» («World») – основатели желтой прессы.

Желтая пресса

Условия и факторы предшествующие образованию появления желтой прессы.

· повсеместный рост грамотности.

· развитие капитализма на новой, более высокой стадии.

· Появление новых технологий.

· Развитие и подъем рабочего движения (тяга больших масс населения к политическим знаниям).

· Массовое производство товаров широкого потребления (нужно было обеспечить массовый сбыт через рекламу).

Основные черты массовой прессы.

· Оформление: небольшие материалы, много крупных иллюстраций, длинные крупные заголовки.

· Содержание и стиль материалов: обилие развлекательных материалов, сенсаций, остроумный яркий язык, просторечивые слова.

· Большой объем рекламы и ее характер: рисованная или фотореклама независимо от объема издания (около 60 %).

· Формат: уменьшенный (А-3 удобнее разворачивать, например, в метро).

· Тираж: огромный по сравнению с качественной прессой. Например газета «Sun» издается с 1964 г., тмраж 4 млн. экз.

· Социальный состав: читают люди, занятые физическим трудом или работающие в сфере обслуживания.

Общие принципы (цели).

- получать прибыль за счет обеспечения массового спроса.

массовый спрос - это

- формировать массовое сознание (прививать буржуазные ценности).

массовое сознание - это

- рекламировать товары иностранного потребления, воздействуя на массового потребителя.

- формировать культурные запросы, вкусы, духовные потребности широких народных масс.

· формировать массового избирателя (обеспечивать голоса избирателей, формировать избирателя).

По мере того как промышленный переворот готовил техническую базу для выпуска дешевых газет массовым тиражом, формировалась и их аудитория. Новые читатели отличались от прежних духовными запросами, интересами, вкусами. В Наше

время принято отождествлять массовые газеты лишь с «бульварной» или «желтой» прессой. На самом деле с середины ХIХ в. возникли разнообразные издания для массового читателя, все же «бульварная» печать, родиной которой по праву считается Америка, пользовалась Наибольшим успехом. Первой массовой «бульварной» газетой стала еженедельная нью-йоркская «Сан», основанная в 1833 г. Бенджамином Дэем,

человеком с маленьким капиталом, но большими планами - первопроходец «желтой» прессы, и форма, и содержание газеты, и ее цена все говорило о том, что «Сан» -издание нового типа, предназннченное для особой аудитории. «Сан» СТОИЛа всего один цент -в 5-6 раз меньше обычного.Содержание газеты строилось на трех китах: сенсации, анекдоте и криминальной хронике. Сенсационные сообщения сильно потеснили рекламу на первой полосе, в результате чего она сжалась до одного столбца.

Традиционно нерекламная часть качественной газеты открываась передовицей или отчет-Ом о дебатах в Конгрессе. Вторая массовая газета - «геральд», 1835 Джеймс Беннет. Он первый, кто начал на первой полосе печатать о сексе. Против «Герольд» объявлена борьба. Также газета печатала новости спорта и женскую моду, но власти ее не принимали. 1841 г. «Нью-Йорк Трибун» - газета для рабочих. Осуждалась жизнь простого народа, предназначена для рабочей аудитории. Печатались статьи Маркса и Энгельса. 1851 г. «Нью-Йорк тайме» основатель Генри Раймонд. Аудитория - небогатые, далекие от социализма, не падкие на сенсации. Газета сосредоточена на новостях. Раймонд завел штат корреспондентов-детективов. Реклама газеты проходила даже в универмагах, тираж газеты меньше 35 000 экз. 1861 г. больше 35 000 экз. 1836 г. «Пайли тайме» - в Бостоне. «Паблик ладжер» - в Филадельфии. В последствии эти газеты объеденились. 1828 г. создание демократической партии. Создалась «Партийная газета», правительство заказывало материалы в газеты, доходы газеты росли за счет подписки на нее чиновников. 1794 г. выходило 5 журналов. 1825г. 100 журналов. 1860 г. до 700.

Американские репортеры шутят: заголовок – дело не журналистов, а специалистов по маркетингу. Действительно, заголовок – это реклама вашего текста, первое, что привлекает к нему внимание. Часто только по названию читатель решает, стоит ли тратить время на материал, несет ли он информацию, представляющую интерес. 

К сожалению, многие современные издания (в первую очередь представители так называемой бульварной прессы) считают эту «завлекательную» роль заголовка основной. Без тени сомнения выхватывают из контекста интригующие фразы, некорректно используют многозначные слова, смакуют скандальные подробности и так далее и тому подобное. Иногда результат безобиден (например, под заголовком «Что делает муж, когда жены нет дома» публикуются… кулинарные рецепты). Конечно, интрига, заложенная в название, привлекает внимание и повышает «рейтинг» конкретной статьи. Но важно при этом (вспомните требования профессиональной этики) не опускаться до обмана, дезинформации и дезориентации. Иначе и журналист, и газета постепенно потеряют уважение и доверие читателей. Как создаются недобросовестные сенсационные анонсы и заголовки, отлично (хотя и в утрированном виде) показано в рассказе Владимира Кашаева «Настоящая реклама». Речь в нем идет не о газетчиках, однако попадание, как говорится, в точку – именно так творцы «желтой прессы» зачастую рекламируют свой словесный товар.

Обратите внимание, как похожи на заголовки какого-нибудь «Московского комсомольца» все эти «смерти под кличкой» и «ножи под лопаткой». Заметьте: герой рассказа говорил только правду, приводил, пользуясь нашей терминологией, только проверенную информацию. Однако истинные (с формальной точки зрения) факты создают заведомо ложный образ, вводят в заблуждение «адресатов информации». Такой завуалированный обман, подмена незначительного явления трескучими фразами и яркими образами неизменно раскрываются, и в результате читатель чувствует себя в лучшем случае одураченным, в худшем – оскорбленным. А это, как вы понимаете, не способствует росту популярности издания.

Врага, как говорится, надо знать в лицо, а потому - небольшое отступление о пресловутой «желтой прессе». Ее отцом-основателем считается американский газетный магнат конца девятнадцатого - начала двадцатого веков Уильям Рэндольф Херст-старший. В борьбе за читателя он первым догадался сочинить «прессу для неграмотных» – комиксы. Первые выпуски описывали приключения «желтого» мальчика. Они имели успех, и прессу для неграмотных стали называть желтой. Заповеди своих изданий Херст сформулировал еще в 1927: «Читатель интересуется прежде всего событиями, которые содержат элементы его собственной примитивной природы. Таковыми являются: 1) самосохранение, 2) любовь и размножение, 3) тщеславие. Материалы, содержащие один элемент, хороши. Если они содержат два этих элемента, они лучше, но если они содержат все три элемента, то это первоклассный информационный материал». Согласитесь, привычное газетное слово «информация» кажется здесь совсем неуместным. Во всяком случае, достоверность в бульварных газетах с аршинными заголовками – роскошь, а не обязательное требование к факту. Здесь все подчинено поиску сенсации, а если сенсацию не находят – ее изобретают. «Когда нет новостей, их надо выдумывать», - поучает молодого коллегу герой фельетона В.Дорошевича.

СОЗДАНИЕ ЭФФЕКТИВНОГО ЗАГОЛОВКА

1. Однонаправленные и комплексные заглавия.

2. Полноинформативные и неполноформативные заглавия.

Однонаправленные заглавия соотносятся с одним элементом смысловой структуры текста. В этом случае тема текста в состав основной мысли заголовка. Главное назначение заголовка – сообщить читателю о теме публикации. В процессе чтения материала информация, заложенная в заголовке, уточняется и конкретизируется. Процесс восприятия прямой – от заголовка к тексту. Связь между заглавием и текстом несколько видоизменяется, если в основе заголовка факт, положенный в основу материала. Подтекст, на котором основан заголовок, понимается ретроспективно – после прочтения текста.

Комплексные заголовки, соотносящиеся с несколькими элементами структурной схемы текста одновременно. Нередко сам заголовок состоит из двух частей, соединенных союзом «или». По признаку полноты выражения какого-либо смыслового элемента произведения заглавия делятся на полноформатные (полностью актуализирующие смысловой компонент текста) и неполноинформативные, пунктирные (не полностью актуализирующие смысловой компонент текста).

Полноинформативные заголовки содержат или тему всего текста, или ее любой тезис, развивающий основную мысль. Среди полноинформативные заголовков выделяются:

А) номинативные – заголовки, которые называют тему всего текста и выполняют роль знака текста аналогично именам собственным, которые служат названиями географических объектов, заводов, пароходов: «Рабочие пчелки» – аналитическая статья, рассказывающая о трудолюбии рабочих в Дании.

Б) предикативные – заголовки, представляющие собой развернутый тезис, содержащий предмет речи и его предикат, давая таким образом полный прогноз о тексте: «Московские власти заработали на чемпионе» – заметка о том, как московские власти разрешили гроссмейстеру Г.Карпову приобрести в Москве квартиру за 30 тысяч долларов и 300 тысяч рублей. 

Давольно часто в газете встречаются заголовки, выражающие не весь тезис, а только его часть – логическую тему или предикат. В таком названии может присутствовать только сигнал о предмете речи или его признаке. Этот тип заголовка получил название: неполноинформативный, пунктирный. Например: «Вправе ли министры стричь купоны?» - в материале речь идет о «левых» доходах правительственных чиновников в Швеции.

Теории Жур-ки

1. гумантирано-демкоратич.направление: Вольтер, Руссо, Дж.Локк, Д.Дефо, Лессинг, Гете, Ломоносов, Радищев, Франклин, Пейн

Свобода и ответственность публициста перед народом (Мильтон)

2. марксистская теория

Место печати в системе идейной и идеологической борьбы

Непримиримость классовой борьбы в печати

Новая Рейнская газета

3. иррациональная концепция массовой культуры и пропаганды Шопенгауэра, Ницше

Массовая аудитория – объект массового психоза

4. концепция социального давления и принуждения

Использование стереотипов, общих эмоций

М.Вебер, В.Парето

5. теория соц.категорий: исходят из соц.-демографических хар-к граждан

6. теория норм культурного поведения

3 – 6 – коммуникативные теории (характерны для западных ж.школ)

Ориентированы на соц.тип, но не решают проблем взаимодействия СМИ со властью и конкретной личностью, которой должна служить Жур-ка

Теории Жур-ки делятся на авторитарные и либертарианские

Авт. – раньше, верт.модель

+Сов. Коммунистическая теория прессы

Либ. – с к.17 в.: печать – партнер для человека в поиске истины, для гос-ва – контролер

+Теория соц.ответственности

Свободный рынок информации – недостижимый идеал

Дефо – журналист

Дефо стал издавать «Ревю» в Ньюгетской тюрьме, где отсидел за памфлет «Способ скорее всего покончить с диссидентами». Ревю выходил раз в неделю: реформа нравов, обсуждение гос-венных мероприятий, статьи против пьянства, игры, дуэли, распущенность общества и театра, политика. Через 9 лет Дефо снова попал в Ньюгет.

Times is a national newspaper published daily in the United Kingdom since 1788. For much of its history it has been regarded as Britain's newspaper of record. It has played an influential role in politics and shaping public opinion about foreign events. With its sister paper The Sunday Times, The Times is published by Times Newspapers Limited, a subsidiary of News International, itself wholly owned by the News Corporation group, headed by Rupert Murdoch. Though traditionally a moderately centre-right newspaper and a supporter of the Conservatives, it has supported the Labour party in the last two elections,[1] after Murdoch allied himself with Tony Blair.[2]  The Times is the original "Times" newspaper. Outside the UK, it is sometimes referred to as "The Times of London",[3] although it is a national, not a London paper; or less correctly, "The London Times",[4] to distinguish it from the many other papers using the "Times" name, such as The New York Times, The Times of India, and The Irish Times. It is also the originator of the ubiquitous Times New Roman typeface, originally developed by Stanley Morison of The Times in collaboration with the Monotype Corporation. The newspaper was printed in broadsheet format for 200 years, but switched to compact size in 2004, in an attempt to appeal to younger readers.[3] In May 2006, it announced plans to launch a United States edition;[3] it began publishing on June 6 of the same year. In November of 2006 The Times began printing in its new font, Times Modern.

Le Monde is a French daily evening newspaper with a circulation in 2004 of 371,803. It is considered the French newspaper of record, and is generally well respected, often the only French newspaper easily obtainable in non-Francophone countries. The newspaper should not be confused with the monthly publication Le Monde diplomatique, of which Le Monde has 51% ownership, but which is editorially independent. Le Monde was founded by Hubert Beuve-Méry at the request of General Charles de Gaulle after the German army was driven from Paris during World War II, and took over the format of Le Temps, whose reputation had suffered during the Occupation. Beuve-Méry reportedly demanded total editorial independence as the condition for his taking on the project. Its first edition appeared on December 19, 1944. Le Monde has been available on the Internet since December 19, 1995. It is the principal publication of Groupe Le Monde. Its current board chairman and director of publication is Jean-Marie Colombani and the current chief editor (rédacteur en chef) is Gérard Courtois. Plantu is one of several political cartoonists who contribute to the paper, and his work is often featured on the front page above the fold. Le Monde was in the past often described as centre-left, but its editorial line may be more appropriately described nowadays as simply moderate. Some critics contend that its current line is, broadly speaking, biased against Jacques Chirac. In 1981 it backed the election of Socialist François Mitterrand on the grounds that alternation of the political party in government would be beneficial to the country. The paper's journalistic side has a collegial form of organization, in which most journalists are not only tenured, but financial stakeholders in the enterprise as well, and participate in the elections of upper management and senior executives. In contrast to other world newspapers such as The New York Times, Le Monde used to be more geared to analysis and opinion, rather than simply being a newspaper of record. Hence, it was considered less important for the paper to cover "all the news that's fit to print" (the motto of The New York Times) than to offer thoughtful interpretation of current events. Writers of lead reporting articles did not hesitate to provide commentary or venture predictions. In recent years, however, greater separation has been established between facts and opinion.

[edit] Controversies and politics
The New York Times is a daily newspaper published in New York City by Arthur Ochs Sulzberger Jr. and distributed internationally. It is owned by The New York Times Company, which publishes 15 other newspapers, including the International Herald Tribune and The Boston Globe. It is the largest metropolitan newspaper in the United States. Nicknamed the "Gray Lady" for its staid appearance and style, it is often regarded as a national newspaper of record, meaning that it is frequently relied upon as the official and authoritative reference for modern events.[2] Founded in 1851, the newspaper has won 95 Pulitzer Prizes as of 2007, far more than any other newspaper. The newspaper's name is often abbreviated to The Times, but should not be confused with The Times, which is published in London.
The Bild (formerly Bild-Zeitung, lit. Picture Newspaper) is a German daily tabloid (in style, although actually broadsheet in size) newspaper published by Axel Springer AG. It is the best-selling newspaper in Europe and has the third-largest circulation worldwide. Its motto, prominently displayed below the logo, is unabhängig, überparteilich (independent, trans-partisan). Bild was founded by Axel Springer in 1952 and quickly became the best-selling newspaper, by a wide margin, not only in Germany, but in all of Europe. Bild is based in Hamburg. It is printed nation-wide, with 32 regional or city editions increasing its circulation. In the favoured German holiday destinations of Mallorca, the Canary Islands, Istanbul and in Verona special foreign editions are printed. Although it is still Germany's biggest paper, the circulation of Bild, along with many other papers, has been in decline in recent years. After selling more than five million copies every day in the 1980s, circulation dropped below the four million mark in 2002 for the first time in almost 30 years. By the end of 2005 the figure has dropped to 3.8 million copies [1]. Even so, Bild still remains the best-selling newspaper in Europe and has the third-largest circulation worldwide. 



























