Билет № 15
1. Дайте определение  терминам и понятиям «конкуренция», «олигархия», «менеджмент», «маркетинг», «стимулирующая роль закона стоимости».  
[bookmark: _GoBack]КОНКУРЕНЦИЯ - состязание между производителями (продавцами) товаров, а в общем случае - между любыми экономическими, рыночными субъектами; борьба за рынки сбыта товаров с целью получения более высоких доходов, прибыли, других выгод. Различают следующие виды конкуренции: чистая, идеальная, совершенная конкуренция.
ОЛИГАРХИЯ - политическое и экономическое господство небольшой группы людей, правящих государством и экономикой.
МЕНЕДЖМЕНТ - совокупность принципов, форм, методов, приемов и средств управления производством и производственным персоналом с использованием достижений науки управления. Основная цель менеджмента - достижение высокой эффективности производства, лучшего использования ресурсного потенциала предприятия, фирмы, компании.
МАРКЕТИНГ - обширная по своему спектру деятельность в сфере рынка товаров, услуг, ценных бумаг, осуществляемая в целях стимулирования сбыта товаров, развития и ускорения обмена, во имя лучшего удовлетворения потребностей и получения прибыли.(Включает разработку товара, анализ рынка, ценовая стратегия и политика, реклама.)
СТИМУЛИРУЮЩАЯ РОЛЬ ЗАКОНА СТОИМОСТИ - эта роль обусловлена тем, что под воздействием данного закона производители вынуждены учитывать не только индивидуальную, но и общественную (рыночную) стоимость своих товаров и поддерживать первую на уровне второй для того, чтобы не нести потерь от продажи произведенных товаров. Стимулирующая роль закона стоимости тесно связана с его ролью регулятора производства и потребления.
2. Физиократизм:  основоположники, время возникновения, основные положения.
Физиократизм - французская школа экономистов второй половины XVIII в., основанная около 1750 г. Основоположники физиократизма Франсуа Кёнэ и другие. Было исключительно французским. Считали богатством не деньги, а произведения земли. С их точки зрения основное богатство нации не промышленность, а с/х производство. Разделяет общество на 3  основных класса: 
•	производительный класс землевладельцев
•	Класс земельных собственников
•	Бесплодный класс.
Франсуа Кёнэ считал, что в отношения с/х не должно вмешиваться государство. В рамках теории создали серьезную основу для математического моделирования, в дальнейшем стали основой для экономических моделей. Настаивали на ограничении вмешательства государства в экономику. Было государственной политикой Франции. Попытался ограничить крупных землевладельцев, вызвал недовольство правящей элиты и был свергнут с поста министра финансов. Людовик 16 отменил все его нововведения. Отмена реформ послужила возникновением великой французской революции*.  
(*Некоторые современные историки полагают, что попытки применить во Франции либеральные идеи, проповедуемые физиократами, привели к массовому голоду во Франции в 1770-1771 и 1788-1789 гг. и экономическому кризису 1786-1789 гг., приведшему к массовой безработице, что вызвало социальный взрыв, обостривший события и эксцессы первого этапа Великой Французской революции). 
3. Т. ВЕБЛЕН:  годы жизни, основные труды, концептуальные положения, теории, высказывания, оказавшие влияние на развитие экономики.
Торстейн Бунде Веблен (1857 – 1929) -  американский экономист, социолог, публицист, футуролог. Основоположник институционального направления в политической экономии. Доктор философии. 
Веблен считал, что в рыночной экономике потребители подвергаются всевозможным видам общественного и психологического давления, вынуждающих их принимать неразумные решения. Именно благодаря Веблену в экономическую теорию вошло понятие «престижное или показное потребление», получившее название «эффект (парадокс) Веблена».
Эффект Веблена — достаточно распространённое явление показательного потребления, которое возникает при потреблении благ, в основном недоступных для большинства обычных потребителей в связи с их высокой ценой, что подчеркивает социальную значимость их владельцев. Назван по имени экономиста Торстейна Бунде Веблена. При таком потреблении наблюдается прямая зависимость: чем выше цена на какой-либо продукт, тем выше уровень его потребления.
Основные труды:
· «Теория праздного класса: экономическое исследование институций» (1899)


